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07/
Eglence, insan hayatinin en Onemli dinamiklerinden birini olusturmaktadir.
Giildiiri ve mizah da eglencenin olmazsa olmasidir. Eglence ve mizah iginde
bulunduklar kosullara ve zamana gore farkliliklar gostermektedir. Hizli bir degisim ve

doniisiim igerisinde olan diinyamizda eglencede bu degisim ve doniisiimden nasibini

almaktadir.

Bu calismada farkli zaman diliminde yasayan bireylerin olusturdugu Baby
Boomers, X, Y ve Z kusaklarinin degisen eglence algiyla birlikte eglenceye bakis
acilarmin nasil oldugu, en ¢ok kimlere giildiikleri, eglenmek veya giilmek icin hangi
medya aracini kullandiklari, eski ve yeni komedi arasindaki benzerlik veya farkliklarin
neler oldugu ve kusaklara gore komedi ve mizahin ginliik yasamdaki yeri

arastirilmistir.

Arastirmada nitel arastirma yonteminin fenomenoloji deseni kullanilmig olup
yar1 yapilandirilmis goriisme yontemi ile Karabiik ilinde yasan Baby Boomers, X, Y ve
Z kusaklartyla gerceklestirilmis olup veriler betimsel analiz yontemi ile

¢Ozlimlenmistir.

Arastirmanin sonucunda kusaklar farkli olsa bile eglenceye bakis agilarinin
ayni oldugu, Z kusaginin eglenmek i¢in geleneksel medya araglarindan c¢ok yeni
medya araglarini kullandig1, mizahin kusaklar arasinda farkliklar yarattig1, eski ve yeni
komedi arasinda igerik, dil ve samimiyet yoniinden farkliliklarin oldugu, komedi ve
mizahin gilinliik hayatin degismez bir parcasi oldugu ve tiim kusaklarda komedi
deyince akla gelen ilk ismin agirlikli olarak Kemal Sunal olmas1 kusaklar degisse bile

insan1 giildiiren isimlerin degismedigi sonucuna ulagilmistir.

Anahtar Kelimeler: Eglence, Eglence Pazarlamasi, Gldiirii



ABSTRACT

Entertainment is one of the most important dynamics of human life. Humor and
humor are also essential for entertainment. Entertainment and humor differ according
to the conditions and times in which they are found. In our world, which is in a rapid
change and transformation, entertainment gets its share from this change and

transformation.

In this study, Baby Boomers, X, Y and Z generations, who live in different time
periods, how their perspectives on entertainment together with the changing
entertainment perception, who they laugh at the most, which media tool they use to
have fun or laugh, what are the similarities or differences between old and new
comedy. and the place of comedy and humor in daily life according to generations has

been researched.

In the research, the phenomenology pattern of the qualitative research method
was used, and the semi-structured interview method was carried out with Baby
Boomers, X, Y and Z generations living in Karabiik, and the data were analyzed by

descriptive analysis method.

As a result of the research, even though the generations are different, their
perspectives on entertainment are the same, the Z generation uses new media tools
rather than traditional media tools for entertainment, humor creates differences
between generations, there are differences between old and new comedy in terms of
content, language and sincerity, comedy and humor are used in daily life. It has been
concluded that the first name that comes to mind when it comes to comedy in all
generations is Kemal Sunal, and even though the generations change, the names that

make people laugh do not change.

Keywords: Entertainment, Entertainment Marketing, Humor
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ARASTIRMANIN KONUSU

Bu ¢aligmada Karabiik sehrinde yasayan farkli demografik 6zelliklere sahip ve
yaslar1 dolayisiyla farkli kusak sinifina mensup bireylerin degisen ve doniisen eglence
diizeylerindeki degisiklerin komedi, giildiirii veya mizah anlayis1 iizerinde ne gibi

benzerlik ya da farkliliklara sahip oldugu arastirilmaktadir.

ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMi

Diinya hizli bir degisim ve doniisiim icerisindedir. Bu degisim ve doniisiim pek
cok alani etkiledigi gibi eglence algisini da etkileyerek doniismesine sebep olmustur.
Diinya lizerinde farkli zaman dilimlerinde yasayan bireylerin olusturdugu kusaklarin
bu degisim esnasinda en c¢ok nelere giildiikleri, giilmek icin en ¢ok hangi medya
aracini ve igerikleri tercih ettikleri ve kusaklar arasindaki komedi, giildiirii ve mizah
anlayis1 lzerinde ne gibi benzerlik ya da farkliliklarin oldugunun arastirilmasi

amagclanmaktadir.

Komedi, mizah ve giildiirii kisiden kisiye gore degistigi gibi i¢cinde bulundugu
zamanin kosullarima gore de farkliliklar gostermektedir. Ancak bazi komedyenler
vardir ki bunlar yediden yetmise herkese hitap edebilmektedir. Bu ¢alismada Karabiik
ilinde yasayan farkli demografik Ozelliklere sahip Baby Boomers, X, Y ve Z
kusaklarma mensup bireylerin kendi kusaklar1 ve kendinden Onceki ve sonraki
kusaklara gore; eglenceye bakis acilari, eglenmek veya giilmek icin tercih ettikleri
alternatifler, en ¢ok kime ya da kimlere giildiikleri ve mizahin toplum iizerindeki
etkisinin neler oldugu sorgulanmis ve bu sorulara verdikleri yanitlar neticesinde Baby
Boomers, X, Y, Z kusaklar1 arasinda komedi, giildiirii ve mizah algis1 incelenmeye

caligilmistir.
ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu calismada yontem olarak nitel arastirma yontemi kullanilmistir. Nitel
arastirma yontemi algi ve olaylarin dogal alanin gercek¢i ve totaliter bir sekilde ortaya
konulmasi i¢in gozlem, goriilme ve dokiiman analizi gibi nitel veri yontemlerinin
kullanilarak izlenilen nitel siire¢ olarak tanimlanmaktir (Yildinnm ve Simsek,

2013;s,45). Nitel arastirma yontemleri insanlarin yagsamlariin ve sosyal diinyalarinin
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anlam ve deneyim boyutlarina iligkin bir anlayis gelistirme ile ilgili sorular1 ele almay1

amaglamaktadir (Fossey ve digerleri, 2002; 712).

Arastirmanin Deseni

Calismada nitel aragtirma desenlerinden biri olan fenomenoloji (olgubilim)
deseni kullanilmistir. Fenomenoloji bir olgu ya da olayla ilgili olarak bireylerin
yasamis olduklar1 tecriibelerin ortak anlaminin 6zii olusturularak biitiinsel bir
betimleme elde etmeyi amaglayan bir nitel ¢alisma tiiriidiir (Creswell, 2020; 79).
Olgular; giinliik yasamimizda farkli sekillerde karsimiza ¢ikan anlamlar, tecriibeler,
yonelimler, kavramlar ve olaylardir. Tam olarak anlamimi kavrayamadi§imiz ama
timden de bize yabanct olmayan olgular1 arastirmak ic¢in fenomenoloji

kullanilmaktadir (Yildirim ve Simsek, 2013; 78).

Veri Toplama Yontemi

Calismada veri toplama yontemi olarak yari yapilandirilmis goriisme teknigi
kullanilmistir.  Yar1 yapilandirilmig goriigme tekniginde goriismeyi yapacak olan
arastirmact sormay1 planladigi sorular1 6nceden hazirlar ve goriisme sirasinda dnceden
hazirladigt sorularin digina ¢itkmamaya 6zen gosterir. Ancak katilimcmin sorulara
verdigi cevaplar dogrultusunda goriisiilen kisinin konuya bakist hakkinda daha ayrintili
bilgiye sahip olmak amaciyla ek sorular sorulabilir (Tasan ve Bektas, 2016; 85, Demir
ve Agar, 2011; 722).

Katilimcilarla yapilan yar1 yapilandirilmig goriisme Oncesi etik kurallar
kapsaminda katilimcilarin izinleri alinarak gorlismeler ses kaydina alinmis ve kimlik
bilgilerinin gizli tutulacagi 6nemle vurgulanmistir. Onceden hazirlanan gériisme formu
toplam 21 sorudan olusturulmus, ilk bes soru katilimcilarin demografik 6zelliklerini
belirlemeye yonelik olup, geri kalan 16 soruda katilimcilarin; eglenceye bakis agilari,
eglenmek i¢in tercih ettikleri alternatifler, en ¢ok kimlere giildiikleri, eski ve yeni
kusak komediyi karsilastirmalari, komedi ya da mizahin gerekliligi ve eski ve yeni
kusak komedi filmlerini tekrar izledikleri zaman ayni seylere giiliip giilmedikleri

sorulmustur. Farkli kusaklara mensup toplam 36 kisi ile gériisme yapilmis, goriismeler
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ses kaydi ile kaydedilmis ve kaydedilen sesler birebir yaziya doniistiiriilerek analizi

yapilmistir.

Arastirmanin Analizi

Katilimcilarla yapilan goriismeler yaziya doniistiirtilerek katilimcilarin sorulara
verdigi cevaplar betimsel analiz ile incelenmistir. Betimsel analizde amag goriisme ve
gozlem sonucunda elde edilen verilerin diizenlenerek yorumlanmasi ve okuyucuya
sunulmasidir. Betimsel analizde goriisiilen ya da gozlem yapilan katilimcilarin
goriislerini yansitmak amaciyla dogrudan alintilara sik sik yer verilir. Elde edilen
veriler arasinda neden-sonug iliskisi kurularak birtakim sonuglara ulasilir ve bu

sonuclar anlamlandirilarak aragtirmacinin yapacagi yorumlarla okuyucuya sunulur

(Yildirim ve Simsek, 2013; 255-256).

ARASTIRMA SORULARI

Arastirmada asagidaki hipotezlere deginilmistir.
Si: Farkli kusaklar tizerinde eglence algisinda farkliliklar meveut mudur?
S2: Her kusak eglenmek i¢in geleneksel medya araglarini tercih etmekte midir?

S3: Her kusak kendinden oOnceki kusagin komedi ya da mizahina giilmekte

midir?

Sa: Eski ve yeni komediyi karsilagtirdigimizda benzerlikler ya da farkliliklar

var midir?
Ss: Glinliik yasamda komedi ya da mizah gerekli midir?
Se: Komedi veya mizah kusaklar arasinda bir farklilik olusturur mu?

S7: Yesilcam filmleri her kusak iizerinde 6nemli bir etki birakmis midir?
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EVREN VE ORNEKLEM

Calismanin evrenini Karabiik ilinde yasayan farkli demografik 6zelliklere ve
kusaklara mensup bireyler olusturmaktadir. Bu sebeple orneklem sec¢imini yaparken
amacli O6rnekleme yoOnteminin kullanilmas1 tercih edilmistir. Ciinkii, biitiin
katilimcilarin ¢alisilan fenomene yonelik deneyimlere sahip olmasi gerekmektedir.
Amagli Orneklemede arastirmaci teorisinin gelisimine katki saglayacak bireyleri

se¢mektedir (Creswell, 2020: 157).

Calismamizda 3 katilimc1 Baby Boomers kusagindan, 9 katilimci X
kusagindan, 7 katilimci Y kusagindan ve 17 katilimci Z kusagindan olmak {izere
toplam 36 kisi ile goriisme yapilmistir. Ancak katilimcilardan bir tanesi sorulan

sorulara net cevaplar vermedigi i¢in degerlendirmeye alinmamastir.

KAPSAM VE SINIRLILIKLAR

Aragtirmanin evrenini Karabiik ilinde yasayan Baby Boomers, X, Y ve Z
kusagt mensuplar1 olusturmaktadir. Arastirma diger illerde ve bir diger kusak olan
1925-1945 yillar1 arasinda dogan Sessiz Kusagi da kapsayabilirdi. Dolayisiyla
calismanin ana kisit1; analiz sonucunda elde edilen verilerin sadece belirtilen ildeki
belirtilen kusaklar1  kapsamakta olmasidir. Farkli illerde ve kusaklarda

gerceklestirilecek olan arastirmalar ile farkli veriler ve sonuglara ulasilabilir.
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1. BIRINCi BOLUM
EGLENCE ENDUSTRISi VE EGLENCE PAZARLAMASI

1.1. Eglencenin Tanmimi ve Eglence Endiistrisi
1.1.1. Eglencenin Tanimi

Yasamin temel dinamiklerinden birini olusturan eglence modern hayatin yogun
ve stresli yapisina postmodernizmin haz ve mutluluk arayisi da eklendiginde gilindelik
hayatin ayrilmaz bir pargasi ve ihtiyaci haline gelmektedir (Cetiner, 2019: 3). Eglence
denilince ilk akla gelen nese ve cosku igerisinde gegirilen zamandir. Eglence insanligin
varolusundan giiniimiize kadar var olan tiim toplumlarda cesitli ritiiellerde yer alan,
toplumdaki bireylerin hem sosyallesmesi hem de stres atmasi i¢in ihtiya¢ duyulan bir
olgu olarak karsimiza ¢ikmaktadir (Sener, 2016: 52). Bu durum hem toplumsal yasama
gecgilmeden hem de toplumsal yasama gegildikten sonra degismemis her insanlarin

yasaminda kesinlikle var olan degismez bir olgu olmustur (Kale, 2016: 157).

Tirk Dil Kurumuna goére “Neseli ve hosca vakit gecirten sey” olarak
tanimlanan eglence kelimesi Latince kdkenli olup Ingilizce “entertain” kelimesinden
gelmektedir. Tutmak ve yakalamak anlamina gelen “entertain” kelimesinin birinci

anlami; dikkatin zevk almak iizere sabitlenmesidir (Argan, 2007: 73).

Eglence kavramui i¢in net bir tanimda bulunmak oldukga zordur. Ciinkii eglence
gercek uygulamalar1 ve zihinsel stiregleri kapsadigindan bir kisi i¢in eglence olarak
degerlendirilen bir olgu veya aktivite bir baska kisi i¢in ayni etkiyi yaratmayabilir
(Argan, 2007: 73) Eglencenin kolay erisilebilir ve tiiketilebilir oldugunu sdylen Sayre
ve King, (2010: 4) ’e gore eglence; bir baskasi tarafindan olusturulan gekici, tesvik
edici, duyusal, duygusal, sosyal ve ahlaki olarak tanimlamaktadir.

Bates ve Ferri (2010: 5), eglenceyi dikkat ¢ekmek i¢in yarisan birka¢ nesneden
birine odaklanmak ya da bir nesneye odaklanan birka¢ kisiden biri olmak olarak
tanimlarken (Bates & Ferri, 2010:2), Kase ve Oelkers (2014: 20) eglencenin insanlari
etkisi altina aldigin1 ve eglenceden etkilenen insanlarin eglence ic¢in para ve zaman

harcamalar1 gereken bir olgu olarak tanimlamislardir.

Eglencenin modern anlamda tanimi, ¢ok sayida farkli 6zelliklere sahip insan
toplulugunun eglendirilmesi i¢in satilmis olan deneyim olarak ifade edilir. Baska bir
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eglence taniminda ise, tatmin saglayan ve hosnutluk yaratan bir tecriibenin yasanmasi

seklinde agiklanmaktadir (Argan, 2007: 74).

Glinliik hayatimizdaki rolii giderek artan eglence; ¢alisma saatlerinin kisalmast,
teknolojik gelismelerle birlikte artan eglence alternatifleri ve 6zellikle de bir onceki
ylzyila gore Bati iilkelerindeki artan refah seviyesi ile birlikte ilgiyi kendi iizerine
¢cekmistir. Bu baglamda gectigimiz yiizyilda kitle iletisim araglarinin ortaya ¢ikmasi ve
hizl1 bir sekilde yayginlagsmasi eglencenin toplumdaki yayginligini ve etkilerini arttiran

onemli bir faktor olmustur (Varol, 2012: 142).

1.1.2. Eglence ve Bos Zaman Arasindaki Iliski

1.1.21. Bos Zamanin Tanimi
Sanayi devrimi ile baslayan fazla iiretim, refah seviyesindeki artiglar ve yeni

gelismeler insanlarin bos zamana duyduklari ihtiyact hizli bir sekilde arttirmakta, uzun
donemler icerisinde caligma saatlerinin kisalmasini ve bu kisalmalarin meydana
getirdigi bos zaman ihtiyacinin istenilen sekilde degerlendirilmesine neden olmustur.
Endiistri devriminin etkisiyle ortaya ¢ikan ¢alisma stirelerindeki artis ve el isgiliginin
yerini seri liretim yapan makine isgiliginin almasi sonucunda caligma siireleri 75
saatten 39-40 saat arasina diismiistiir. Saat dilimindeki bu azalma bos zaman ile

calisma zamani kavramlarinin ayrilmasina sebep olmustur.

Bos zamanin tanimi konusunda filozoflar ve sosyologlar uzun siire
ugrasmuslardir. Latince “licere” kelimesinden tiiretilmis Ingilizcede “leisure” “izin
verme” ve “serbest (bos) olmak” anlamina gelmektedir (Vogel, 2004: 3). Roberts’e
(2012: 327) gore bos zamanin kullanimi yasam boyu degismeye devam eder, ancak
sonraki tiim degisikliklerin de zorunlu olarak daha once atilan temellerden yapilmasi
gerekmektedir. Bos zaman ile ilgili olarak 1950’lerde ve 60’larda akademik bir kurul
olusturulmustur. Bu kurulun baslica iddialarindan biri, bos zamanlarin ¢ogaldig1 ve bu

cogalmanin devam edecegi idi. Boylece eglence, insanlarin yasamlarinin ve toplumun

daha da 6nemli bir pargasi haline gelmistir (Roberts 2012: 332).

Bireyler ¢aligma dis1 zamani kendilerini rahatlatmak icin kullanmaktadirlar ve
rahatlatmak i¢in kullanilan yontemlerin basinda da eglence gelmektedir (Sener, 2016:

52). Is disinda kalan bos zaman faaliyetlerinin degismesiyle yiikiimliiliikler ve
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mecburiyetleri de degismistir. Eglence bireylere sonsuz 6zgiirliik sunuyormus gibi
goziikse de aslinda bireyler ¢cagin gereksinimlerinin ve tiiketim kaliplarinin kisiye
nasil, nerede ve ne zaman egleneceginin empoze ederek is disinda kalan bos zamanin

belirlenmesini saglamistir (Tellan, 2016: 149).

Eglence, bos zamanin 6nemli bir pargasi olmasina ragmen birbirleri arasinda
onemli farkliliklar bulunmaktadir. Eglence daha ¢ok bos zamanin spesifik bir yoni
olup bos zamanda elde edilir ve onun i¢in bir 6demede bulunulurken, ¢cogu zaman da

popiiler kiiltiir ile iliskili olmustur (Argan, 2007: 7).

Bos zaman kavrami eskiden bahge isleri ve bisikletle gezme gibi maliyeti
diisiik olan faaliyetler olarak degerlendirilirken, bu kavram giiniimiizde temeli
eglenceye dayanan tiyatro, sinema, miizik moda ve farkli spor dallar1 olmak iizere
maliyeti cok daha yiiksek olan bireysel ya da sosyal etkinlikleri igermektedir (Sevim
ve Ozer, 2013: 23).

1.1.2.2. Rekreasyonun Tanimi
Rekreasyon Latince “recreation”, yenilenme, yeniden yaratma anlamina

gelmekte olup Tiirkge karsiligi bos zamanlar1 degerlendirme olarak kullanilmaktadir
(Karakii¢iik, 2008: 59). Torkildsen (2005: 57), rekreasyonu insanlarin bos
zamanlarinda zevk almak veya belirli bir ihtiyaci karsilamak ic¢in goniillii olarak
gerceklestirilen faaliyetler veya deneyimler olarak tanimlarken, Horner ve Swarbrooke
(2005: 242) ise rekreasyonun katilim siireci olarak algilandigini belirtmektedir.

Rekreasyonun ozelliklerini su sekilde siralayabiliriz (Argan, 2007: 28):

e Rekreasyon bos zamanlarda yapilan etkinlikleri kapsar ve bu bir is
degildir.

e Kisi bu etkinliklere tamamu ile kendi istek ve arzusu ile goniillii olarak
katilir.

e Rekreasyon etkinlikleri kisi i¢in zaruri bir ihtiyag¢ degildir.

e Rekreasyonel faaliyetler genellikle dogrudan veya dolayli bir sekilde
tikketimle iligkilidir.

e Rekreasyonel faaliyetler acik veya kapali alanlarda
gerceklestirilebilmektedir.
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e Rekreasyon faaliyetlerin bitiminde elde edilen deneyimlerden

olusmaktadir.

Bos zaman ve rekreasyon etkinliklerinin bliyiik bir kismi eglence temelini
tasimaktadir (Sevim, Ozer, 2013: 23). Rekreasyonun eglence temeli tasiyan etkinlik

tiirleri kisaca agagidaki Sekil 1’de gosterilmektedir.

_O){u n: Kiiltiir: Alsveris:
Bilgisayar Miize, _Konser, Rekreaktif Aligveris
Oyunu, Kitap ve Eglence Aligveris

Iskambil

Etkinlik: ) Spor:
Festival, Olay, Ta_klm ve
Sergi, Temali Rekreasyon Bireysel
Park, Panayir

< \ Turizm:
. Gezi, Seyahat,
Medya: / Ilgi,

TV, Radyo, Dergi, :
Gazete Destinasyon

-

Miizik, Plastik Sanat,

internet: ~ Sanat:
Oyun, So6rf, Sohbet Sinema, Tiyatro,
Bale

Sekil 1: Rekreasyon Etkinlik Ttirleri
Kaynak: Argan, 2007, s 36.

Sekil 1’de insanlarin bos zamanlarinda yaptiklari 6nemli rekreasyonel etkinlik
tiirlerinden bazilar1 gosterilmektedir. Yukaridaki sekilden de anlasildigr iizere
rekreasyon etkinlikleri tiirlerine gore degisiklik gosterip gruplanmaktadirlar. Bireyler
rekreasyon etkinlikleri ile hem evde hem de ev disinda eglence ve oyun etkinlikleri ile
zaman gecirmektedirler. Insanlarin evde daha fazla bos vakit gecirebilmeleriyle
birlikte evlerinde yapabilecekleri rekreasyonel faaliyetlerin sayisinda da bir artis olmus
olup, arzu edilen ve ¢ekici bir yer olarak evde yapilan etkinliklere ilgi artmis ev
eglencesi ve bahge ugraslari gibi aktiviteler de artmustir. Internete ve diger teknolojik

iriinlere dayali ev eglence sistemlerinin gelismesi ile birlikte bilgisayar oyunlarinin,
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internet iizerinden yapilan aramalarin ve ev videolarinin izlenme oranlari artmus,

televizyon interaktif hale gelmistir (Horner ve Swarbrooke, 2005: 24).

1.2. Eglence Endiistrisinin Tanimi ve Kapsami

Toplumdaki refah seviyesindeki artis iletisim ve ulagim alanindaki
degisikliklerle birlikte toplumun eglenme seklini de degistirmistir. Bunun sonucunda
da eglence etkinliklerinde mekan ve zaman smirlamasi ortadan kalkmis, eglence daha
genis Kkitleler tarafindan paylasilmaya baslanmistir. Bu gelismelerle Kitle ve iletisim
araclarindaki degisim, farkli ulus topluluklarini benzer olan elektronik eglence
ortaminda bir araya getirmektedir. Sanayilesmenin artmasi, kentlesmenin ¢ogalmasi ve
ulagimdaki 6nemli gelismeler sayesinde, turizm uluslararasi alanda yeni bir eglence
sektorliniin dogmasini ve farklilasmasini saglamistir. Yasanan bu gelismeler sayesinde,
eglence uluslararasinda en genis ve katma degerli sektorlerden biri olmustur. Bununla
birlikte eglence tiyatro, sinema, miizik ve farkli spor alanlarinda olusturulan tiriinlerin
pazara sunuldugu ticari bir yer olarak kullanilmaya baslanmustir (Sevim ve Ozer, 2013:
25).

Eglenceyi hizmet (iiriin) olarak sunan sektdre “eglence endiistrisi”
denilmektedir (Kagmaz, 2009, s. 5). Topluluklarin zaman gegirmek i¢in kullandiklar
eglence tarzlari, zamanla iretilen eglence bigimleri seklinde degismeye baslamistir.
Uretilen ve toplumsal eglence yontemleri de eglence endiistrisi kavramini ortaya
cikarmistir. Boylelikle eglence endiistrisi tiiketicinin bos zamanini degerlendirmesi
icin bir¢cok secenek sunarken ayni zamanda da ekonomik getirisi olan bir sektor haline

gelmistir (Sener,2016: 53-55).

1.2.1. Eglence Endiistrisinin Gelisimi

Eglence endiistrisi 20. yiizyilda teknolojik inovasyonun gelismesi ile birlikte
bliyiik olgiide ilerleme kat etmis olup 6zellikle de film ve radyo sektoriiniin ortaya
¢ikmasi, televizyonun ve bilgisayarin icadi ile de giinliik hayatimiza yayilmistir
(Haupert, 2006: 218). Eglence endiistrisi gelisimini kisaca ozetleyecek olursak;

eglence endiistrisindeki gercek patlama Ikinci Diinya Savasindan sonraki dénemlerde
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olmustur. 1930’lu yillarda meydana gelen biiyiikk ekonomik buhran zamanlarinda
eglence ireticileri, zor giinler gegiren insanlari mutlu etmek i¢in onlara zevk verici
etkinlikler sunmaya baslamislardir. Ikinci Diinya Savasi yillarinda Hollywood sinema
sektoriiniin  kendini gdstermeye baslamig olmasi, yine bu donemde televizyon
kullaniminin yayginlasmaya baslamasi, televizyonun icadindan 6nce pek cok bolgede
yaygin kapsama alanina sahip olan radyonun hane halki tarafindan haber alma ve
eglence araci olarak kullanilmis olmasi gliniimiize de teknolojinin geldigi son noktada
eglence kavramimin sekil degistirmesiyle birlikte eglence endiistrisi de sekil

degistirmeye baglamistir (Argan, 2007: 58-59).

Endiistrilesme sonucunda insanlarin refah seviyeleri artmis, ¢aligma stireleri
kisalmis, buna bagl olarak da bos zamanda ve eglence ihtiyacinda yasanan artig
eglence endiistrisinin biiyiimesine, gelismesine etki ederken; eglence liriinlerinde de
¢esitlenmeler olmus, bu durum da eglence sektoriinde ciddi bir ilerlemeye neden

olmustur (Cetiner; 2019: 19).

Eglence endiistrisi se¢meci bir Ozellige sahiptir. Bu o6zelligi ile eglence
endistrisi kendisi ile ilgili olarak birgok endiistri dalinin birbirini desteklemesini
saglamaktadir (Sevim ve Ozer, 2013: 26). Yani turizm sektorii, moda sektérii, yeme -
icme (restoran) sektori, iletisim sektorii, teknoloji sektorii hatta bankacilik sektorii gibi
pek cok degisik endiistri sektoriinde g¢alisan isletmeler eglence ile dogrudan veya
dolayli olarak ilgilenmis ve bu endiistri dallarinda eglence 6n planda tutulmustur

(Argan, 2007: 53-54).

1.2.2. Eglence Endiistrisinin Gelisim Siirecindeki Degiskenler
1.2.21. Bos Zamandaki Artis
Cogu insanin bos zaman kavrami ve bu bos zamani degerlendirme sekli
farklilik gostermektedir. Sanayi devrimi ile birlikte iiretimin sanayilesmesi ve bunun
sonucu tiretim siirelerinin kisalmasiyla insanlarin bos zaman i¢in ayrabildikleri zaman
dilimlerinde yiikselisler meydana gelmis ve bu yiikselisler giinlimiize kadar devam
etmistir. Endiistrilesmenin giderek artmasi, insan giiciine olan ihtiyacin azalmasi ve
teknolojik gelismelerin giderek artmasi sonucunda is dis1 zamanlarda da goreceli bir

artis meydana gelmektedir (Sevim ve Ozer, 2013: 26).
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1.2.2.2.  Kitle Iletisim Araclarindaki Biiyiime
Internetin bulusu ile birlikte kitle iletisim araglarinda meydana gelen hizh

biiyiime sonucunda artik insanlar istedigi bilgiye istedigi zamanda istedigi yerden
ulagsmaya baglamig ve boylelikle eglence endiistrisinin gelisimine ¢ok biiyiik bir katki

saglamistir (Argan, 2007: 62-63).

1.2.2.3. Teknolojik Gelismeler
Eglence sektoriinlin temel yapi taslarindan olan sinema, radyo, TV, bilgisayar

ve internet sektoriinde ortaya ¢ikan yeni gelismeler eglence sektoriinde hizli bir

biiyiimeye neden olmustur. (Sevim ve Ozer, 2013:. 27).

1.2.2.4.  Pazarlamanin Onem Kazanmas
Eglence sektoriinde yer alan yoneticilerin pazarlama temellerini 6grenmesi ve

bu temelleri eglence endiistrisinde uygulamaya baslamalar1 eglence endiistrisini ticari
bir hale getirmis ve artik eglence iireticileri tiikketicilerin ihtiyaglarina gére yeni eglence

tirinleri tiretmeye baslamiglardir (Argan, 2007: 65).

1.2.2.5. Eglence Endiistrisindeki Kar Artis
Eglencenin diinya tlizerindeki gii¢lii ticari yapisi, kolay pazarlanabilir olmasi1 ve

kar oranlarinin da yiiksek olmas1 sektor igerisindeki rekabeti artirmistir. Giin gectikce
ilerleyen ticaret hacmi ile eglence endiistrisi milyar dolarlik kazanglar saglamaktadir

(Cetiner; 2019: 21).

1.2.2.6. Eglencenin Yasamin Ayrilmaz Bir Parcas1 Haline Gelmesi
Kisilerin ekonomik diizeyi, kiiltiir yapilari, demografik 6zellikleri birbirinden

farkli olsa da herkesin bos zamanlarini en kaliteli sekilde gecirebilmek i¢in eglenceye
ihtiyaci vardir. Kimileri bu ihtiyaci evde televizyon izleyerek giderirken kimileri ise
sinemaya, konsere, tiyatroya giderek yani daha maliyetli etkinlikler yaparak
gidermektedir (Sevim ve Ozer, 2013: 27).
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1.2.2.7. Eglence Olgusunun Kiiresel Bir Pazar Haline Gelmesi
Eglence endiistrisinin kiiresel bir pazara doniismesi tiim diinyada etkin hale

gelmesi ile olmustur. Ozellikle internet teknolojisinin gelismesiyle ortaya ¢ikan sosyal
paylagim siteleri farkli eglence mecralarinin ortaya g¢ikmasina ve bu durum tiim

diinyada farkindalik yaratarak kiiresel bir doniisime neden olmustur (Argan, 2007:
67).

1.2.3. Tiirk Eglence Endiistrisinin Degisimi

Bir ulusun demografik 6zellikleri, gegmisten bugiine kadar kazanmis olduklari
kiiltiirel miraslarindaki farkliliklar uluslarin eglence anlayisina yansimistir. Yalnizca
uluslar arasinda degil, ulusu olusturan her bir bireyin bile eglenceye bakis acisinda
farkliliklar bulunmaktadir. Osmanli Imparatorlugu ¢ok genis bir cografyaya hakim
oldugundan dolay1 biinyesinde farkli uluslar barindirmis bunun sonucunda birgok
farkl kiiltiire ev sahipligi yapmistir. Osmanlida eglenceler biilyiik solen ve torenlerle
tim halkin katilimi ile yapilirken bu eglencelerin muhteviyatin1 miizik, siir, oykii,
dans, cambazlik, Karagdz ve Hacivat gibi tiyatro gosterileri olusturmakta ve bir¢ok

etkinlik bir arada yapilmaktaydi (Cedik¢i, 2008: 21-31).

Osmanli Imparatorlugu’ndaki eglence anlayisi Cumhuriyetin ilani ile birlikte

degisime ugramaya baglamistir. Cedik¢i (2008) bu degisimi kisaca sOyle siralamigtir:

e 1923-1938 yillarinda insanlarin Oncelikle eglencesi tiyatro olmus ve
acik hava tiyatrolar1 agilmaya baslamistir.

e 1939-1945 yillarinda meydana gelen ve tiim diinyay: etkileyen Ikinci
Diinya Savasinda insanlarin eglencesi radyo olurken savas sonrasinda
miizik kiiltiiriiniin de degisime ugramasiyla birlikte farkli eglence
mekanlar1 agilmaya baslamistir.

e 1960’larda tiyatro, sinema ve gazino endiistrisi gelismis,

e 1970’lerde televizyonun Tiirkiye’ye gelmesiyle birlikte eglence
endiistrisi televizyona ge¢mis,

e 1980-1990’l1 yillarda televizyonun her evde olmasi ve 6zel kanallarin

acilmasi ile birlikte insanlar artik evlerinde eglenmeye baslamiglardir

(Cedikgi, 2008: 36-37).
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1.3. Eglence Pazarlamasi

Eglence giiniimiiziin evrensel ve en Onemli endiistrilerinden biri haline
gelmistir. Tiim diinyada biiylik bir gelisim gosteren eglence endiistrisi ayni zamanda
milyar dolarlar ile ifade edilen ¢ok biiyiik bir pazar haline gelmistir. Bu biiyiik pazar
icerisinde yer alan sirketler yeni stratejiler gelistirerek ulusal ve uluslararasi
pazarlardan daha biiylik paylara sahip olmak istemektedirler. Eglence pazarlamasi
kavrami artik kendine has yapist ve izledigi yol ile diger pazarlama alanlarindan

ayrilarak pazarlama diinyasi igerisinde kendine yer edinmeye baglamistir (Argan,
2007: 84).

Eglence pazarlamasinin veya birgok yeni pazarlama alanlarinin tanimlari
yapilirken modern pazarlama kavramlarindan yararlanilmaktadir. Ciinkii, eglence
pazarlamasini genel pazarlamadan soyutlamak miimkiin degildir (Argan, 2007: 85).
Amerikan Pazarlama Birligi’nin (American Marketing Association) 2017 yilinda
yaptig1 tanima gore pazarlama, genel olarak miisteriler, alicilar, ortaklar ve toplum igin
degerli teklifler olusturma, iletisim kurma, sunma ve degistirme etkinli§i yapan
kurumlar kiimesi ve siiregleridir. Hackley ve Tiwsakul (2006: 64) eglence
pazarlamasini, {irlin yerlestirme ve sponsorluk olarak tanimlarken Argan (2007: 86)
tiketicilerin istek ve ihtiyaglarinin tatmin edilmesini saglamak ve aymi zamanda
isletme amaglarinin da gergeklestirilebilmesi i¢in yeni bir eglence iirliniiniin liretilmesi,
fiyatlandirilmasi, tutundurulmasi1 ve dagitilmasi icin gerekli olan aktivitelerin
planlanmasini ve kullanilmasini saglayan siire¢ olarak tanimlamaktadir. Bu tanimlar
15181nda eglence pazarlamasinin, 6ncelikle eglencenin pazarlanabilecek bir {iriin olarak
goriildiigi ve sonra da dikkat ve ilgiyi {irtinlerin {izerine ¢ekmek i¢in eglencenin ne
sekilde kullanilmas1 gerektigini belirleyen bir pazarlama yaklasimi olarak gortildiigii

sOylenebilir (Argan,2007: 87).

Eglence pazarlamasmin resmi olarak 1909 yilinda meshur tiyatro gosterileri
hazirlayan Marcus Loev’in kendi resimlerini sakiz ambalajlarinin iizerine kendisinin
tiyatro biletleri iizerinden %5’lik indirim yapilacagini iceren resmini yerlestirmeysiyle
baslamistir (Avrich, 2002: 1, Aktaran Cengiz, 2012: 17). Isletmelerin daha &nce
kullanabilecek eglence uygulamalarinin sinirli olmasi bu durumun basit bir uygulama
olmasma dikkat ¢cekmis ancak sonralar1 teknolojideki gelismelerle birlikte eglence

pazarlamasi isletmeler tarafindan biiylik bir ivmeyle uygulanmistir. Farkli bir boyut
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kazanan eglence pazarlamasi giin gectikge biiylimeye davam etmistir. Teknolojideki
gelismelerle birlikte televizyona olan ilgi artmis buna bagli olarak televizyonun
izlenme oranin artmasi eglence pazarlamasinin daha kolay uygulanmasina ve spora
olan talebin artmasina neden olmustur. Ozellikle eglence pazarlamasinin kullanimmin
cok yiiksek boyutlara gelmesini saglayan siire¢ ise internetin kullanilmasidir (Kaser ve

Oelkers, 2008, Aktaran Sevim ve Ozer, 2013: 41).

Internetin gelismesi ve yeni uygulamalarin ortaya ¢ikmasi, eglence diinyasinda
da degisikliklere neden olmustur. Internet kullanimmin yayginlasmasiyla insanlar
eglenmek icin yapmak istedigi her seye istedigi zamanda ulasabilir hale gelmistir
(Argan, 2007: 93-94).

1.3.1. Eglence Pazarlamasindaki Degisim

Pazarlama, kisilerin ihtiyag duyduklar1 doyuma ulagsmalarina ait degisimlerin
yapildigi, kisilerin veya oOrglitlerin kendilerince degerli olan seyleri degis-tokus
ettikleri bir siireci kapsamaktadir. Genel olarak bu degisime konu olan degerler, iiriin
ve paradan olusurken bazen de zaman ve ¢abadan olusmaktadir. Degisimlerin
olabilmesi ve bu degisimlerin pazarlama olarak tanimlanabilmesi igin kosullarin

asagidaki gibi olmasi gerekmektedir (Sevim ve Ozer, 2013: 44).

e Degisimde en az iki taraf olmali,

e Her iki tarafin da birbirine sunabilecegi degerler olmali,

e Her iki taraf arasinda bir iletisim olmall,

e Her iki tarafta kendisine Onerilen seyi kabul ya da reddetme
Ozgiirliigiine sahip olmali,

e Her iki tarafta degisimin kendilerine yarar saglayacagini kabul etmeli ve

bunun i¢in hevesli olmalidir.
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Degerin Niteligi

+ Para

+ Zaman

* Enerji
Degisim Oyunculan Degisim Oyuncular
» Seyirciler « Eglence Olaylan
» Katilmecilar » Eglence Organizasyonlari
* Organizasyonlar » Diger Organizasyonlar

A A
Degerin Niteligi
+ Eglence
> * Deneyim <
* Yasam Big¢imi

Sekil 2: Eglence Pazarlamas1 Degisim Siireci

Kaynak: Argan, 2007, s. 89.

Sekil 2’den de anlasilacagi lizere eglence pazarlamasindaki degisim, genel
pazarlamadaki degisimle ayni mantiga sahiptir. Yukaridaki eglence pazarlamasi
degisim stireci modelinde eglence {ireticilerince sunulan eglence, deneyim ve yasam
bigimine karsin tiiketicilerin zaman, enerji ve para harcadiklar1 goriilmektedir. Bu
degisim siirecinde gorev alan degisim oyuncularinin bir tarafinda eglence iriinlerini
sunan organizasyonlar, olaylar ve bu iiriinleri kendi markalar1 i¢in kullanan diger
organizasyonlar yer alirken diger tarafinda kendilerine sunulan bu hizmeti tiiketen

seyirciler, katilimcilar ve organizasyonlar yer almaktadir (Argan, 2007: 90).

1.3.2. Eglence Pazarlamasinin Ozellikleri

Eglence pazarlamasinin temeli her ne kadar geleneksel pazarlama yontemlerine
dayansa da bazi yonleri agisindan da Dbirbirinden ayrilmaktadir. Eglence
pazarlamasinin kendine has &zellikleri asagidaki gibidir (Liberman ve Esgate, 2002:

XXV).
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e Eglence pazarlamasi, oncelikle bir nesne yerine bir deneyim satmaya
odaklanmaktadir. Tiiketiciler ilk olarak eglenceyi satin alip deneyerek o
iirtine ulasmalidirlar.

e Tiketimi ¢ok cabuk olan eglence pazarlamasinda {iriin satin almadan
once deneyimlenmesi oldukg¢a zordur. Bu gibi iriinlerin deneyiminde
agizdan agiza pazarlama yontemi kullanilmaktadir.

e Uriinlerin kampanya hedefleri para ve =zaman gdz Oniinde
bulundurularak yapilmalidir.

e Uretici tarafindan eglence iiriinlerine miidahale siireci olduk¢a sinirhdir.

e Eglence pazarlama yontemlerinin biitgesi ¢ok biiyiiktiir ancak bu durum
eglence iirlinline gore degisiklik gosterebilmektedir.

e Eglence pazarlamasinin temelini yaraticilik olusturmaktadir. Eglence
iriiniiniiziin icerigi ne kadar yaratic1 ve 6zgilinse eglence pazarinda taklit
edilmesi o kadar zordur.

e [Eglence pazarlamasinda eglence tiirleri ve araglart zamanin trendlerine
ve modasina gore degisiklikler gosterebilir.

e Teknolojinin gelismesi eglence iirlinlerinin dagitim kanallarinda da
gelismeye neden olmustur.

e Eglence pazarlamasi yalnizca eglence triinlerinin sergilenmesi ya da
kullandirilmasiyla tikenmez. Eglenceye malzeme olan {irlinlerin
karakterlerinde lisanslama yoluna gidilerek eglence pazarlamasi
faaliyetlerine devam edilmektedir.

e Eglence pazarlamasinda kullanilan dilin evrensel olmasi {iriinlerin

ulusal ve uluslararasi pazarlarda tanitilmasi ve tutunmasi i¢in 6nemlidir.

Eglence pazarlamasinin tiim bu 06zellikleri onun karmasik bir yapiya sahip
oldugunu gostermektedir. Bundan dolayr her bir eglence iiriiniine ayni stratejiyi
uygulamak yerine iriliniin Ozelliklerine goére kendine 0Ozgli stratejik tekniklerin
uygulanmasi daha etkin sonuglar doguracaktir. Uriinle ilgili strateji belirlenirken hedef
kitlenin iyice arastirilmast ve hedef kitleye uygun mesajlarin sunulmasi gerekmektedir

(Argan, 2007: 98).
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1.3.3. Eglence Pazarlamasinda 4C

Eglence pazarlamasinda yer alan icerik (content), kanal (conduit), tiiketim
(comsumption) ve yakinsama (convergence) eglence pazarlamasimin 4C’si olarak

belirtilmektedir (Liberman ve Esgate, 2002: 2).

1.3.3.1. Icerik
Gergek bir eglence iirliniinii {iretebilmek icin her seyi goz Oniinde tutmak

gerekir. Mesela; yapilan bir genglik festivali etkinliginde, festivali tek bir iiriin olarak
gérmeyip onun telif haklarini, ulasimini, verilecek olan promosyonlar1 ve reklam gibi
tiim unsurlarmin gz éniinde bulundurulmasi gerekmektedir (Cengiz, 2012: 20). Icerik,
tilketiciye bir sekilde veya bagka bir sekilde teslim edilen gercek eglence iirliniinii
iiretmek icin olan her seyi kapsar. Icerik dort unsurdan olusmaktadir (Liberman ve

Esgate, 2002: 3).

1. Uretim siirecini baslatmak ya da tesvik etmek icin orijinal bir
diistincenin tiretilmesi.

2. Uretimin tamamlanmasina yardimci olmak icin yeni teknolojik
gelismelerin takip edilmesi ve kullanilmasi.

3. Yaratici fikir icinde hareket edebilmek ve o fikrin isleme koyulabilmesi
icin yetenegin 6nemini fark etmek.

4. Eglenceyi diger iirlinlerden ayiran gergek ve en onemli unsur eglence
driinlerinin  dayaniksiz olmasidir. Ciinkii tiiketici  egilimleri ve
zevklerinde ¢ok cabuk degisimler meydana gelmektedir. Bu sebeple
zaman her zaman en 6nemli unsurdur.

Bu dort unsurdan da anlasilacagi gibi, eglence pazarmin temel tutundurucu
etkeni, degisen akim ve beklentileri karsilayabilecek sekilde dirayetin saglanmasi,
yeteneklerin gosterilmesi ve teknolojiyle birlikte yaratici fikirlerin dogmasi seklinde
gosterilmektedir (Cengiz, 2012: 20). Sonug olarak igerik; dogru zamanda ve dogru bir
sekilde tiiketicinin alim giliciine uygun bir bi¢gimde pazara sunulan bir {irliniin

profesyoneller tarafindan yorumlanmasidir (Argan, 2007: 99).
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1.3.3.2. Kanal
Kanal, eglence tiriinlerinin teknoloji ile birlikte teknolojinin etkisinin gériildigi

alanlara hazir hale getirilmesidir. Eglence iirliniin dagitimina iliskin siireci kapsayan
kanal, iirliniin kimlere ve nasil dagitilacagina iligkin sorularin cevaplarini icermektedir

(Sevim ve Ozer, 2013: 48).

Filmlerin dagitim siireclerinde yasanan sikintilar kanal dagitim fikrinin ortaya
c¢ikmasina neden olmus ve pek cok film stiidyosu kontrolii eline alarak kanal
dagitiminda yeni diizenlemeler yapmiglardir. Tek bir sirket tim sinema firmalarini
satin alarak tek bir elden dagitim yapmis ve en iyi filmleri perakendeci ve tiiketicilere
zamaninda ulastirarak kacak ve korsan gosterilen filmlerin denetimini kolaylagtirmigtir

(Argan, 2007: 103).

Eglence iirliniiniin dagitimin1 tek bir yer ile smirlamak dogru degildir.
Teknolojinin gelismesiyle dagitim kanallart yeniden diizenlenmis ve uluslararasi
dagitim ¢ok daha kolay bir sekilde yapilmistir. Internet sayesinde artik tiiketiciler hayal
bile edemeyecekleri bir hizla diinyanin her yerindeki miiziklere veya filmlere

istedikleri bir zamanda ulasabilmektedirler (Sevim ve Ozer, 2013: 48)

Eglence {irlinlerinin dagitiminin yapilabilmesi i¢in son teknolojide tiiketiciye
onemli firsatlar sunan en dnemli teknolojik gelismelerin basinda internet gelmektedir.
Internetin her gegen giin bas déndiiriicii bir hizla gelismesiyle birlikte tiiketicilere
eglence iiriinii istedikleri sekilde sunulabilmektedir. Internetin siirekli bir etkilesim
icerisinde olmasi onu dagitim kanali olarak olduk¢a Onemli bir faktdr haline
getirmistir. Artik sirketler faaliyetlerini kendilerine ait internet sayfalarinda yiiriitmekle
kalmayip, farkli isletmelerle ortakliklar kurup, ortaklik faaliyetlerini de internet

iizerinden yapmaktadirlar (Sevim ve Ozer, 2013: 48).

1.3.3.3. Tiiketim
Eglence pazarlamasinin tliketim agamasi, tamamlanmis eglence iiriiniiniin

biitliinlesik pazarlama programinin bir pargasi olarak etkili reklamcilik yoluyla
tilkketiciye ve halka sunulmasidir. Tiiketim asamasinda basari, pazarlama yoneticisinin
tiikketiciyi cezbetmesiyle ilgilidir. Tiiketim, sinemadan bilet satin almak, video izlemek,

miizik dinlemek ya da internet iizerinden herhangi bir sey satin almak olabilecegi gibi,
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konsere gitmek ya da canli performans dinlemek de olabilir (Liberman ve Esgate,
2002: 11).

Uretimi ve dagitimi gerceklesen eglence iiriiniiniin talep edilmesi ve
tiiketilmesinden sonra tiiketicinin takip edilmesi gerekmektedir. Anlik geri doniisleri
takip edilen tiiketici iirtinii be§enmigse bu iirliniin tutundurma c¢alismalarina devam
edilerek {irliniin pazarda uzun siire tutunmasi saglanmalidir. Eger tiriin tliketici
tarafindan begenilmemisse iirlinlin pazardan kaldirilmasi gerekmektedir (Cengiz, 2012:
22).

1.3.3.4. Yakinsama
Farkli cihazlardan yapilan islerin giin gectik¢e degisen teknoloji sayesinde tek

bir cihazla yapilabilmesine yakinsama denilmektedir. Diger bir ifade ile yakinsama,
geemisten glinlimiize kadar kullandigimiz televizyon, kisisel bilgisayar, sabit telefon
ve cep telefonu i¢in farkl teknolojilerle iiretilen ve dagitilan icerik ve hizmetlerin bir

araya getirilerek biitiinlestirilmesidir (Cilga, 2010).

Pek ¢ok alan ile yakin iliski i¢erisinde olan eglence i¢in en 6nemli alan lisansh
“merchandising” ve sponsorluktur. Bu alanlar pazarlama stratejisi olarak ele alinirken
ayn1 zamanda da gelir elde edilen alanlardir (Argan, 2007: 105). Yakinsama
kavraminin 6nemi hizla ilerleyen teknoloji sayesinde, iletisim, bilgi ve eglenceye
yonelik igerik hizmetlerinin kisisellestirme diizeyinin artmasiyla artacak ve bu
hizmetlere tiiketiciler istedigi zaman istedigi yerden her cihazdan kolaylikla

erisebileceklerdir (Cilga, 2010).
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2. IKINCI BOLUM
KUSAKLAR VE DONEMLER IiTiBARIYLE GULDURU
GELENEKSEL MEDYADAN YENI MEDYAYA GECIS

2.1. Kusaklar ve Dénemleri itibari ile Giildiirii

2.1.1. Kusak Kavram Ve Tanimi

Diinya iizerinde sosyal ve ekonomik degisimlere bagli olarak olusan farkli
zaman araliklar1 jenerasyon olarak adlandirilmaktadir. Kusak olarak da adlandirilan bu
farkli jenerasyonlar gerek yetistirilme sartlar1 gerekse iginde bulunduklari zamanin
kosullaria bagli olarak birbirleri arasinda 6nemli farkliliklar barindirmaktadir (Keles,
2011: 129). Geleneksel tanima gore kusak; anne ve babanin dogumu ile ¢ocuklarinin
dogumu arasindaki ortalama zaman aralig1 olarak ifade edilmistir. Biyolojik tanima
gore ise; insanligin varolusundan itibaren binlerce yildir yaklasik olarak 20-25 yilda

bir, bir kusak ortaya ¢ikmistir (McCrindle, 2014: 1).

Tiirk Dil Kurumunun Genel Tiirkge Sozliigline gore “kusak™ kelimesi; yaklagik
olarak ayni zaman araliklarinda dogmus, ayni ¢agin sartlarini tagiyan, birbirine benzer
sikintilari, kaderleri paylasmis, benzer ddevlerle sorumlu olmus insanlar toplulugu

olarak tanimlanmaktadir.

Chen (2010)’e gore, her kusagin iiyeleri birbirlerine, karmasik bir algi, yargi,
duygu ve istek agiyla baglidir yani s6z konusu grup iiyelerinin tarihin belirli bir
doneminde etkilendikleri olaylarin grup iiyelerinin tizerindeki etkilerden olugsmaktadir
(Berkup, 2014: 219). Bu nedenle her kusagin grup iiyelerinin kendine 6zgii degerleri
ve davranislar ile giiclii ve zayif yonleri bulunmakta olup bu durum kusaklar arasinda
farkliliklar yaratmaktadir (Lower, 2008: 80). Yapilan arastirmalarda diinya tizerinde
var olan kusaklarin adlandirilmasinda ve yas araligmmin belirlenmesinde farklt

goriislerin oldugu anlasilmis olup asagidaki tabloda bu farkliliklar gosterilmektedir.
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Tablo 1: Diinya Uzerindeki Kusaklarm Smiflandiriimasi

. Bebek
Arastirmacilar IS(essz:i Patlamas: X Kusag Y Kusagr | M Kusag1 | Z Kusagi
us Kusad

Tapscott, 1998 1946-1964 1965-1975 | 1976-2000
Spitznas, 1998 1925-1945 | 1946-1964 1965-1980
Washburn, 2000 | 1926-1945 | 1946-1964 1965-1981 | 1982-2003
Howe ve Strauss, | 1925-1943 | 1944-1960 1961-1981 | 1982-2005 2005-2025
2000
Tsui ve Hughes 1925-1945 | 1946-1964 1961-1981 | 1976-1981 | 1982-2002
2001
Lancaster ve 1900-1945 | 1946-1964 1965-1980 | 1981-1999
Stillman, 2002
Smola ve Sutton, 1946-1964 1965-1978 | 1979-1994
2002
Martin ve Tulgan, | 1925-1945 | 1946-1964 1965-1977 | 1978-2000
2002
Senbir,2004 1929-1939 | 1945-1965 1965-1977 | 1977-1994 | 1994-2003 | 2003 -
Kyles, 2005 1925-1945 | 1946-1964 1965-1979 | 1980-1999 2000 -
Seckin,2005 -1945 1946-1964 1965-1980 | 1981-1995 | 1995-
Oblinger ve - 1946 1947-1964 1965-1980 | 1981-1995 | 1995-
Oblinger, 2005
Tek ve Orel, -1946 1946-1964 1965-1976 | 1977-1994 | 1995-2002 | 2003- 2023
2006
Martin ve Tulgan, | -1946 1946-1964 1965-1980 | 1981-2000
2006
Crumpacker ve 1929-1945 | 1946-1964 1965-1976 | 1980-1999
Crumpacker,
2007
Reeves ve Oh. 1924-1945 | 1946-1964 1965-1980 | 1981-2000 2001 -
2008
Fleschner, 2007 1925-1945 | 1946-1964 1965-1980 | 1981-2000
Giirsoy, Maier ve 1943-1960 1961-1980 | 1981-2000
Chi, 2008
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Haeberle, 1930-1944 | 1945-1964 1965-1979 | 1980-1999 | 1999-
Herzberg ve
Hobbs , 2009
Trower,2009 1925-1945 | 1946-1964 1965-1980 | 1981-2000
Catsouphes vd., - 1946 1946-1964 1965-1971 | 1972-1980
2009
Yelkikalan ve 1925-1945 | 1946-1964 1965-1979 | 1980-1994
Altin, 2010
Salahuddin, 2010 | 1922-1943 | 1943-1960 1960-1980 | 1980-2000
Zhang ve Bonk, -1946 1946-1964 1965-1980 | 1981-
2010
Twenge vd., 2010 | 1925-1945 | 1946-1964 1965-1979 | 1980-2000 2000 -
Keles, 2011 1946-1964 1965-1979 | 1980-1999
Williams ve 1930-1945 | 1946-1964 1965-1976 | 1977-1994 1994 -
Page, 2011
Yiiksekbilgili, 1925-1945 | 1946-1963 1964-1981 | 1982 -
2013
Berk, 2013 - 1946 1947-1965 1966-1981 | 1982-1996
McCrindle, 2014 | 1925-1945 | 1946-1964 1965-1979 | 1980-1994 1995-2009
Festing ve 1925-1945 | 1946-1964 1965-1981 | 1982-1999
Schafer, 2014
Turner, 2015 1922-1945 | 1946-1964 1965-1977 | 1977-1993 1993-2005
Gindi, Abdullah, | 1920-1945 | 1946-1964 1965-1980 | 1981-1995
Ismail ve Nawi,
2016
Stewart, Oliver, 1928-1945 | 1946-1964 1965-1980 | 1981-1995
Cravens ve Oishi,
2017
PEW Report 1928-1945 | 1946-1964 1965-1980 | 1981-1996 1997-
2018
Kaynak: Berkup, 2015, Giingoér 2018, Akyildiz, 2020

Tablo 1 detayli olarak incelendiginde arastirmacilarin ¢alismalarinda kusak

siiflandirmasinda farkli tarih araliklarmi sectigi goriilmektedir. Gilingdér (2018) bu
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durumun sebebi olarak kusaklarin siniflandirilmasinda i¢inde bulunduklari dénemin
tarihi, sosyal, siyasal, ekonomik ve teknolojik degisimlerin dikkate alindigindan dolay1
tarih araliklarinda farkliliklar oldugunu ancak buna ragmen arastirmacilarin kugaklarin
simiflandirilmasinda benzer donemleri dikkate almis olduklarint belirtmektedir

(Giingér M., 2018: 40).

Calismamizda kullanilacak kusak siiflandirilmasi yazinda kabul edilen genel

goriise gore degerlendirilerek asagidaki tabloda verilmistir.

Tablo 2: Calismada Kullanilacak Kusak Siniflandirmasi

Dogum Y1l Arahg: Kusak Adi

1925 - 1945 Sessiz Kusak (Gelenekgiler)
1946 - 1964 Baby Boomers

1965 - 1979 X Kusagi

1980 - 1994 Y Kusagi

1995 - 2009 Z Kusag1 ya da Internet Kusagi

Kaynak: McCrindle, 2014: 8-14

Tablo 2’ye gore; 1925-1945 yillar1 arasinda doganlar Sessiz Kusak veya
Gelenekgiler, 1946-1964 yillar1 aras1 doganlar Baby Boomers yani Bebek Patlamasi
Kusagi, 1965-1979 yillar aras1 doganlar X Kusagi, 1980-1994 yillar1 aras1 doganlar Y
Kusagi, 1995 yili sonrasi ve giiniimiize kadar olan kusak ise Z Kusagi olarak

adlandirilmaktadir.

2.1.1.1.  Sessiz Kusak
Literatiirde Gelenekselciler, Sadik Nesil, Gaziler, Sanayiciler, insaat¢ilar, En

Biiyiik Nesil gibi (Srinivasan, 2012) farkli isimlerle adlandirilan 1925-1945 yillar
arasinda dogan bireylerden olusan kusaga Sessiz Kusak denilmektedir. Sessiz kusagi
ifade eden 1925-1945 tarih araliklar1 Tirkiye’de Cumhuriyetin kuruldugu ilk yillara
denk gelmekte olup Tirkiye’de bu kusak “Cumhuriyet Kusagi” olarak
adlandirilmaktadir (Ayhiin, 2013: 97).

Sessiz Kusagin i¢inde bulundugu dénemlerde meydana gelen II. Diinya Savasi,

Biiytik Buhran gibi olaylar diinya iizerinde sosyal, kiiltiirel ve ekonomik olarak biiyiik
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degisimlere neden olmus ve bu degisimler de Sessiz Kusagin ana 06zelliklerinin
belirlenmesinde biiyiik rol almistir (Berkup, 2014: 219-220). i¢inde bulunduklari zorlu
sartlardan dolay1 ekonomik olarak kendilerini giivende hissetmek Sessiz Kusak icin en
onemli kavram olmustur. Bu kusagin genel 6zellikleri kisaca; elindekilerle yetinmeyi
bilen, ¢evresi ile uyumlu, otoriteye saygili, geleneklerine siki sikiya bagli, ¢cok caliskan
ve bunu bir hayat prensibi haline getirmis, tutumlu bireyler olmak olarak
siralanabilmektedir (Crampton ve Hodge, 2009; Berkup, 2014, Srinivasan, 2012,
Reeves ve Oh, 2008).

2.1.1.2. Baby Boomers (Bebek Patlamasi Kusagi)
Baby Boomers (Bebek Patlamasi) olarak adlandirilan bu kusak 1946-1964

yillar1 arasinda doganlarin olusturdugu bir kugaktir. II. Diinya savasindan sonra dogum
oranlarinin hizla artmasi neticesinde niifus patlamasi meydana gelmis ve bu niifus
patlamasini olusturan kusaga da Baby Boomers yani bebek patlamasit kusagi

denilmistir.

Icinde bulundugu dénemdeki niifusun bilyiik bir kismimi kaplayan Bebek
Patlamas1 Kusagi savas sonras1 doneme denk geldiklerinden ekonomik refah igerisinde
yetigsmis, iyimser bakis agisina sahip, rekabetci, yaptiklar iste kisisel tatmine onem
veren, kendisini gelistirmek icin sistemi degistirmenin yollari1 arayan ve diinyay1
gercekten degistirebileceklerine inanan bir kusak olarak bilinmektedir (Reeves & Oh,
2008: 301).

Bebek Patlamasi kusagmin en belirgin 6zellikleri bulunduklar1 toplumlar
etkileyerek insan haklar1 hareketlerini baslatmis, tiim diinyay1 etkileyen 68 kusaginin
yaraticilar1 olmasidir (Arslan & Staub, 2015, s. 6). Sosyal ve ekonomik refahin i¢inde
yetisen bu kusak; eglence ve liikse diiskiin olmakla birlikte televizyonu ilk goren,
radyonun altin cagini yasayan ve kismen de olsa yeni teknolojik gelismelerden

etkilenmislerdir (Adigiizel, Batur, & Eksili, 2014: 172).

2.1.1.3. X Kusag
1965-1979 yillar1 arasinda diinyaya gelen bireylerin olusturdugu kusaga X

Kusag1 denilmektedir. Altuntug (2012) X kusagini; diinya lizerinde sosyal olaylarin ve

36



ekonomik krizlerin yasandigi kaotik bir ortamda hayatta kalma miicadelesi
verdiklerinden dolay1 “kayip kusak™ olarak adlandirmaktadir (Altuntug, 2012: 205).

Baby Boomers kusaginin c¢ocuklari olarak diinyaya gelen X kusagi,
ebeveynlerinin ¢ok ¢alismasindan dolay1 gozden kagan, daha az takdir edilen ancak
buna ragmen Ozgiivenli bireyler olarak yetistirilmislerdir (Crampton & Hodge, 2009:
2). Diinyaya kusku ile bakan ama buna ragmen yine de gelecekten umutlu olan X
kusagmin genel oOzellikleri; egitim seviyeleri yiiksek, caliskan, azla yetinebilen,
Ozgiirlikklerine diiskiin, sosyal olaylara kayitsiz kalmayan, eglenceli ve zeki bir nesil

olarak siralanabilir (Ak¢akanat, Miicevher, & Demirgil, 2017: 141).

X kusagi birgok teknolojik gelismelere taniklik etmis ve bu degisikliklere
rahatlikla ayak uydurabilmis, teknolojiyi diizenli bir sekilde kullanabilmis ilk kusaktir.
Degisen ve gelisen teknoloji X kusaginin sonu¢ odakli bireyler olmasma sebep

olmustur (Crampton & Hodge, 2009: 2).

2.1.14. Y Kusagi
1980-1994 yillar1 arasinda dogmus, sorgucu bir yapiya sahip olan Y kusagi

bireyleri 80’lerde ¢ocukluklarini, 90’larda gengliklerini yasamis televizyonda renkli ve
¢ok kanallarin oldugu donemde biiyiimiis, gen¢ yasta bilgisayar, cep telefonu ve
internetle tanigmis bir nesilden olusmaktadir (Kuyucu, 2014: 60). Yasadiklar1 donem
igerisinde teknolojinin hizla gelisip degismesi ve bu degisime ayak uyduran Y kusagi
teknolojiyi yogun bir sekilde kullanmis, istedigi yerde istedigi anda bilgiye ulasma
imkan1 elde etmistir. Arkadas gruplari igerisinden kendine rol model se¢en bu kusak;
cabuk sikilan, dikkati ¢abuk dagilan, her an her yerde cevrim i¢i olan, aligverisi ve
eglenceyi ¢ok seven hatta eglenceyi bir yasam tarzi olarak goren bir nesildir (Tiikel,
2014: 18-19).

2.1.15. Z Kusag (internet Kusag)
Arastirmacilar Z kusaginin hangi yillar igerisinde dogdugu konusunda heniiz

kesin bir kaniya varamamiglardir. Kimi arastirmacilar 1990’larin ortast ve 2000°1i
yillarin sonunda doganlari bu kusagin bir {iyesi olarak kabul ederken kimi

aragtirmacilara gore 2000 yilindan giiniimiize kadarki zaman diliminde doganlar1 Z
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kusaginin bir iiyesi olarak nitelendirmistir (Akc¢akanat, Miicevher, & Demirgil, 2017:

141). Biz ¢alismamizda 1995 ve sonrasini Z kusaginin bir iiyesi olarak baz almaktayiz.

Z kusagin diger kusaklardan ayiran en biiylik 6zellik teknolojinin i¢inde dogup
biiyiimiis olmalaridir. Bu sebepten dolay1 Z kusagina “Internet Kusagi” da
denilmektedir. Teknolojinin hizli degismesinin vermis oldugu etkiyle Z kusagi bir
yandan her seyi hizli ve aninda yapmak isterken bir yandan da ayni anda birden fazla
konuya ilgi duymaktadirlar. Bu durum Z kusaginin yiiksek motor becerilerine sahip
nesil olmalarini da saglamistir (Berkup, 2014: 224). Z kusagi; 6zgiirliiklerine diiskiin,
hayat1 hizl1 yasayan, pratik, teknolojiyi ¢abuk kavrayan, elindeki isi hizlica bitirebilen
bir kusaktir (Ak¢akanat, Miicevher, & Demirgil, 2017: 142).

2.1.2. Dénemler itibari ile Giildiirii (Mizah)

Antik caglardan giliniimiize kadar merak konusu olan, insanin neden ve ne i¢in
giildiigii iizerine ¢esitli arastirmalarin ve tanimlarin yapildig1 giilme yalnizca insana
has bir 6zellik olarak karsimiza ¢ikmaktadir. Giilmenin i¢inde bulundugu devrin ve
kiiltiirtin - 6zelliklerine gore farkliliklar gdstermis olmasi giilme iizerine farklh
aciklamalarin yapilarak pek cok giilme teorisinin ortaya ¢ikmasina neden olmustur.
Pek ¢ok giilme teorisinin bulunmasina ragmen giilme teorisini net bir sekilde
aciklayabilen bir teoriden bahsetmemin miimkiin olamadigini ifade eden Sahin (2010)
bu durumu; insanlarin gidiklama, azot oksit soluma, yapilan taklitler ve diisen birisine
gilmek gibi pek ¢ok farkli duruma giildiikleri i¢in normal bir durum olarak
nitelendirmistir (Sahin, 2010: 256).

Bulasic1 bir hastalik gibi baskalarmi da etkileyen giilme; bir yandan bireye
psikolojik olarak rahatlama, diger yandan da insanlara duyguyu aktarip onlarla iletisim
saglama ve sosyallesme olanag1 sunabilecegi gibi ayn1 zamanda da {istiinliik taslama,
kiiclik gorme veya asagilama gibi durumlarda da kullanilabilmektedir. Giilme bireysel
olabilecegi gibi, bir camianin duygularimi disa vurmasmi saglamak adina komedi-
mizah gibi tiyatral bir goérev de lstlenerek insanlik tarihi kadar eski ve sanatsal bir
sekle bilirlinmiistiir (Costu, 2020:136).

Giildiiri, komedi mizah insanlarin ve ¢evrelerinde olan, olabilecek tiim

durumlarin giiliing yanlarmin ele alinarak bunlar1 komik bir sekilde anlatilmasidir.
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Giildiirti genellikle beklenmedik bir anda, siirpriz bir bi¢cimde olmasi gerekenle
olmamas1 gerekenin yer degistirmesinden dogmaktadir ve bu durum ne kadar

beklenmedik olursa o kadar da komik olur (Sunal, 2012: 520).

Sunal (1998) giildiiriiniin, insanlarin bilingaltlarina iterek bastirmis olduklari
duygularindan kurtulmalarina ve giildiirmeyle birlikte insanlara kusurlari gosterip
onlar1 kinayarak toplumsal yasami iyilestirmeyi ama¢ edindigini ve bu sebepten
giildiiriiniin bireysel ve toplumsal olarak biiylik bir 6neme sahip oldugunu ve ifade

etmistir (Sunal, 1998: 7).

Tiirk kiiltiirtinde de giildiirii (mizah) yiizyillardir var olan ve vermis olduklar1
ogiitler yapmis olduklar1 taslama ve hicivlerle insanlar1 giildiiren Nasrettin Hoca,
Hacivat-Karagéz ve Keloglan gibi karakterlerle baslamistir. Giildiric  Tirk
topraklarinda her zaman ilgi gérmiis ve ¢ok sevilmistir. Hatta Osmanli donemlerinde
yapilan hicivler zaman zaman sansiire maruz kalmis olsa da halk ve sanatgilar komedi

ve hiciv yapmaktan hi¢bir zaman vazge¢gmemislerdir (Comlekei, 2018; 21).

Sinemada kullanilan en eski tlirlerden biri olan giildiirii ayn1 zamanda giiniimiiz
caginda da en ¢ok izlenen tiirler arasinda yerini almaktadir. Tiirk sinemasinda da
onemli bir yere sahip olan giildiirii Tiirk toplumunun yasamis oldugu sosyo -ekonomik
degisimlerden etkilenmis ele alinan konular, karakterler ve kullanilan mizah unsurlar

icinde bulundugu déneme gore degisiklik géstermistir.

Gildiirtiniin  insanlarin  giindelik hayatta karsilasmis olduklar1 sikinti ve
sorunlar1 unutturmay1 amagliyor olmasi, sinemada giildiiriiniin hakim olmasina neden
olmustur. Ancak, Yildiran Onk ve Tiirkaver (2021), son dénem yerli sinemalarinda
kullanilan giildiiriiniin asil amacindan uzaklasarak toplumdaki sorunlar izleyicilere
komedi ile anlatarak bu sorunlar1 diislinmeye yoneltmek yerine artik bireylerin bu
sorunlar1 ya da aksakliklar1 benimseyerek birer pargasi olduklarimi kabullenmelerini

sagladigin1 belirtmislerdir (Yildiran Onk ve Tiirkavei, 2021; 329).

Diinya sinemasinda giildiiriiniin ilk olarak 1895 yapimi Lumiere Kardegler
(Kendi Kendini Sulayan Bahgivan) isimli giildiirii filmi ile Fransa’da ortaya ¢iktigi
bilinmektedir. Ulkemizde ise bilinen ilk giildiirii sinemasi Sigmund Weinberg’in
1916°da ¢ekimine basladigi ancak 1918 yilinda Fuat Uzkinay tarafindan g¢ekimi
tamamlanan “Hikmet Aga’nin Izdivact’ adli filmdir. 1918- 1940 yillar1 arasinda Tiirk
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simasinda tiyatro oyunlarindan uyarlanan giildiirii filmleri yer almaktadir (Bigakgioglu,
2014; 44-51

Tek partili donemden ¢ok partili doneme gegisi sirasinda seyircilerin sinemaya
ilgisi artmig, giildiirii sinemas1 1950 ve 1960 yillar1 arasinda altin ¢agini yasamistir
(Comlekei, 2018; 23). 1960’11 yillarda olan darbeler Tiirk giildiirii sinemasini da
etkilemis yalnizca eglendirmeyi amaglayan giildiirii filmlerinin yerini duygusal durum

giildiirtileri almistir (Basaran ve Boztepe, 2011; 930).

Koyden kente gogiin artig1 1970’11 yillarda zengin-fakir, giizel-¢irkin ve koy-
kent gibi zit kavramlardan yola c¢ikilarak iginde bulundugu dénemin toplumsal
sartlarinin da anlatildig1 politik mizah iceren giildiirii filmleri yapilmistir (Basaran ve

Boztepe, 2011; 930).

1980’lerde yapilan darbeler giildiirii sinemasini da etkilemis ve sinemada
mizahin sadece eglence yoniinii degil, elestirel yoniiniin de kullanildig: eglendirirken
aym zamanda da mesaj veren filmlerin gekildigi goriilmiistiir (Yildiran Onk ve
Tiirkavel, 2021; 323).0zellikle bu donemde ¢ekilen filmlerde rol alan ve her filmde
farkl1 bir karaktere biiriinen Kemal Sunal Tiirk giildiirii sinemasina damga vurmus ve
hemen hemen oynamis oldugu tiim filmlerde kdyden kente go¢miis, fakir, giicsiiz, saf,

salak ama aptal olmayan tipleri canlandirmistir (Bigak¢ioglu, 2014; 57).

Tiirk sinemasinda “Kemal Sunal Giildiiriileri” olarak adlandirilan giildiiriiniin
temelinde tilkemizdeki toplumsal sorunlarin insanlar iizerinde yaratmis oldugu etkiler
ve bu etkilerin yansimalarmin iglendigi goriilmektedir. Kemal Sunal’in, filmlerinde
yalnizca giildiirmiiyor ayn1 zamanda giildiiriirken diisiindiirlip zamana taniklik ederek

toplumsal olaylara dikkat ¢ektigi goriilmiistiir (Sunal, 2012; 525).

1990’1 yillarda sinemadaki duraganligin devam etmesi ve 6zel kanallarin
kurulmasiyla birlikte televizyon kanallari artmis bununla birlikte Kemal Sunal filmleri
televizyonda da izlenmeye baslanmistir. 2000°li yillardan giiniimiize kadar olan
donemde Tiirk giildlirii sinemasinin tiiketim kiiltliriiniin etkisinde kaldigi ve bu
donemlerde yapilan filmlerin toplumsal elestirilerden uzak ve anlhk giildiirmeyi

amaglayan bir hal aldiklar goriilmektedir (Basaran ve Boztepe, 2011; 934).
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2.2. Geleneksel Medyadan Yeni Medyaya Gegis
2.2.1. Geleneksel Medyanin Tanimi

Geleneksel medya, yarim yiizyili agkin siiredir kiiltlirlimiiziin bir pargasi olan
medyalar1 ifade etmektedir. Sirketler, tiiketicilere ulasmak ve onlari satin almaya
motive etmek i¢in uzun yillardir bu yontemleri kullanmaktadir. Bu pazarlama ve
reklam stilleri ¢ok yakin zamana kadar c¢ok etkiliydi ve isletmelerin kar etmesine
yardime1 olmaktaydi. Geleneksel medya izleyicilerine tek yonlii bilgi akisi sunar ve

stirece katilimlarini da sinirlandirir (Giiz ve Digerleri, 2021: 3).

Geleneksel medya veya bazilarinin eski medya olarak adlandirdigi medya,
pazarlama diinyasinda yillardir kullanilmaktadir. Bu iletisim bigimleri, isletmelerin
onlarca yildir hem tiiketicilere hem de diger sirketlere ulagsmasinin degismez yollarin
olusturmaktadir. Bunlar, reklamcilifin kokleridir ve isletmeler tarafindan giinliik
olarak kullanilan en yaygin bicimdir. Geleneksel medyanin etkili olmasina ragmen,
son birka¢ yilda giderek daha fazla isletmenin hedef kitlelerine ulasmak i¢in yeni
medyay1 kullandigin1 gérmekteyiz. Geleneksel medya, daha biiyiik izleyici kitlesi ve

daha genel reklam kanallar1 nedeniyle daha yiiksek maliyetlidir (Khillar, 2020).

2.2.2. Geleneksel Medya Araclari

Geleneksel medya, gazete, dergi, radyo, televizyon vb. geleneksel medya
kanallar1 lizerinden yliriitiilen her seyi ifade eder. Bir TV reklamina baktiginizda, radyo
dinlediginizde veya bir dergi veya gazete okudugunuzda, geleneksel medya kanallari
tizerinden pazarlama yasarsiniz. Geleneksel medya, mesajlarin isletmelerden miisteriye
ve diger ortaklara yogun olarak yayinlandigi medyadir. Geleneksel medya, yarim
ylizyili askin bir siiredir kiiltiirimiiziin bir parcasi olmustur. Geleneksel medyanin,
O0grenmeyi ve Ogretmeyi daha verimli ve degisik yollar kullanan giiclii bir arag
oldugunu kanmitlamistir. Geleneksel medyada, alici her zaman bilgiyi alirken neyin

yayinlanacagina genellikle gonderici karar verir (Shah, 2020).
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Sekil 3: Geleneksel Medya Araclari

2.2.2.1. Gazete ve Dergi
Son on yilda basili medya i¢in abonelik oranlar1 6nemli dl¢iide diismiis olsa da

bu satig yerleri sirketler i¢in hala bazi avantajlar saglamaktadir. Bu yaymlarin
okuyucular1 genellikle onlar1 son derece giivenilir olarak goriir ve orada reklam
vermek bir markada gliven ve mesruiyet olusturmaya yardimci olmaktadir. Basili
medyadaki reklamlarin izleyicilerle daha kisa bir karsilasma siiresi olmasina ragmen,
okuyucular bu tiir medyay: tiiketirken genellikle daha fazla etkilesimde bulunurlar.
Basili medya araciligiyla reklam verip vermemeyi diisiiniirken, hedef kitlenin
sirketinizin hedef demografisine uyup uymadigini belirlemek i¢in okuyucu ve tiraj

rakamlarin1 sormak yardimci olabilir (Lee, 2019).

2.2.2.2. Radyo
Geleneksel medyanin en uygun maliyetli tiirlerinden biri olan radyo, sirketlerin

genis bir kitleye ulasmasi i¢in miikemmel bir yol olabilir. Radyo tiiketicileri, araba
stirerken, calisirken veya evde dinlenirken de dahil olmak iizere giin boyunca cesitli
noktalarda en sevdikleri istasyonlar1 dinlemeyi segebilirler. Radyo reklamlari,
dinleyicilerin bir marka hakkindaki farkindaligini artirabilir. Bu tiir reklamlar,

dinleyicilerin istasyonu kapattiktan sonra bile mesaj1 hatirlamalari i¢in kisa ve yaratict
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olmalidir. Ayrica, televizyon veya basili yayinlar i¢in bir reklam hazirlamanin aksine

bir radyo reklam1 hazirlamak nispeten daha ucuzdur (Lee, 2019).

2.2.2.3.  Televizyon
Televizyon ve nasil tliketildigi, internetin ortaya ¢ikisindan bu yana biiylk

olgiide degismistir. izleyiciler artik yaym kanallar iizerinden ger¢ek zamanli olarak,
video akis1 yoluyla farkli cihazlarda TV izleyebilmektedir. Cogu insan hala evlerinde
televizyon izlemekte ve bir reklam onlan etkileyerek bir marka veya {iriinii aramaya
yatkin hale getirmektedir. TV reklamlarimin maliyetleri biiylik oOlgiide degisiklik
gostermektedir. Bu nedenle daha kiiclik biitceli sirketler, hedef kitlelerinde yank1
uyandirma olasiligi daha yiiksek olan 6zel bir kanalda reklam vermeyi diisiinebilir

(Lee, 2019).

2.2.3. Yeni Medyanin Tanim

Yeni medya, bilgisayarlara 6zgli, hesaplamali ve yeniden dagitim igin
bilgisayarlara dayanan medya bi¢imleridir. Bu yontemlerin bircogu birkac yildir var
olmakla birlikte, ancak son zamanlarda 6nem kazanmistir. Yeni medya teknik agidan
bilgisayar ve enformasyon teknolojileri ile 6zdeslesmis bilginin, dijital formda tasinip
iletildigi bir medyadir (Sahin ve Sahin, 2016: 53).

Yeni medya, reklamciligin gelecegidir. Giderek daha fazla tiiketici ve isletme,
bilgilerini bulmak i¢in yeni medyaya giivenmektedir. Yeni medya, bir¢ok farkl: dijital
medya bicimi araciligiyla kolayca erisilebilen icerigi ifade eder. Reklamcilikla ilgili
oldugunda, bazi yeni medya Ornekleri arasinda c¢evrimic¢i reklamcilik (yeniden
hedefleme, afis reklamlar1 vb.), ¢evrimigi akis (radyo ve televizyon) ve sosyal medya
reklamcilig1 sayilabilir. Bunlarin her biri, isletmelerin tiiketicilere ve diger isletmelere

kolaylikla ulasma kabiliyetine sahip oldugu araglardir (Shah, 2020).

2.2.4. Yeni Medya Araclar

Dijital medya olarak da adlandirilan yeni medya, interneti bir sekilde igeren

dijital stratejilerden olusmaktadir. Bu stratejilerin birgogu bir siiredir vardir, ancak son
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zamanlarda popiilerlik kazanmistir. Dijital medya araclari, genis kitlelerce kullanilan
ve giin gectikge degisen ve gelisen yeni nesil medya araglaridir. Yapilabilirlik ve hiz
acisindan kuvvetli 6zelliklere sahip dijital medya araglari asagidaki basliklar altinda
incelenebilir (Shah, 2020).

Sekil 4: Yeni Medya Araglari

2.2.4.1.  Internet sitesi
Bir web sitesi, sirketlerin igeriklerini tiiketicilere gostermesine olanak tanir ve

etkili bir arama motoru optimizasyonu stratejisiyle eslestirildiginde, bir web sitesi
ayrica arama iglevleri araciligiyla daha genis bir kitleye ulagsma potansiyeline sahiptir.
Arama motoru optimizasyonu sirketlerin bir ¢evrimi¢i arama motorunda web sitesi
siralamalarmi iyilestirmelerine yardimer olur. Bu stratejiler, bir sirketin web sitesinde
daha fazla tiklamaya ve goriintiilemeye yol agar, bu da olasi satiglar iiretebilir ve geliri

artirabilir.

2.2.4.2.  Video Siteleri
Video reklamlar, izleyicilere iirlinii neden satin almalar1 gerektigini gdstererek

bir iiriinii satmaya yardimci olabilecek goriintiiler yakalayarak, sirketlerin hedef
kitlelerine bir hikaye anlatmasina yardimci olabilir. TV reklamciligindan farkli olarak,
dijital videolar, sirketlere videolari1 genis bir kitle yerine belirli demografik

ozelliklere gore hedefleme secenegi sunar. TV reklamlar1 yayinlamayi segen isletmeler
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i¢in, miimkiin olan en genis erisimi saglamak i¢in bu videolar1 ¢evrimigi hale getirmek

de genellikle kolaydir (Shah, 2020).

YouTube, internet lizerinden ¢evrimici iicretsiz video akisi saglayan en biiyiik
ve en ¢ok kullanilan video platformudur. Giinliik olarak milyonlarca videonun eklenip
izlenildigi ve yorum yapildig1 bir platformu olusturmaktadir. Her gecen giin giderek
artan Olgiide yeni igeriklerin yiiklenmesiyle daha yaygin kullanici tabani tarafindan

etkin olarak biiyiimektedir.

€ YouTube

W g

X
+

O

Sekil 5: YouTube Video Sitesi

YouTube platformunun yam1 sira ona benzer bir arayiize sahip olan
Dailymotion video paylasim sitesi igerisinde trend videolar1 bulabilirsiniz. Vimeo ise
diger platformlardan farkli olarak reklamsiz sanat¢ilar ve klas film yapimcilari i¢in en

1yi video izleme sitelerinden birini sunmaktadir.

2.2.4.3. Sosyal Medya
Sosyal medyay1 kullanan kisi sayis1 onemli 6l¢iide artmaya devam etmekte ve

bu da sosyal medyanin pazarlama tekniklerini uygulamak i¢in etkili bir yer haline
gelmesini  saglamaktadir. Sosyal medyada sirketler, takipcileriyle dogrudan

gorlismelerde yer alma sansina sahip olmaktadir. Sosyal medyada iicretli reklam
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yapilmadan yapilan her tiirlii yazili, grafik veya video gonderiyi i¢eren organik igerik,

onemli sayida kisiye ulasma potansiyeline sahiptir (Khillar, 2020).

Sirketler ayrica, bir kisinin konumu, cinsiyeti, ilgi alanlar1 ve hatta is unvan
gibi cesitli 6zelliklere dayali olarak hedef kitlelere ulasmak igin tcretli reklamlari
kullanmaktadir. Sosyal medya gegerli bir pazarlama tercihi olsa da sirketlerin takipgi
kitlesi olusturmasi zaman ve ¢aba gerektirir ve sayfalar1 giincel ve bilgilendirici tutmak
icin aktif bir varlig1 siirdiirmek 6nemlidir. Sosyal medyanin giicii, iletisim ve medya

sektoriiniin hizla degismesini saglamistir (Glircan ve Kumcuoglu, 2017: 162).

Sekil 6: Ornek Sosyal Medya Uygulamalari

Sosyal medyanin her alanda hizli bir sekilde gelisim gostermesiyle birlikte
eglence bu alana yonlenmeye baslamistir. Facebook, Twitter ve Instagram gibi sosyal
paylasim aglari, yogun bir kullanim alanina sahiptir. Bu aglar, isletmeler tarafindan
potansiyel miisterileriyle baglanti kurmak ve mevcut misterilerle olan iliskilerini
giiclendirmek icin kullanilmaktadir. Sosyal medyanin en biiylik avantaji, potansiyel
miisterilerle bire bir, filtresiz konusmalar yapmanizi saglamasidir. Sosyal paylasim
aglan siirekli olarak gilincel tutulmakta ve yeni Ozelliklerle desteklenmektedir. Bu

sayede kullanict sayilarinda da 6nemli 6l¢iide artis saglanmaktadir (Kirik ve Altun,
2018: 114).
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2.2.5. Geleneksel Medya ve Yeni Medya Arasindaki Farklar

Yeni medyanin geleneksel medyanin yerini alasiyla birlikte geleneksel
medyanin yok olacagi diisiiniilmektedir. Geleneksel ve dijital medya birgok farkliliga
sahip olsa da sirketlerin hedef kitlelerine ulasmak i¢in her iki reklam yontemini de
kullanmalar1 faydali olabilir. Bir sirketin pazarlama gelirlerini c¢esitli medyalara
yayarak, kuruluslarin genel erisimlerini genisletmelerine yardimci olabilir. Yeni
medyanin, geleneksel medyanin etkisini arttiran platformlar olma 6zelligi tasidig

belirtilmektedir (Cetin ve Bel, 2014: 72).

Geleneksel medya, yeni medyadan biraz daha pahali olma egilimindedir, ancak
aym zamanda genis bir hedef kitleye ulasma yetenegine de sahiptir. Isletmenin nihai
hedefi genis bir kitleye ulasmaksa, kesinlikle gidilecek yol budur. Daha dar bir kitleyi
hedeflemek istiyorsaniz, o zaman yeni medya gidilecek yol olabilir. Yeni medya, genel
medya ortamini degistirmektedir. Yeni medya, isletmelerin reklamlar1 yaslarina,
cinsiyetlerine, medeni durumlarina vb. dayali olarak tiiketicilere daha 6zel olarak
hedeflemesine olanak tanimaktadir. Ayrica isletmelere, bu tiiketicilerin ne yaptigini ve
web sitenize nasil geldiklerini izleme olanagi tanimaktadir. Tiim bu nedenler, yeni

medyay1 herhangi bir medya paylasimi i¢in zorunlu kilmaktadir.

Gelencksel medyada, neyin yayinlanacagina yalnizca gonderici veya bilgi
kaynag1 karar verirken, alici her zaman bilgiyi alan pozisyonundadir. Yeni medya ise,
kullanicilarin sosyal ag siteleri veya Facebook, Instagram ve Twitter gibi uygulamalar
araciligiyla bilgi, fikir, mesaj ve diger icerikleri (resim ve video olarak) paylasmak i¢in
cevrimigi topluluklar olusturduklart iki yonli bir iletisim platformudur. Geleneksel
medyada icerikler genel olarak belirli zaman dilimlerinde yayinlanirken yeni medyada
zamandan bagimsiz icerik yaymlanabilir. Ozet olarak yeni medya geleneksel medyaya
gore daha Ozgiir bir mecradir ve insanlarin daha fazla vakit gecirdigi alanlar olarak

geleneksel medyadan bir adim 6ne ¢ikmaktadir (Khillar, 2020).
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3. UCUNCU BOLUM

ALAN ARASTIRMASI

3.1.  Arastirmanin Tamitilmasi
3.1.1. Arastirmanin Konusu

Bu calismada Karabiik sehrinde yasayan farkli demografik 6zelliklere sahip ve
yaslar1 dolayisiyla farkli kusak siifina mensup bireylerin degisen ve doniisen eglence
diizeylerindeki degisiklerin komedi, giildiirii veya mizah anlayis1 iizerinde ne gibi

benzerlik ya da farkliliklara sahip oldugu arastirilmaktadir.

3.1.2. Arastirmanin Amaci ve Onemi

Diinya hizli bir degisim ve doniisiim icerisindedir. Bu degisim ve doniisiim pek
cok alani etkiledigi gibi eglence algisini da etkileyerek doniismesine sebep olmustur.
Diinya {izerinde farkli zaman dilimlerinde yasayan bireylerin olusturdugu kusaklarin
bu degisim esnasinda en c¢ok nelere giildiikleri, giilmek icin en ¢ok hangi medya
aracini ve igerikleri tercih ettikleri ve kusaklar arasindaki komedi, giildiirii ve mizah
anlayis1 lizerinde ne gibi benzerlik ya da farkliliklarin oldugunun arastirilmasi

amaclanmaktadir.

Komedi, mizah ve giildiirii kisiden kisiye gore degistigi gibi i¢cinde bulundugu
zamanin kosullarina gore de farkliliklar gostermektedir. Ancak bazi komedyenler
vardir ki bunlar yediden yetmise herkese hitap edebilmektedir. Bu ¢alismada Karabiik
ilinde yasayan farkli demografik Ozelliklere sahip Baby Boomers, X, Y ve Z
kusaklarma mensup bireylerin kendi kusaklar1 ve kendinden Onceki ve sonraki
kusaklara gore; eglenceye bakis acilari, eglenmek veya giilmek icin tercih ettikleri
alternatifler, en ¢cok kime ya da kimlere giildiikleri ve mizahin toplum iizerindeki
etkisinin neler oldugu sorgulanmis ve bu sorulara verdikleri yanitlar neticesinde Baby
Boomers, X, Y, Z kusaklar1 arasinda komedi, giildiirii ve mizah algis1 incelenmeye

caligilmistir.
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3.1.3. Kapsam ve Smirhlik

Aragtirmanin evrenini Karabiik ilinde yasayan Baby Boomers, X, Y ve Z
kusagt mensuplar1 olusturmaktadir. Arastirma diger illerde ve bir diger kusak olan
1925-1945 yillar1 arasinda dogan Sessiz Kusagr da kapsayabilirdi. Dolayisiyla
calismanin ana kisit1; analiz sonucunda elde edilen verilerin sadece belirtilen ildeki
belirtilen  kusaklart  kapsamakta olmasidir. Farkli illerde ve kusaklarda

gerceklestirilecek olan arastirmalar ile farkli veriler ve sonuglara ulasilabilir.

3.2.  Arastirmanin Yontemi
3.2.1. Arastirmanin Deseni

Bu calismada nitel arastirma desenlerinden fenomenoloji (olgubilim) deseni
kullanilmistir. Fenomenoloji bir olgu ya da olayla ilgili olarak bireylerin yasamis
olduklar: tecriibelerin ortak anlaminin 6zii olusturularak biitiinsel bir betimleme clde
etmeyi amaglayan bir nitel ¢aligma tiiriidiir (Creswell, 2020: 79). Olgular; giinliik
yasamimizda farkli sekillerde karsimiza c¢ikan anlamlar, tecriibeler, yonelimler,
kavramlar ve olaylardir. Tam olarak anlamini kavrayamadigimiz ama tiimden de bize

yabanci olmayan olgular1 arastirmak i¢in fenomenoloji kullanilmaktadir (Yildirim ve
Simsek, 2013: 78).

3.2.2. Evren ve Orneklem

Calismanin evrenini Karabiik ilinde yasayan farkli demografik 6zelliklere ve
kusaklara mensup bireyler olusturmaktadir. Bu sebeple orneklem sec¢imini yaparken
amagh drnekleme yonteminin kullanilmasi tercih edilmistir ¢iinkii; biitiin katilimeilarin
calisgilan fenomene yonelik deneyimlere sahip olmasi1 gerekmektedir. Amagh

orneklemede arastirmaci teorisinin gelisimine katki saglayacak bireyleri segcmektedir
(Creswell, 2020: 157).

Calismamizda 3 katilimci Baby Boomers kusagindan, 9 katilimc1 X
kusagindan, 7 katilmci Y kusagindan ve 17 katilimci Z kusagindan olmak iizere

toplam 36 kisi ile goriisme yapilmis ancak katilimcilardan 1 tanesi sorulan sorulara net
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cevaplar vermedigi i¢in degerlendirmeye alinmamuistir. Bu nedenle degerlendirme 35

katilime1 iizerinden yapilmustir.

3.2.3. Veri Toplam Yontemi

Calismada veri toplama yontemi olarak yari yapilandirilmis goriisme teknigi
kullanilmistir.  Yar1 yapilandirilmig goriigme tekniginde goriismeyi yapacak olan
aragtirmaci sormay1 planladig1 sorular1 6nceden hazirlar ve goriigme sirasinda 6nceden
hazirladig1 sorularin disina ¢ikmamaya 6zen gosterir. Ancak katilimcinin sorulara
verdigi cevaplar dogrultusunda goriismeyi yapan arastirmaci goriisiilen kisinin konuya
bakis1 hakkinda daha ayrintili bilgiye sahip olmak amaciyla ek sorular sorabilir (Tasan

ve Bektas, 2016: 85, Demir ve Agar, 2011: 722).

Katilimcilarla yapilan yar1 yapilandirilmig goériisme Oncesi etik kurallar
kapsaminda katilimcilarin izinleri alinarak goriismeler ses kaydina alinmis ve kimlik
bilgilerinin gizli tutulacag1 énemle vurgulanmistir. Onceden hazirlanan gériisme formu
toplam 21 sorudan olusturulmus, ilk 5 soru katilimcilarin demografik 6zelliklerini
belirlemeye yonelik olup, geri kalan 16 soruda katilimcilarin; eglenceye bakis agilari,
eglenmek i¢in tercih ettikleri alternatifler, en ¢ok kimlere giildiikleri, eski ve yeni
kusak komediyi karsilastirmalari, komedi ya da mizahin gerekliligi ile eski ve yeni
kusak komedi filmlerini tekrar izledikleri zaman ayni seylere giiliip giilmedikleri
sorulmustur. Farkli kusaklara mensup toplam 36 kisi ile gériisme yapilmis, goriismeler
ses kaydi ile kaydedilmis kaydedilen sesler birebir yaziya doniistiiriilerek analizi

yapilmistir.

3.2.4. Verilerin Analizi

Katilimecilarla yapilan goriigmeler yaziya doniistiiriilerek katilimcilarin sorulara
verdigi cevaplar betimsel analiz ile incelemistir. Betimsel analizde amag goriisme ve
gozlem sonucunda elde edilen verilerin diizenlenerek yorumlanmasi ve okuyucuya
sunulmasidir. Betimsel analizde goriisiilen ya da gozlem yapilan katilimeilarin
goriislerini yansitmak amaciyla dogrudan alintilara sik sik yer verilir. Elde dilen veriler

arasinda neden-sonug iligkisi kurularak birtakim sonuglara ulasilir. Bu sonuglar
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anlamlandirilarak arastirmacinin yapacagi yorumlarla okuyucuya sunulur (Yildirim ve

Simsek, 2013: 255-256).

3.2.5. Arastirmanin Sorulari

Si: Farkli kusaklar tizerinde eglence algisinda farkliliklar mevcut

mudur?

S2: Her kusak eglenmek i¢in geleneksel medya araglarini tercih etmekte

midir?

S3: Her kusak kendinden onceki kusagin komedi ya da mizahina

giilmekte midir?

S4: Eski ve yeni komediyi karsilastirdigimizda benzerlikler ya da

farkliliklar var midir?
Ss: Giinliik yasamda komedi ya da mizah bir gerekli midir?
Se: Komedi veya mizah kusaklar arasinda bir farklilik olustur mu?

S7: Yesilcam filmleri her kusak tizerinde énemli bir etki birakmis midir?

3.3.  Arastirmamn Bulgulan

3.3.1. Demografik Bulgular

Bu konu baghig: altinda goriisme yapilan katilimcilarin demografik 6zellikleri

ve mensup olduklari kusak ile ilgili bulgulara yer verilmektedir.

Tablo 3: Katilimeilarin Demografik Dagilimi

Cinsiyet Dogum Yih

Kadin 15 1958 1
Erkek 20 1960 1
Medeni Hal 1964 1
Bekar 19 1967 1
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Evli 16 1970 1
Ogrenim Durumu 1971 1
Yiiksek Lisans 6 1976 1
Lisans 8 1977 2
On Lisans 1 1978 1
Lise 13 1979 2
Orta Okul 4 1981 2
Tlkokul 3 1982 1
Meslek 1986 1
Miihendis 6 1987 1
Isci 4 1994 2
Memur 4 1995 1
Universite Ogrencisi 11 1997 3
Veteriner Hekim 1 1998 2
Hizmetli 1 1999 1
Yonetici 1 2000 5
Tekniker 1 2001 2
Emekli 1 2002 2
Zanaatkar 1

Gorligme  yapilan  katilimcilarin - demografik  dagilimlar1  Tablo 3’te

verilmektedir. Tabloya gore;

Arastirmaya katilan katilimcilarin  ¢ogunlugunu erkekler olusturmaktadir.
Katilimeilarin 20’si erkek 15°1 kadindir. Arastirmaya katilan katilimeilarin ¢ogu 2000
dogumlulardan olugmaktadir. Toplam 35 katilimecinin oldugu arastirmada; 1958-1960-
1964, 1967, 1970, 1971, 1976, 1978, 1982, 1986, 1987, 1995 ve 1999 dogumlu
katilimcilarin sayisi 1; 1977, 1979, 1981, 1994, 1998, 2001 ve 2002 dogumlu katilimci
sayl 2; 1997 dogumlu katilimci sayr 3 ve 2000 dogumlu katilimci sayist 5’tir.
Katilimcilarin - 19’u  bekarken 16’s1 evlidir. Katilimcilarin - 6grenim  durumuna

baktigimiz zaman 1’1 6n lisans, 8’1 lisans, 6’s1 yiiksek lisans olmak tizere toplam 15
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kisi tiniversite, 13’ lise, 4’ii ortaokul ve 3’1l ilkokul mezunundan olusmaktadir.
Katilimcilarin - meslek dagilimlarina bakildiginda biiyilk kisminin  {iniversite
ogrencilerinden olustugu goriilmektedir. Katilimcilarin 11’1 tiniversite 6grencisi, 6’s1
miithendis, 4’ 6gretmen, 4’ memur, 4’1 isci, 1’1 veteriner hekim, 1’1 yonetici, 1’1

hizmetli, 1’i tekniker, 1’i emekli ve 1’i de zanaatkarlik meslegini icra etmektedir.

Tablo 3’te de gosterildigi gibi katilimcilarin miimkiin oldugunca farkli

demografik 6zelliklere sahip olmasi istenmistir.

1946-1964 Baby
Boomers: 3

1965-1979

1995-2000 o
X Kusagi: 9

Z Kusag: 16

1980-1994
Y Kusagi: 7

Sekil 7: Katilimc1 Kusak Dagilimi

Sekil 7°de g¢alismamizda baz aldigimiz kusak araligi ile belirtilen kusak
araliginda goriisme yapilan katilimer sayisi verilmistir. Buna gore 1946-1964 tarihleri
arasinda dogan bireyler Baby Boomers kusagini olusturmaktadir. Bizim ¢alismamizda
bu tarih araliginda dogan toplam 3 katilimci bulunmaktadir. 1965-1979 tarihleri
arasinda doganlarin olusturdugu X kusagimna mensup toplam 9 katilimci, 1980-1994
tarihleri arasinda doganlarin olusturdugu Y kusagindan toplam 7 ve 1995-2009
tarihleri arasinda doganlardan olusan Z kusagindan ise toplam 16 katilimer ile goriisme
yapilmistir. Sekil 7°den de anlasilacag: {izere ¢alismamizdaki katilimcilarin biiyiik bir
cogunlugunu Z kusagi olusturmaktadir. Tablo 2’de kusaklarin dogum tarihleri ve

sayilar1 ayr1 ayr1 gosterilmistir.
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3.3.2. Bulgular

Bu boliimde goriisme formunda yer alan sorulara katilimcilarin vermis oldugu
cevaplart analiz edilmis ve yer yer katilimcilarin cevaplart dogrudan aktarilmistir.
Goriismeye katilan katilimcilar kusak isimlerine gore Baby Boomers kusagi BB1,
BB2, BB3, ...; X Kusag1 X1, X2, X3, ...; Y Kusag1 Y1, Y2, Y3, ...; Z Kusag Z1, Z2,
Z3, ... vb. seklinde kodlanmistir ve bu kodlamada numaralandirma her kusagin kendi
icindeki dogum yilina gore yapilmistir. Gorlisme formunda yer alan sorular basliklar

halinde asagida incelenmistir.

3.3.2.1. Kusaklara Gore Eglencenin Tanimi ve Eglenme veya Giilmeye
Duyulan ihtiyac¢
Katilimcilara ‘Sizce eglence nedir? Ne zaman eglenmeye veya giilmeye ihtiyag

duyuyorsunuz?” diye soru sorulmustur.

Eglence kisilerin igerisinde bulunduklari dosnemim ekonomik, sosyal, siyasal ve
teknolojik o6zelliklerine gore degisim gosterdigi gibi kisiden kisiye gore de degisim
gostermektedir. Sener (2016) eglenceyi nese ve cosku igerisinde gegirilen zaman ayni
zamanda insanlarin sosyallesmesi ve stres atmasi i¢in ihtiya¢ duyduklari bir fenomen

olarak tanimlamaktadir (Sener, 2016, s. 52).

Farkli kusaklar arasinda eglencenin nasil tanimlandigini anlamak i¢in yukarida

sorulan soruya katilimcilarin vermis oldugu cevaplar asagida verilmistir.

Baby Boomers Kusagi:
Baby Boomers kusagina dahil olan katilimcilarin soruya verdikleri yanitlar

sOyledir:

BB3: “Eglenecek bir halimiz yok. Diigiinlerde, dogum
giinlerinde eglenebiliyoruz. Onun haricinde pek oyle
eglencemiz olmuyor.”

BB1: “Aslinda her zaman duyarum ama mutlu oldugum
zaman daha ¢ok eglenmek istiyorum.”

BB2: “Eglence insanin eglenmek istedigi zamanlarda
eglenmesidir. Eglenmek istemedigi zamanlarda eglenmez
zaten. Ben de eglenceye ihtiva¢ duydugum zaman
eglenmeye ¢alisirim.” demislerdir.
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X Kusag:

X kusag1 katilimcilarinin ¢ogunlugu eglenmeye ve giilmeye her zaman ihtiyag
oldugunu belirtmislerdir. Bununla ilgili olarak katilimcilarin vermis oldugu
cevaplardan bazilar1 soyledir;

’

X4: “Her daim giilerim.’
X6: “Is disindaki her zaman eglenmeye ihtivac duyarim.”

X8: “Eglenmeye her daim ihtiya¢ duyarum. Bir zamani
yok.”

X9: “Mutlu oldugum her sey eglenmektir. Ihtiya¢ duymam
yasam tarzimdir.” demistir.

Y Kusagu:

Y kusagi katilimcilarinin soruya vermis olduklari cevaplar soyledir;

Y1 insanlarin keyif aldig1r seyleri yapmasinin eglence oldugunu sdylerken,
“Eglenmeye, giilmeye her zaman ihtiyac duyarim ve herkes duyuyordur diye

diisiiniiyorum.” demistir.

Y3: “Her daim ihtiya¢ duyuyoruz eglenmeye. Eglenmek

1

hayatin artilarindan biri.’

Y4: “Eglenceyi tek bir kalemde soylemek dogru degil,
ama bazen izledigim bir komedi filmi, bazen arkadasimla,
zevk aldigim bir insanla gegirdigim bir giin. Lunaparkta
gecirdigim bir an bile bir eglencedir benim i¢in. Daha ¢ok
moralim bozuk oldugu ve iizgiin oldugum zamanlarda

’

eglenceye ihtiyag¢ duyuyorum.’

13

Eglenceyi Ozgiirlik olarak yorumlayan Y5 eglenmeye veya giilmeye
Kendimi iyi hissetmedigim zamanlar.” da ihtiya¢ duyarim demistir.
Y6: “Insan mutlu eden herhangi bir sey eglencedir. Benim
icin doga yuirtiyiisii yapmak, giizel bir manzaraya bakmak

benim igin bir eglence....” demis ve eglenmeye her zaman
ithtiya¢ duydugunu soylemistir.

Y7: “Calisirken. Normal hayatin her alanminda eglenceye
ihtiya¢ duyariz. Ne is yaparsak yapalim.” demistir.
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Z Kusagi:
Z kusagi katilimcilarinin. bu soruya vermis oldugu cevaplardan bazilar1 su

sekildedir:

Z2: “Genelde hafta sonlari ¢ok sikiliyyorum. Hafta icinde
isin temposundan dolayr zaman aywamiyorum kendime.
Hafta sonunu kendime ayirryorum. Spor yapmayi eglence
olarak goriiyorum. Kendime dyle zaman ayirryorum.”.

Z4: “Eglence bos zamanlarimda genellikle mut/u olmak
icin yaptigim aktiviteler diyebilirim. Genellikle kendimi
tizgtin hissettigimde giilmeye ihtiya¢ duyuyorum.”.

Z5: “Eglence kisinin stresini dagitabilecegi bir aktivite
olabilir. Kisi her zaman eglenceye ihtiya¢ duyabilir.”

Z11: “Eglence insanlarin giinliik hayattaki sikiciligindan
ve monotonlugundan siyrilip kendilerine vakit ayiwrdig
durumlardwr. Eglenceye daha ¢ok isten artan, hafta sonu
bos zamanlarimizda vakit ayiririz.”.

Z14: “Genel olarak eglence her sey gibi bizim bir
par¢amiz aslinda en biiyiik par¢amiz ve ¢ogu seyi aslinda
eglenme iizerine  kurguluyoruz veya kurgulamaya
calistyoruz amacimiz bu dogrultuda. Eglence ihtiyag ve
stres bosaltimimiz igin ve giinliik yasantiyt daha ¢ekilebilir
bir hale getirebilmek i¢in ashinda bir mesgale
diyebilirim.”
Yukaridaki ornek cevaplardan anlagilacag: lizere X kusaginin geneli eglenceyi
giinlik yasamin stresinden ve sikintilarindan kurtulmak igin bir aktivite olarak
tanimlarken, eglenceye bos zamanlarinda ihtiya¢ duyduklarini belirtmiglerdir. Ancak

bu kusaga mensup iki katimci1 Z7 ve Z8 eglenmeye veya giilmeye ihtiyag

duymadiklarini su sekilde belirtmislerdir;
ZT: “Boyle bir seye ihtiya¢ duymuyorum.” derken,

Z8: “Giilmek bir histir. Giilmeye ihtiya¢ duymuyorum.”
demistir.
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3.3.2.2. Eglenmek veya Giilmek I¢in Tercih Edilen Alternatifler
Arastirmaya katilan katilimcilarin biiytlik bir ¢ogunlugu eglenmek veya giilmek

icin televizyonu tercih ettiklerini belirtmislerdir. Geri kalan kisim ise sosyal medya,
YouTube, Netflix, BluTv ya da Exxen gibi 6zel iiyelik gerektiren iicretli dijital
platformlar1 kullandiklarini séylemislerdir. Bu durumun kusaklar arasindaki dagilimi

asagidaki sekilde gosterilmistir.
12

10

[e)]

I

N

0 [ [l [l

Baby Boomers X Y z

H Televizyon M Youtube Dijital Platform M Sosyal Medya Hesaplari

Sekil 8: Kusaklarm Eglenmek veya Giilmek I¢in Tercih Ettikleri Platformlar

Sekil 8’de kusaklarin eglenmek veya giilmek igin izlemeyi tercih ettikleri
platformlar gosterilmistir. Burada televizyon mavi renkle; YouTube kirmizi renkle;
kigilerin Instagram, Twitch gibi kisisel hesap kullanarak girilen platformlar Sosyal
Medya Hesaplari olarak mor renkle; Netflix, BluTv ve Exxen gibi &zel iiyelik

gerektiren ticretli uygulamalar dijital platform adi altinda yesil renkle belirtilmistir.

Sekil 8’de goriildiigii lizere Baby Boomers kusaginin eglenmek veya giilmek
icin izlemeyi tercih ettigi ortam yalnizca televizyonken, X kusaginin en cok tercih
ettigi ortam televizyon ve sirasiyla sosyal medya hesaplari, YouTube ve dijital
platformlar iken Y kusagi genellikle televizyon ve dijital platformdan izlemeyi tercih
ederken en az YouTube’tan izlemeyi tercih etmektedir. Z kusagi ise eglenmek ve
giilmek i¢in en ¢ok YouTube kullandigin1 ardindan dijital platformlar1 ve sosyal medya

hesaplarini kullandiklarini belirtmislerdir.
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3.3.2.3. Katihmcilarin Sosyal Medya Tercihleri
Katilimcilara sosyal medya kullanip kullanmadiklar1 ve en ¢ok hangi sosyal

medya platformunu kullandiklar1 sorulmustur.

Baby Boomers Kusagi:
Baby Boomers kusagina mensup olan 3 katilimcidan; BB1 sosyal medya

kullanmadigin,

BBl:“Cok az, kullaniyorum. Daha ¢ok Facebook,
Instagram” derken,

BB2: “Sosyal medya kullaniyyorum. WhatsApp daha ¢ok”.
demistir.

X Kusagi:
X kusagi katilimeilarinin sekizi sosyal medya kullandiklarini belirtirken, X4

sosyal medya kullanmadigini belirtmistir.

Tablo 4: X Kusaginin Kullandig1 Sosyal Medya Platformlari

Evet
Facebook | Instagram | Twitter | WhatsApp | LinkedIn
X1 v
X2 v v
X3 v v
X4 v
X5 v
X6
X7
X8
X9

Katihme | Hayir

AR

Tablo 4’te goriildiigii iizere calismamiza katilan X kusagi katilimcilarinin
kullanmay1 en ¢ok tercih ettikleri sosyal medya platformu Instagram, sonra ise

sirasiyla Facebook, Twitter ve WhatsApp’tir.
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Y Kusagi:
Y kusagi katilimcilariin altis1 sosyal medya kullandiklarini belirtirken, Y3

sosyal medya kullanmadigini belirtmistir.

Tablo 5: Y Kusaginin Kullandig1 Sosyal Medya Platformlari

Katihmer | Hayir E\_IEt )
Facebook | Instagram | Twitter | WhatsApp | LinkedIn

Y1 v v

Y2 v v

Y3 v

Y4 v

Y5 v

Y6 v v

Y7 4

Tablo 5 incelendiginde Y kusagi katilimcilarinin 6 tanesi sosyal medya
kullandigin1 belirtmistir. Arastirmaya katilan Y kusaginin higbirinin Facebook
kullanmadig1 goriiliirken, katilimcilarin en gok Instagram ve Twitter gibi sosyal medya

platformunu kullandig1 goriilmiistiir.

Z Kusag:
16 katilimcinin yer aldigi Z kusagi katilimcilarinin hepsinin sosyal medya
kullanildig1 goriilmiistiir. Asagidaki tabloda katilimcilarin kullandiklar1 sosyal medya

platformlar1 gosterilmistir.
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Tablo 6: Z Kusagimin Kullandig1 Sosyal Medya Platformlari

Evet
Facebook | Instagram | Twitter | WhatsApp | LinkedIn
Z1 v
Z2
Z3
Z4
Z5
Z6
Z7
Z8 v
29
Z10
Z11
Z12 v
Z13
Z14
Z15
Z17

Katihme1 | Hayir

v

N

SIS

\

SIS

Tablo 6’da goriildiigii gibi katilimcilarin higbirinin Facebook kullanmadigi
goriilmektedir. 16 katilmcinin 12°si yalnizca Instagram’i, 1’1 hem Instagram hem
Twitter’r, yine 1 katilimcr hem Instagram hem de WhatsApp’1t kullanirken, 2’si

yalnizca Twitter kullandigini sdylemistir.

3.3.24. Katiimcilarin En Cok izledigi Film Tiirleri
Baby Boomers, X, Y ve Z kusag1 katilimcilarina en ¢ok izledikleri film tiirleri

sorulmustur. Katilimcilarin bu soruya vermis olduklar1 cevaplar asagidaki sekilde

gosterilmektedir.
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Bilim Kurgu Komedi Dram Yesilcam Aksiyon Korku

B Baby Boomers X HY BZ

Sekil 9: Kusaklarin En Cok izlemeyi Tercih Ettigi Film Tiirleri

Sekil 9°daki grafikte kusaklarin en ¢ok izlemeyi tercih ettigi film tiirleri
gosterilmistir. Grafikte Baby Boomers kusagi mavi, X kusagi kirmizi, Y kusagi yesil

ve Z kusagi mor renklerle gosterilmistir.

Baby Boomers kusagi igerisinde yer alan {i¢ katilimecidan 2’si en ¢ok Yesilcam

filmlerini izlemeyi tercih ederken, 1 katilimci da en ¢ok drama izledigini sdylemistir.

X kusagi katilimeilart bilim kurgu filmleri disinda kalan komedi, Yesilcam
Filmleri, korku ve aksiyon filmlerini izlemeyi tercih ettiklerini sdylemisler, bunlar

arasinda da en ¢ok Yesilcam Filmi izledikleri grafikte goriilmektedir.

Y kusagi katilimcilarinin ise en ¢ok bilim kurgu ve komedi tiirlinii izledigi, bu

tiirleri takiben de aksiyon tiirii filmler izledigi sekildeki grafikte goriilmektedir.

Teknolojinin ig¢inde dogan Z kusaginin izlemeyi en ¢ok tercih ettikleri film

tiirlerinin sirasiyla; bilim kurgu, komedi, aksiyon ve Yesilcam oldugu goriilmektedir.

3.3.2.5. Katiimcilarin Yesilcam Filmi izleme Oram
Yesilcam yerli Tiirk Sinemasinmn isimlerinden biri olup, ismini Istanbul’un

Beyoglu ilgesinde yer olan Yesilgam Sokagindan almaktadir. 1960-1980 yillari
arasinda yerli sinema yapan yapim sirketlerinin hemen hepsi Yesilcam Sokaginda yer
aldigindan dolay1 bu yillarda Tiirk Sinemas1 Yesilgam Sinemasi, o donemlerde ¢ekilen

filmlerde Yesilcam Filmleri olarak adlandirilmaktadir.
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Goriisme formunda yer alan sorulardan biri olan “Yesilgam filmleri izler
misiniz?” sorusuna katilimcilarin vermis oldugu yanitlarin kusaklara gore dagilimi

Sekil 10’da verilmistir.

Baby Boomers X Kusagi Y Kusagl Z Kusagi

W izlerim ®izlemem

Sekil 10: Kusaklarm Yesilgam Filmleri Izleme Oranlari

Sekil 10°da goriildiigi lizere aragtirmamiza katilan Baby Boomers, X, Y, ve Z
kusaklarinin Yesilcam filmleri izledikleri goriilmektedir. Baby Boomers ve X
kusagmin hepsi Yesilcam filmleri izlerken, Y ve Z kusaklarinda izlemeyenlerin de
oldugu, izlemeyenlerinin oranin Z kusaginda Y kusagina gore daha fazla oldugu
goriilmektedir. Aragtirmaya katilan toplam Y kusagi katilimcilarinin 6’s1 Yesilcam
filmleri izledigini sdylerken yalniz biri Y3: “Haywr. Bastan sona oturup izledigim bir
film var. Oda Ediz Hun ile Hiilya Kogyigit’in filmi.” demistir. Katilimcilarin bu

soruya vermis oldugu cevaplardan bazi1 6rnekler agagida verilmistir.
Z2: “Sik sik Kemal Sunal filmleri.”,
Z5: “Yani denk gelirse izlerim.”,
Z26: “Televizyonda denk geldik¢e evet.”
Z8: “Cok eskiden televizyonda goriirsem.”

Z11: “Arada bir izliyorum. Nostalji giizel hissettiriyor.
Eskiden insanlarin  boyle oldugu. Eski Yesilcam
filmlerinde komedi égesi daha samimi. Giintimiizde
komedi esprileri daha ¢ok birileriyle dalga ge¢mek
tizerineyken Yesilcam filmleri olay iizerine. Olayin
absiirtliigiine giiliiyorsunuz.” demiglerdir.
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3.3.2.6. Katihmcilarin En Cok Giildiigii Kisiler
Goriismeye katilan katilimcilara en ¢ok kime giildiikleri sorulmustur.

Baby Boomers kusagi katihmcilarindan;

BB1: “Komik olan her seye giilerim.”
BB2: “Kemal Sunal, Sener Sen.”

BB3: “Kemal Sunal’a.” giilerim demislerdir.

X Kusag katimcilari:
X kusagr katilimcilarindan 5’1 yalnizca Kemal Sunal’a giildiiklerini

sOylemisken,
X2: “Metin Akpwinar ile Zeki Alasya.”,

X3: “Kemal Sunal, Adile Nasit.” e demislerdir.

Y Kusag Katihmecilar::
Y kusagi katilimcilarindan 3’1 yalnizca Kemal Sunal’a giildiiklerini sdylemis, 1
kisi Cem Yilmaz’in ismini vermisken, katilimcilarin vermis oldugu diger cevaplar

sOyledir;

Y1: “Kemal Sunal ve Sener Sen.”

’

Y2: “Absiirt durumlara giilerim aslhnda.’

Y3: “Hazirlanmis senaryolara.” demislerdir.

Z Kusag Katihmecilar:

16 katilmemin degerlendirilmeye alindigr Z kusagi katilimcilarin 5’1 en ¢ok
giildiikleri kisiye Kemal Sunal’in ismini sdylemigken, 2’si Hasancan Kaya’nin, 1’i
Sener Sen’in, 1’1 Cem Yilmaz’in adin1 s6ylemisken diger katilimcilarin bazilarinin en

cok giilmiis olduklar1 kisiler soyledir;

Z5: “Giildiir Giildiir ekibi.”.
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Z13: “Modern sakalar tizerine ilerleyen konusmacilara’.

3.3.2.7. Komedi Deyince Akla Gelen Ilk Isim
Arastirmamiza katilina katilimcilara “Komedi deyince akliniza ilk kim gelir?”

sorusu yoneltilmistir. Katilimcilarin biliyiik bir ¢cogunlugu bu soruya Kemal Sunal
olarak cevap vermistir. Verilen diger cevaplar sirastyla Cem Yilmaz, Sener Sen, Tolga
Cevik, Nejat Uygur, Cem Gelinoglu, Hasancan Kaya ve Cengiz Bozkurt seklinde

devam etmistir. Verilen cevaplarin kusaklara gore dagilimi asagidaki sekilde

gosterilmistir.
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Sekil 11: Kusaklara Gére Komedi Deyince Ilk Akla Gelen Isimler

Sekil 11°de goriildiigli iizere kusaklar arasinda farkliliklar olmasina ragmen
tiim kusaklarda komedi deyince ilk akla gelen ismin Kemal Sunal oldugu gortilmiistiir.
Cem Yilmaz’1 yalmizca Y ve Z kusaklar1 katilimcilari, Tolga Cevik’i yalniz Z Kusagi
katilimcilar1  soylemistir. Sekil 11°de yer alan diger isimleri ise X, Y ve Z

kusaklarindan yalnizca birer kisinin verdigi anlagilmaktadir.

3.3.2.8. Kemal Sunal Filmleri izlediniz Mi? Kemal Sunal Deyince Akliniza
Hangi Filmi Geliyor?
Kemal Sunal Tiirk sinemasinda giildiirii deyince ilk akla gelen isimlerden biri
olmasindan dolayr arastirmada Y ve Z kusaklarmin da Kemal Sunal’a giiliip
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giilmedikleri ve Kemal Sunal deyince akillarina hangi filmi geldigi, ortaya cikan
sonucun Baby Boomers ve X kusaklar1 ile arasinda bir farklilik olusturup

olusturmadigi incelenmek istenmistir.

Bu iki soru kusak ayrimi yapilmaksizin goriisme yapilan 35 katilimciya
sorulmus yalnizca Y kusagi katilimcilarindan olan Y3 disinda tiim katilimcilar Kemal
Sunal filmleri izledigini hatta bazilar1 tiim filmlerini tekrar tekrar izledigini

belirtmiglerdir.

Katilimcilara yoneltilen “Kemal Sunal deyince akliniza hangi filmi gelir?”

sorusuna verilen yanitlar asagidaki sekilde gosterilmistir.
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B Baby Boomers B X Kusagi Y Kusagl W ZKusagi

Sekil 12: Kusaklararas1 Akla Gelen Kemal Sunal Filmleri

Sekil 12’de akla gelen Kemal Sunal filmleri gosterilmistir. Sekle gore
“Hababam Smif” filminin arastirmada yer alan dort kusaga mensup katilimcilar
tarafindan en ¢ok sdylenen filmlerden biri oldugu goriilmektedir. Yine dort kusaga

mensup katilimcilarinin ismini verdigi diger filmin “Salako” oldugu goriilmektedir.

Katilimcilara yoneltilen “Kemal Sunal deyince akliniza hangi filmi gelir?”
sorusuna “Hababam Sinifi”, “Cépeiiler Krali”, “Inek Saban”, “Davaro” ve “Kibar

Feyzo” filmleri en ¢ok verilen yanit arasinda yer almaktadir.
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3.3.29.  Yeni Kusakta En Cok Giiliinen Isimler
Yeni kusakta en c¢ok kime giildiikleri sorulan katilimcilarin bazilar1 isim

verirken bazilar1 ise yeni kusakta giildiikleri, onlara hitap eden birilerinin olmadigin

sOylemislerdir. Bu soruya verilen cevaplar kusaklara gore asagida incelenmistir.

Baby Boomers Kusagi
Bayb Boomers kusagi mensubu katilimcilardan BB1 bu soruya Sahan
Gokbakar’in ismini verirken,
BB2: “Yeni kusakta hi¢ kimseye giilmiiyorum. Ctinkii

onlarin yaptiklart hi¢hir sey goniilden degil, genelde
vapmacik olduklari icin onlara giilemiyorum.”

BB3 mizahi bir dille: “Yeni kusagin hepsine giiliiyorum.
Ctinkii onlarin aglanacak durumuna ben giiliiyorum. Yeni
kusagin  bizleri  temsil etmedigini  diistintiyorum.”
demislerdir.

X Kusagi
X kusagi katilimcilart yeni kusakta en ¢ok giildiikleri kisilere; Sahan Gokbakar,
Ezgi Mola, Gupse Ozay, Ecem Erkekli, Mutlu, Oguzhan Ugur ve Giildiir Giildiir Show

oyuncularinin isimlerini vermislerdir.

Y Kusagi
Y kusagi katilimcilarin bu soruya vermis olduklari yanitlar da Cem Yilmaz,
Ata Demirer, Demet Akbag, Aykut Elmas, Mutlu, Giildiir Giildiir Show ve Cok Giizel

Hareketler Bunlar ekiplerinin oyuncularinin isimleri yer almaktadir.

Z. Kusagi

“Yeni kusakta en ¢ok kime giilersiniz?” sorusuna yanit olarak Z kusagi
katilimcilarinin ~ bazilart  isim  sdylerken bazilar1 da kimseye giilmediklerini
sOylemislerdir. Verilen isimler arasinda Cem Yilmaz, Ata Demirer, Hasancan Kaya,
Tolga Cevik, Oguzhan Ugur ve Cok Giizel Hareketler Bunlar Ekibi oyuncular1 yer
almaktadir. Yeni kusakta kimseye gililmediklerini sdyleyenler ise su ifadeleri

kullanmislardir;
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Z2: “Komik buldugum biri yok.”,

1

Z3: “Su an komedyenleri ¢ok izledigimi soyleyemem.”,
Z7: “Yeni kusakta giildiigiim hosuma giden birisi yok.”,

Z11: “Yeni kusakta 6yle takip edip izledigim biri yok. yeni
kusagin esprileri pek hosuma gitmiyor. Yeni kusakta daha
¢ok baskalarimi eziklemek asagilama ¢abast oldugu igin

’

izlemiyorum.”.

Arastirmaya katilan katilimeilarin en ¢ok giildiikleri isme ya da komedi deyince
akla ilk gelen isme vermis olduklar1 yanitlarla Kemal Sunal’1 karsilagtirmalari istenmis
ve hangisinin daha komik oldugu sorusu yoneltilmistir. Verilen yanitlarin biiyiik bir

cogunlugu Kemal Sunal’in daha komik oldugu yoniindeyken bazilari;
X2: “Metin Akpinar ve Zeki Alasya.”
Y3: “Mutlu. Ciinkii senaryosuz.”

Y7: “Simdi yasimizdan dolay: Kemal Sunal’in replikleri
artik biraz daha bize klise gelebiliyor. O yiizden Aykut
Elmas daha boyle toplumumuza hitap ettigi icin Aykut

’

Elmas daha komik gelebiliyor.’

Z14: “Zor bir soru. Zamana gore degisen ¢ok bir mizah
algis1 var aslinda o zaman igin belki Cem Yilmaz dan da
otedir o zamanki kusak icin. Guiniimiizdeki Z kusag tiyesi
olarak benim mizah anlayisima Cem Yilmaz daha uygun

)

oldugu icin muhtemelen ona daha fazla giiliiyorum.’

Z15: “Durum ve sartlara gore degisiyor. Aradaki kusak
farkindan dolayr.” yanitlarimi vermislerdir.

3.3.2.10. Eski ve Yeni Kusak Arasindaki Benzerlikler Ya da Farkhliklar
Katilicilara eski ve yeni kugak arasindaki benzerlikler ya da farkliliklarin neler

oldugu sorulmustur. Verilen yanitlardan bazilar1 agagida verilmistir.

Baby Boomers

BB1: “Eskiler daha ciddiydi. Daha anlam tasiyordu.
Simdikiler o kadar anlamli da degil. Biraz yapmacik gibi.”
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BB2: “Benzerlik yok eskisi ve yenisi arasinda. Eski
filmlerdeki komedi seyleri daha ¢ok boyle insanlarin
anlayacag bir dilden, insana hitap eden bir dilden oldugu
icin simdikilere ben artik komedi bile diyemiyorum. Ctinkii
komedi ile alakast yok onlar kendi diinyalarinda
vasadiklari igin bana gore komedi sayilmiyorlar.”

X Kusagi

X1: “Kemal Sunal filmlerini ¢eviren su anda hi¢ kimse
yvok. Eski filmler daha gercek¢iydi.”

X3: “Aralarinda ¢ok ugurum var. Eskisi ileriye doniik,
simdiler ise yasanmis seyler. Giinliik yasanmis gseyler.
Ileriye  doniik, egitici  hi¢hir komedi yok. Giinliik
yvapiyorlar.”

X6: “Ikisi de o giiniin sartlarinda giincel konular:
isliyorlar. Giildiir Giildiir o donem igerisinde, o ay
icerisinde, o mevsim igerisinde ne varsa onu igliyorlar.
Kemal Sunal filmlerinde de oyle. Yani iste Copgiiler Krali
gibi o giiniin konularini iglemisler.”

X8: “Farkliliklar: eskiden herkes ailecek oturup izlerdi.
Simdi izleyemiyor. Daha bel alti oldugu icin insanlar
ailecek izleyemeye ve seyretmeye utaniyor.”

X9: “Soyle eskiden samimi ve geleneksel gseylere
giiliintiyordu ama satir arasinda toplumsal sikintilara
giiliiyorduk. Ciinkii o konular isleniyordu. Simdi daha
gilincel fakat egosu bastirilmis seylere giiliiyoruz ¢ok
farklilar.”

Y Kusagi

Y1: “Ben eski komedilerin daha dogal ve daha saf
senaryolar tizerinden gittigini diistintiyorum. Biraz daha
kisilerin oyuncu becerisi ile gittigini diistiniiyorum. Yeni
komediler biraz daha yazilan senaryo iizerine gelistigi igin

>

oyle bir fark diye diigiiniiyorum.’

Y4: “Farkhiliklar: daha c¢ok, benzerlikler daha az.
Farkhiliklar: séyle; Kemal Sunal’it Sener Sen’i ailemle
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oturup giilebilirim ama bir Cem Yilmaz'i, Ata Demirer’i
va da son donem komedyenlerini ailecek oturup izlemek
biraz sikintili olabilir. Bel alti espriler daha ¢ok. Aileye
yonelik degil ama Kemal Sunal esprisini her yerde
yapabilirim, her yerde acip izler, giilebilirim ama
digerlerini “Aaa bu boyle” , “Ooo bunu nasil séylemis bu
adam” diyebiliyorsun.

Y6: “Eski komedide biraz daha seviye vardi ve daha
gercekgiydi. Yeni komedi daha ¢ok kurgu iizerinde. Onun
icin ¢ok inandirict  gelmiyor ve bu yiizden ¢ok
giildiirmiiyor.”

Z Kusag

Z2: “Eskiden komedi filmlerinin sosyal hayatta bir
gercekgiligi vardr. Su anda tamamen bir prim gibi, begeni
kasmak ya da begenilmek gibi diisiincelerle yapildigi igin
bana samimi gelmedigi, toplumu yansutmadigr igin
begenmiyorum. Hosuma da gitmiyor. Herhangi bir
giildiiriisii falan da yok.”

Z3: “Bence cok farklilar. Eskiden kibar bir sekilde giincel,
hatta siyasi konular ele alinarak yapilan espriler, su anda
¢ok cinsiyet ya da wrka yonelik espriler yapiliyor.”

Z5: “Benzerlikler degil de daha fazla farkhiliklar
oldugunu diisiiniiyorum. Kemal Sunal kendi i¢cten, halktan
birisi olarak daha kendine has 6zgii, daha belden asagi
vurmadan, rahatsiz etmeden bir sekilde zekasi ile espri
vapabiliyorken,  Cem  Yilmaz  gibi  giintimiizdeki
komedyenler ise biraz daha kaba, belden asagi, uygun
olmayan seylerle insanlar: giildiirmeye ¢alisabiliyor.”

Z8: “Benzerlikleri ¢cok yok doneme ait olarak farkliliklar
var. Yil degistikce insanlarin giilme potansiyeli de
azalyyor. Eski zaman daha ¢ok ugrasarak giiliinebilecek

)

seyler varken su anda daha basit seylere giiltinebiliyor.’

Z13: “Farkliiklart su an komedinin genel olarak +18
oldugu diistiniiliiyor. Eskiden daha hani orfiimiize,
geleneklerimize bagli bir sekilde, seviyeli bir sekilde
glildiirdiigii icin daha iyi. Pek bir benzerlik goremiyorum
actkcasi.”
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Z15: “Benzerlik pek bilemiyorum ama farklilik olarak yeni
sartlarda biraz daha kiifre yakin olarak veya daha
cinsellik tizerine sakalar olabiliyor. Eski tarzlarda daha
¢ok durum komedisi tarzinda, eglence tarzinda pek fazla
kahkahaya bogmuyor ama durum olarak bizi giildiiriiyor,

)

daha eglenceli oluyor.’

Verilen yanitlar incelendiginde eski ve yeni kusak komedi arasinda
benzerlikten ¢ok farkliliklarin oldugu goriilmektedir ve farkliliklar konusunda
arastirmaya katilan farkli kusak mensuplarinin asag1 yukar1 ayni goriise sahip oldugu

goriilmektedir.

Yanitlara gore farkliliklar konusunda kusaklar arasindaki ortak goriisiin; eski
komedilerin daha samimi, igten ve dogal oldugu, yeni komedilerin ise daha yiizeysel
ve basit oldugu, kullanilan dilin yeni kusakta daha cok argo agirlikli olmasi ve

giildlirmek i¢in daha ¢ok cinsel iceriklerin kullanildiginin bildirildigi anlagilmaktadir.

3.3.2.11. Giinliik Yasamda Komedi ve Mizahin Gerekliligi
Giinlik yasamda komedi ya da mizahin gerekliligi hakkinda katilimcilara

yoneltilen soruya 35 katilimecinin 33 tanesi gereklidir cevabi verirken, yalmiz 2
katilime1 zaman zaman cevabini vermistir. Bunlardan biri Baby Boomers kusagi

mensubu BB1;

BB1: “Her zaman degil. Her zaman insamin cani

)

istemiyor. Zaman zaman olabilir.’
Digeri ise Y kusagi mensubu katilimer Y6 dir.

Y6: “Yerine gore gerekli. Her aminda olmayacak bir sey.

)

Zaman zaman insanin yiikseltmesi yeterli bence.”.

Komedi ya da mizahin gilinlik yasamdaki gerekliliginin nedenini ise
katilimcilar soyle agiklamislardir.
BB2: “Mutlaka bir kere insanlarin eglemeye ihtiyact
oldugu icin gereklidir.”

’

BB3: “Gereklidir. Sinirini stresini atmak icin.’
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X3: “Gereklidir tabi. Insan hayatinda ihtiyag olan seyler.
Moralin bozuk oldugunda agar bakarsin keyfin yerine
gelir.”

X6: “Gereklidir. Zeki insan zaten mizah yapar. Giinliik
yasam zaten sikici onu renklendirmek adina gereklidir.”

’

XT7: “Gerekli tabi. Insan biraz olsun rahatlamak istiyor.’

X8: “Tabi gereklidir. Hayati giizellestiren sey komedi,
mizah.”

X9:  “Kesinlikle; ¢iinkii olaylara farkli agilardan
bakmanizt saglar. Demin de soylemistim ya bence mizah

i)

yasam tarzi.’

’

Y1: “Kesinlikle gerekiyor. Giilmek 6mrii uzatiyor.’

Y3: “Mizahsiz hayat ¢ekilmez. Mizah hayatin tadi, tuzu.
Cildirmamak icin kesinlikle gerekli.”

Y7: “Bence her anda gereklidir. Bir isi anlatirken bile

’

komik anlattigimizda karst tarafa daha iyi gegirebiliriz.’

Z1: “...Dedigim gibi aslinda basta da insanlarin yorucu
olan bu hayatinin ozellikle beyaz yakali da dedigimiz
memurlarin ki. Ben de bir memurum bu hayatlarindan
biraz daha swyrilip kendilerine zaman aywmali ve aslinda

’

islerinde daha da verimli olmak i¢in bence gereklidir.’

Z2: “Kesinlikle gereklidir. Insamin zaten 8-5 calisma
hayatindan geriye kalan seyde de yiiziiniin giilmesi
gerekir. Bunun iginde bazi seyleri hak ettigimizi
diigtiniiyorum. Eglence olsun, aktivite olsun insanin
kendisine ayirmasi gereken onemli zamanlarda olmasi
gerekiyor. Sadece bir dglen arasinda, kalan is arasinda bu
miimkiin degil. Bunun diginda hafta i¢i olsun hafta sonu
olsun insamn kendine zaman ayirmasi gerektigini
diistintiyorum.”

’

Z5: “Evet. Insanin giilmeye ve mutlu olmaya ihtiyaci var.’

Z11: “Gereklidir. Ciinkii; yasam stresli bir sey ki ben
ogrenciyim dersler, finaller, ileride meslek edinmek icin
daha ¢ok calistyorum. Bu ¢ok insanmi bunaltan bir sey
giilecek bir sey olmasa hayattan belli bir yerde tat alamaz
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hale gelirim. Robotlagsmaktansa bu normal giindelik
hayattan bir kacamak oluyor.”

Z16: “Dedigim gibi komedi ve eglence aslinda bir ihtiyag.
Cocuklugumuzdan  beri oyun iistiine  kurguluyoruz
yasantimizi. Oyun da eglence de yasamin temel amaci
oyun zamanla mizaha doniigiiyor, daha giinliik hayatta
kullamilabilir ve daha fazla zaman ayrilabilir giinliik
hayati ve insanlari daha fazla ¢ekebilmek icin.”

Yukarida katilimcilarin vermis oldugu bazi 6rnek cevaplara bakildigi zaman

yasamin stresinden, yogunlugundan kurtulmak ve daha mutlu olmak ig¢in giinliik

yasamda komedi ve mizaha gerek duyuldugu kanisina varilmaktadir.

3.3.2.12. Mizah Kusaklar Arasi Farkhihk Olusturur Mu?
Mizahin kusaklar arasinda farklilik olusturup olusturulmadigini anlayabilmek

icin katilimcilara “Mizah kusaklar arasinda farklilik olusturur mu?” sorusu

sorulmustur. Katilimeilarin soruya vermis oldugu yanitlar asagidaki sekilde verilmistir.

18
16
14
12

[y
o

Baby Boomers X Kusagi Y Kusagi Z Kusagi

o N b O

B Evet HHayir

Sekil 13: Mizahin Kusaklar Arasinda Farklilik

“Mizah kusaklar arasinda farklilik olusturur mu?” sorusuna Sekil 13’te de
goriildiigii izere X kusagi katilimcilart arasinda yer alan X1, X4 ve X6 katilimcilart
disinda kalan tim kusak katilimcilari mizahin kusaklar arasinda farklilik
olusturdugunu soylemislerdir. X1 ve X4 mizahin kusaklar arasinda farklilik

olusturmadigin sdylerken ;
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X6: “Yok. Benim giildiigiim seylere de ben bakiyorum
benim kizim  giilebiliyor. Aslhinda ortak payda da
bulusturuyor bence.” demistir.

3.3.2.13. Yesilcam Filmleri Arasinda Yer Alan Komik Bir Filmi Tekrar izler
Misiniz? Tekrar izlediginizde Aym Seylere Giiler Misiniz?
Arastirmada goriisme yapilan katilimcilarin “Yesilcam filmleri arasinda yer

alan komik bir filmi tekrar izler misiniz? Tekrar izlediginizde ayni seylere giiler
misiniz? sorusu sorulmus ve Y kusagi katilimcilarinda Y3 ve Z kusagi
katilimeilarindan Z14 harig diger tiim katilimeilar kusak farki olmaksizin “Izlerim ve
Giilerim” cevabini vermislerdir. Katilimcilardan bazilari izlerim ve giilerim dedikten

sonra sunlar1 sdylemislerdir;

X5: “..Yirmi sefer aymi filmi izliyoruz ve giiliiyoruz.

’

Birinde giilmezsek ikincisinde ayni yere giiliiyoruz.’

Y4: “.Aym yerde aym olciide de giilerim. Ozellikle
vesilcam filmlerinde daha ¢ok oluyor hem de ozellikle.
Hababam Swnifinda.”

Z1: “..Televizyonda ¢ok¢a karsima gelirdi ve izlerdim.
Ayni seylere giilerim. Hatta giilecegim sahnenin gelecegini

1

bilirim ve hazirlanirim giilmeye.’

Z2: “...Soyle deyim hatta Kemal Sunal’in bir¢ok filmi
defalarca ii¢ dort defa izledim. Her izledigimde farkl
tepkiler verip giilmiisiimdiir.”

Z4: “...Ozellikle Kemal Sunal filmlerini hala televizyonda
ctktiginda aym sekilde daha once izlememis gibi
giilebiliyorum.’

’

Z13: “Genelde tekrar izledigim seylere giilmem ama
Yesilcam buna bir farkhilik getiriyor. Tekrar izlemekten
zevk duyuyorum.”

3.3.2.14. Yeni Kusak Komedi Filmlerini Tekrar Izler Misiniz? Tekrar
Izlediginizde Aym Seylere Giiler Misiniz?
Katilimcilara yeni kusak filmlerini tekrar izleyip izlemedikleri sorulmustur.

Katilimeilarin bu soruya vermis oldugu yanitlar su sekildedir;
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Baby Boomers:

BB1: “Izlerim, giilerim.”

BB2: “Yok kesinlikle de izlemem. Zaten bir sefer izlesem
de ikinci sefer izlemeyi sikici buldugum icin izlemeyi tercih

>

etmiyorum.’

BB3: “Yeni kusagi pek seyretmiyorum. Hem zamanim
olmuyor hem de seyretmiyorum. Ciinkii bizim yasimiz
geregi eskiler daha cazip geliyor” demislerdir.

X Kusag:
X kusagr katilimcilarindan X1, X2, X4 ve X6 yeni kusak komedi filmlerini

izlemediklerini ifade etmis olup diger X katilimcilarinin yanitlar ise;
X1: “Hosuma gidenleri izlerim. Giilerim.”

X3: “Siirekli siirekli iist tiste degil de iistiinden biraz
zaman gegtikten sonra komik olan yerlerine giilerim.”

X5: “Onceki gibi izlenmiyor. Mesela Naime'de simdi
ikinciyi izledigimde iiciinciiye devam etmiyorum.”

X7: “Filmleri izlerim ama aynmi seyler oldugu icin

giilmem.”
X9: “Nadiren izlerim, giilmem.”

X9: “Nadiren izlerim, giilmem.” seklindedir.

Y Kusagi
Y kusagi katilimcilar arasinda yer alan Y3 ve Y6 yeni kusak filmlerini tekrar
izlemediklerini, Y5 ise yeni kusak filmlerini hi¢ izlemedigini sdylemistir. Diger
katilimcilar ise;
Y1. “Eski kusak kadar olmasa da evet bazi filmler icin
gecerli.”

’

Y2: “Yeni kusakta da ayni seylere tekrar giiltiyorum.’

Y4: “Yeni kusakta da ¢ok sevdiysem etkilendiysem izlerim
ama ona bir tk daha az giiliiyorum. Tekrar tekrar
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izledigimde o derece biraz azaliyor. Birinci izledigimde on
defa giildiiysem ikinci iiciincii izledigimde daha az
giilerim.”

Y7: “Filme gore degisiyor. Soyle soyleyeyim; Aykut
Eniste’ye  giilerim ama Recep Ivedik’e  giilmem.
Genellememek lazim.” cevaplarin1 vermislerdir.

Z Kusag

Arastirmada 16 katilimcinin degerlendirmeye alindig1 Z kusaginda 11 katilimci
yeni kusak komedi filmlerini tekrar izlemediklerini, hatta bazilar1 yeni kusak komedi
filmlerini hi¢ izlemediklerini ifade etmislerdir. Geri kalan 5 Z kusagi katilimcisinin 3’
tekrar izler ve ayni seylere giilerim derken 2’si ise;

Z1: “Izlemedim desem yalan olur. Izlerim ama tekrar
izledigimde Yesilcam 'dakiler kadar giilmem.”

Z8: “Bazi gseylere eskisine gore daha az giilerim.”
seklinde cevap vermislerdir.
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TARTISMA VE SONUC

Diinya iizerinde farkli zaman dilimlerinde yasayan bireylerin olusturdugu
kusaklarin bu degisim esnasinda en ¢ok nelere giildiikleri, giilmek i¢in en ¢ok hangi
medya aracini ve igerikleri tercih ettikleri ve kusaklar arasindaki komedi, giildiirii ve

mizah anlayis1 tizerinde ne gibi benzerlik ya da farkliliklarin oldugu arastirilmastir.

PR

Komedi, mizah ve giildiirii kisiden kisiye degistigi gibi, i¢inde bulundugu
zamanin kosullarma gore de farkliliklar gostermektedir. Ancak bazi komedyenler
vardir ki, bunlar yediden yetmise herkese hitap edebilmektedir. Bu ¢alismada Karabiik
ilinde yasayan farkli demografik 6zelliklere sahip 3’ii Baby Boomers, 9’u X, 7’si Y ve
16’s1 Z kusagina mensup toplam 35 katilmciyla yarit yapilandirilmig goriisme
teknigiyle kendi kusaklar1 ve kendinden 6nceki ve sonraki kusaklara gore; eglenceye
bakis agilari, eglenmek veya giilmek icin tercih ettikleri medya araglari, en ¢ok kime
ya da kimlere giildiikleri ve mizahin toplum tizerindeki etkisinin neler oldugu sorulmus

ve bu sorulara verdikleri yanitlar betimsel analiz yontemi ile incelenmistir.

Eglence insan yasaminin bir pargasi olarak karsimiza c¢ikmaktadir. Insanlar
giinlik yasamin stresinden uzaklasarak eglenceli ve hosca vakit gecirmek ve bunun
yaninda sosyallesmek i¢in de eglenmeye ihtiya¢c duymaktadir. Eglence kisilerin ig¢inde
bulunduklar1 donemim ekonomik, sosyal, siyasal ve teknolojik ozelliklerine gore

degisim gosterdigi gibi kisiden kisiye gore de farkliliklar gostermektedir.

Arastirmaya katilan Baby Boomers katilimeilarinin ikisi eglenmeye ve giilmeye
giinliik hayatta ihtiya¢ duyduklarini, biri ise mutlu oldugu anlarda diigiin, siinnet gibi
torenlerde eglendigini soylemistir. X, Y ve Z kusaklari katilimcilari eglenmeyi ve
giilmeyi giinliik yasamin stresinden ve sikintilarindan siyrilmak i¢in bir aktivite olarak
tanimlarlarken, eglenceye bos zamanlarinda ihtiyag duyduklarmi belirtmislerdir.
Yapilan analiz sonucunda farkli kusaklar iizerinde eglence algisinda bir farkliligin

olmadig1 kusaklar degismis olsa bile eglencenin taniminin degismedigi goriilmiistiir.

Katilimcilar ile yapilan goriismede Baby Boomers kusagi eglenmek veya
giilmek i¢in yalnizca televizyonu kullanirken, X ve Y kusaklarinin da agirlikli olarak
televizyonu tercih ettigi, ancak Z kusaginin televizyonu hi¢ tercih etmedigi
anlagilmistir. Bunun sebebi olarak Z kusaginin hizli bir tiikketime sahip olmasi sabirsiz

olmas1 gosterilebilir. Televizyondaki eglence ve gildiirii programlarinin siireleri
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oldukca uzun ancak YouTube’da bir programi istediginiz boliimiinden baslayabilir,
istediginizde bitirebilir, istediginizde tekrar tekrar izleyebilirsiniz. Ornegin Z kusag

mensubu;

74: “Genellikle YouTube’dan Cok Giizel Hareketler Bunlar adh, Giildiir
Giildiir Show olsun onlari daha ¢ok izlemeyi tercih ederim. Ozellikle yemek yerken
¢ok izlerim.” demistir. Buradan Z4’iin yukarida belirttigi komedi programlarinin
televizyonda yayin giinleri ve saatleri bellidir ancak Z4 bu programlar1 yemek yedigi
zaman aralifinda yani kendi belirledigi zaman araliginda izlemektedir. Z kusagi

katilimcilarindan bazilar;
Z3: “Genelde YouTube’daki skegleri izliyorum.” diye cevap verirken

Z5: “Genelde dizi, film ya da YouTube’dan kisa kesitler vs. izliyorum.” diye
cevap vermislerdir. Bu cevaplardan da anlasildig1 iizere Z5’in sdyledigi kisa kesitler
ibaresi dizi ya da filmin tamamim izlemedigi kendi istedigi kisimlarinmi izledigi
anlagilmaktadir. Yine bu sonucgtan yola c¢ikarak her kusagin geleneksel medya
araglarmi tercih etmedigi daha ¢ok yeni medya araglarmi tercih ettigi ¢ikarimina

varilmigtir.

Arastirmada yapilan analiz sonucunda dikkat ¢eken konulardan biri de Z
kusaginin en ¢ok bilim kurgu filmleri izlemeyi sevmesi olmustur. Bununla ilgili

yapilan goriismelerde Z kusagi katilimcist;

Z14: “Bilim kurgu hosuma gidiyor. Icinde girsel ve farklh hayal iirviinleri
olan égeler Z kusaginin daha fazla yaratc ézelligini éne ¢ikardigin diisiiniiyorum.
Ciinkii Z kusag biraz daha gorsel bir diinyada dogmus bir nesil ve bilim kurgu
aslhinda bunun merkezine oturuyor.” diyerek aslinda teknolojinin i¢inde dogan Z
kusaginin teknolojinin getirilerinden de etkilendigini gostermektedir. Yapay zeka
caligmalarinin hizli bir ivme kazanmas1 diinyanin robotlagsmaya dogru gitmesi Baby
Boomers, X ve Y kusaklari kendi dénemlerinde izledigi bilim kurgu filmlerinin 21.
yiizyilda gercege doOniistiigiinii hatta yapay zeka ile daha da ileriye gittigini

gormektedir.

Giilmek bir histir ve kisiseldir. Her birey ayni olaya veya fenomene
giilebilecegi gibi farkli olay veya fenomene de giilebilir. Hatta giiliinen konular ve
fenomenler topluma, millete, iilkeye, bir caddenin sokagina gore bile
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degisebilmektedir. Bu arastirmada kusaklara sorulan “En c¢ok kime giilersiniz ve
komedi deyince aklina ilk kim gelir?” sorularina verilen yanitlarda kusaklarin hepsinde
agirlikli olarak Kemal Sunal’in ismi verilmistir. Kusaklarin dogum tarihleri baz
alindig1 zaman Y ve oOzellikle Z kusaginda Kemal Sunal isminin ¢ikmasi Kemal
Sunal’in yediden yetmise tiim bireyler {lizerinde etkisinin oldugunu gostermektedir.
Ayrica Y kusagr katilimcist Y1 harig, Baby Boomers, X, Y ve Z kusadi
katilimeilarinin tiimii Kemal Sunal filmlerini izledigini séylemislerdir. Buradan Kemal
Sunal’in yapmis oldugu komedi filmlerinin iizerinden zaman geg¢se bile hala
izlendigini goérmekteyiz. Y ve Z kusagi katilimcilarinin en ¢ok giildiigii ve komedi
deyince ilk akla gelen ikinci ismin ise Cem Yilmaz oldugu goriilmiistiir. Buradan her

kusagin kendinden dnceki kusagin komedisi ve mizahina giilmiis oldugu anlagilmistir.

Komedi ve mizah i¢inde bulundugu siyasal, sosyo-ekonomik ve toplumsal
kosullara gore degisiklik gdstermektedir. 21. yiizyilda bu kosullara artik teknolojide
eklenmistir. Katilimcilara eski ve yeni kusak arasindaki benzerlik ya da farkliliklarin
neler oldugu sorulmustur. Gelen yanitlardan benzerliklerinden ¢ok farkliliklarin oldugu
ve bu farkliliklar konusunda kusaklar arasindaki ortak goriisiin; eski komedilerin daha
samimi, icten ve dogal oldugu yeni komedilerin ise daha ylizeysel ve basit oldugu,
kullanilan dilin yeni kusakta daha ¢ok argo agirlikli olmasi ve giildiirmek i¢in de
genellikle cinsel igeriklerin kullanildigi kanisina varilmistir. Yeni komedinin ¢abuk
tiketildigi ama eski komedinin esprilerine halen daha giiliindiigii ve eski komedi
filmlerini tiim aile bireylerinin bir arada rahatlikla oturup izleyebildigine deginilmistir.

Bu ¢ikarimlarla arastirmanin dordiincili Sorusunun yanit1 alinmistir.

Komedi ya da mizahin giinliik yasamdaki gerekliligi ile ilgili katilimcilara
yonlendirilen soruda katilimcilarin hepsi komedi ve mizahin giinliik yasamda gerekli
oldugunu sdylemislerdir. Bunun gerekgesi olarak ortaya ¢ikan genel goriig; komedi ve
mizahin giinliik yasamin stresinden uzaklasmak, yorgunlugunu atmak, keyif almak,
mutlu olmak, farkli goriis acilarina sahip olmak i¢in bir yontem olmasi ve aslinda

mizahin hayatin bir pargasi olmasi seklinde olmustur.

Yukarida da daha Once bahsedildigi gibi mizah i¢inde bulundugu devrin
kosullarina gore sekillenmektedir. Katilimcilara yoneltilen “Mizah kusaklar arasinda
farklilik olusturur mu?” sorusuna X kusagi katilimcilarindan X1, X4 ve X6 disindaki

tim kusak katilimcilari mizahin i¢inde bulundugu duruma gore degistigini ifade
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etmisler ve bu sonuca gore mizahin kusaklar arasinda farkliklar olusturdugu kismen de

olsa ortaya ¢ikmaistir.

Calismada katilimcilara Yesilcam ve yeni kusak komedi filmlerini tekrar
izleyip izlemedikleri ve tekrar izlendiginde ayni seylere giiliip gililmedikleri
sorulmustur. Gelen cevaplar arasinda Y kusagi katilimcis1 Y3 ve Z kusagi katilimcisi
714 disindaki tiim kusak katilimeilar Yesilgam komedi filmlerini defaatle izlediklerini
ve her defasinda da gelecek sahnenin ne oldugunu bildikleri halde giildiiklerini ifade
etmislerdir. Yeni kusak komedi filmleriyle yapilan analizde; Baby Boomers ve Z
kusag1 katilimcilar1 arasindan agirlikli olarak yeni kusak komedi filmlerini tekrar
izlemedikleri ve giilmedikleri yoniinde bir sonuca ulasilirken, X ve Y kusaklari
katilimeilarinin ¢ogunlugu yeni kusak filmlerini tekrar izlediklerini ama ikinci kere
izledikleri zaman Yesilcam filmlerinde oldugu gibi ayni1 tepki ile giilmediklerini, bazi
katilimcilar ise yeni kusak komedi filmlerini ikinci kere izlediklerinde giilmediklerini
ifade etmislerdir. Bu sonuglardan da anlasildigi {izere Yesilgam filmlerinin her kusagi
etkisi altina almis oldugu ve tekrar tekrar izlense bile ilk giinkii etkisini ve heyecanini

yaratmaya devam ettigi goriilmektedir.
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EKLER

Goriisme Sorulari

Geleneksel Medyadan Yeni Medyaya Gegis Siirecinde Eglence Algisinin
Doniisiimii:
Giildiirii Ornekleri Uzerine Kusaklar Arasi Bir Karsilastirma

Degerli Katilimci;

Bu anket calismasi Karabiik Universitesinde yiiriitiilmekte olan bir yiiksek
lisans tezi cercevesinde hazirlanmis olup buradan elde edilecek veriler yalnizca
akademik amaclarla kullanilacaktir. Sorulara samimi ve igten cevaplar vermeniz
arastirmanin basarisi agisindan son derece onemlidir.

Bu goriisme sirasinda cevaplariniz dogru bir sekilde kaydedilmesi amaciyla ses
kaydi yapilacak olup alinan kayitlar yalnmizca goriismenin transkripsiyonunda
kullanilacak ve ii¢lincii kisilerle kesinlikle paylasilmayacaktir.

Bu aragtirmada yer almak tiimiiyle sizin isteginize baghidir. Arasgtirmada yer
almayr reddedebilirsiniz ya da bagladiktan sonra yarida birakabilirsiniz. Bu
arastirmanin sonuglar1 bilimsel amaclarla kullanilacaktir. Arastirmadan ¢ekilmeniz ya
da arastirmaci tarafindan arastirmadan c¢ikarilmaniz halinde, sizinle ilgili veriler
kullanilmayacaktir. Ancak veriler bir kez anonimlestikten sonra arastirmadan
¢ekilmeniz miimkiin olmayacaktir. Sizden elde edilen tiim bilgiler gizli tutulacak,
arastirma yayinlandiginda da varsa kimlik bilgilerinizin gizliligi korunacaktir.

Katkiniz i¢in tesekkiir ederiz.

Yasmiz? .......... Dogum Yiliniz? ..............

Cinsiyet ..........

Medeni Haliniz?

Ogrenim Durumuz?

Mesleginiz?

Sizce eglence nedir? Ne zaman eglenmeye veya giilmeye ihtiya¢ duyuyorsunuz?
Eglenmek veya giilmek icin izlemeyi tercih ettiginiz alternatifler nelerdir? (TV,
YouTube, film-dizi platformlar1 Netflix vb.)

8. Sosyal medya kullantyor musunuz? En ¢ok hangi sosyal medya platformunu
kullantyorsunuz?

No abkowdpE

9. En ¢ok hangi tiir filmleri izlersiniz?
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10.
11.
12.
13.
14.
15.
16.

17.
18.
19.
20.

21.

Yesilcam filmleri izler misiniz?

En ¢ok kime giilersiniz?

Komedi deyince akliniza ilk kim gelir?

Kemal Sunal filmleri izlediniz mi?

Kemal Sunal deyince akliniza hangi filmi geliyor?

Yeni kusakta en ¢ok kime/kimlere giilityorsunuz?

Sizee .ovviiiiiii (6nceki soruda verilen yanit) mi daha komik yoksa
Kemal Sunal m1?

Eski ve yeni komediyi karsilastirdiginizda sizce benzerlikleri ya da farkliliklari
nelerdir?

Giinliik yasamda komedi ya da mizah gerekli midir? Neden?

Mizah kusaklar arasinda farklilik olugturur mu?

Yesilcam filmleri arasinda yer alan komik bir filmi tekrar izler misiniz? Tekrar
izlediginiz zaman ayni seylere giiler misiniz?

Yeni kusak komedi filmlerini tekrar izler misiniz? Tekrar izlediginiz zaman ayni
seylere giiler misiniz?
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