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Giiniimiizde bireylerin monoton yasam tarzlarindan sikilmasi, geleneksel deniz-
kum-giines tatillerine olan ilgilerinin azalmasi ve kalabalik ortamlardan kaginma
egilimleri artmaktadir. Bu durum, bireyleri daha sakin, kendi baglarina faaliyet
gosterebilecekleri alternatif tatil arayislarina yoneltmistir. Bu baglamda, kirsal turizm
kavrami1 6n plana ¢ikmaktadir. Kirsal turizm, dogal ve tarihi yerleri kesfetme, geleneksel
kltarleri deneyimleme, bolgesel festivallere, fuarlara, yarigsmalara ve koy diigiinlerine
katilma olanagi tanir ve gosteristen uzak, dogayla i¢ ice ve agik hava faaliyetlerine
odaklanir. Ayrica, bireylerin tarimsal iiretime dahil olmalarina ve bu siiregleri yakindan
gozlemlemelerine imkan sunmaktadir. Sonug olarak, kirsal turizm, dogayla biitiinlesme
ve geleneksel yasam bicimlerini deneyimleme arzusunu karsilayan 6nemli bir alternatif
olarak one ¢ikmaktadir. Bu tatil anlayisi, bireylerin sakin, huzurlu ve dogal bir ortamda

yenilenmelerine olanak saglamaktadir.

Bu arastirma, metropol olan Ankara ilinin kirsal bolgelerinde yasayan halkin
"kirsal turizmden beklentileri”, "kirsal turizm algilart" ve "kirsal turizme katilim
motivasyonlar1" temel alinarak yapilmistir. Arastirma, Ankara'da yasayan insanlarin
kirsal turizme bakis acgisini, bu tiir turizm faaliyetlerine katilim diizeylerini ve bu
faaliyetlerden ne tiir beklentilere sahip olduklarini belirlemeyi amacglamaktadir.
Caligsma, metropol bir kentin kirsal turizme yonelik ilgisini ve bu alandaki potansiyelini

ortaya koyarak énemli bulgular sunmay1 hedeflemektedir.

Yontem olarak nicel arastirma teknigi kullanilarak 409 kisi iizerinde
gerceklestirilen anket calismasinda, kirsal turizmin metropol sakinleri tarafindan nasil
algilandig1 ve motivasyonlari incelenmistir. Soyut ve somut bir¢cok kirsal ¢ekiciligin
ekseninde gelisen kirsal turizmin, dort boyutta (kesfetme, bireysel deneyim, toplumsal
baglar1 gliclendirme, rahatlama) degerlendirilmesi yapilmistir. Arastirma sonuglarina
gore, "kesfetme" ve "bireysel deneyim" boyutlarinda anlamli bir farklilik tespit
edilmezken, "toplumsal baglar1 giiglendirme" ve "rahatlama" boyutlarinda anlamli

farkliliklar oldugu belirlenmistir.

Anahtar Kelimeler: Kirsal Turizm; Kirsal Turizm Algisi; Kirsal Turizm Beklentisi



ABSTRACT

Nowadays, individuals are bored with their monotonous lifestyles, their interest
in traditional sea-sand-sun holidays is decreasing, and their tendency to avoid crowded
environments is increasing. This situation has led individuals to seek alternative holidays
that are calmer and where they can hang out on their own. In this context, the concept
of rural tourism comes to the fore. Rural tourism provides the opportunity to explore
natural and historical places, experience traditional cultures, participate in regional
festivals, fairs, competitions and village weddings, and focuses on low-key, nature-
based and outdoor activities. It also allows individuals to be involved in agricultural
production and observe these processes closely. As a result, rural tourism stands out as
an important alternative that meets the desire to integrate with nature and experience
traditional lifestyles. This holiday concept allows individuals to renew themselves in a

calm, peaceful and natural environment.

This study was conducted based on the "expectations from rural tourism™, "rural
tourism perceptions™ and "motivations for participation in rural tourism" of the people
living in the rural areas of the metropolitan Ankara province. The research aims to
determine the perspective of people living in Ankara on rural tourism, their level of
participation in such tourism activities and what kind of expectations they have from
these activities. The study aims to present important findings by revealing the interest of
a metropolitan city in rural tourism and its potential in this field.

In this descriptive research conducted on 409 people using quantitative research
technique as a method, how rural tourism is perceived by metropolitan residents and
their motivations were examined. Rural tourism, which develops on the axis of many
intangible and concrete rural attractions, has been evaluated in four dimensions
(discovery, individual experience, strengthening social ties, relaxation). According to
the research results, while no significant difference was detected in the "discovery" and
"Individual experience" dimensions, it was determined that there were significant

differences in the "strengthening social ties" and "relaxation™ dimensions.

Keywords: Rural Tourism; Rural Tourism Perception; Rural Tourism Prospects
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ARASTIRMANIN KONUSU

Endiistri devrimi sonrasinda artan bos zaman, gelir, ulasim ve iletisimdeki
gelismelerin sonucu olarak turizm diinyada daha cok kabul goriir hale gelmistir.
Giliniimiizde insanlar, endiistrilesmenin olumsuz sonuglarimin (kalabalik sehirler,
giiriiltii, dogal alanlarin yok olmas1 vb.) etkisinde rutinlesmis hayatlarindan sikilmakta
ve yasadiklar1 yerlerin diginda olmak {lizere Ozellikle daha sakin, dogayla i¢ ice
olabilecekleri bolgelere ve eglenceli faaliyetlere katilabilecekleri kirsal alanlara
yonelmislerdir. Bu hareketlilik literatiirde “kirsal turizm” olarak adlandirilmistir

(Ahipasaoglu ve Celtek, 2006: 2).

Tarimin agirlikli oldugu ve niifus yogunlugunun az oldugu kirsal alanlar, dogal
ve gelenekselligini koruma 6zellikleri ile yogun kent niifusundan kagma, ailesel sosyal
baglar1 giiclendirme ve sakin bir ortamda dinlenmeyi 6nemseyen insanlar i¢in kirsal

turizm kapsaminda her gecen giin 6nemini artirmaktadir (Soykan, 2004).

Bu c¢aligmada metropol kentlerde (i¢ ice geg¢mis biiyiik kent ve banliyolerden
olusan, gevreye ve iilkeye gore kiiltiir ve ekonomi yoniinden en gelismis olan merkez
sehir) yasamakta olan insanlarin kirsal turizmi nasil algiladiklart ve hangi

motivasyonlarin (giidiilerin) etkisinde kirsal turizme yoneldikleri konu edilmektedir.

ARASTIRMANIN AMACI VE ONEMI

Kirsal alanlarda gergeklestirilen turistik deneyimlerin hepsini bir ¢ati altinda
birlestiren “kirsal turizm” olduk¢a Onemli bir turizm c¢esidi olarak popiilaritesini
artirmaktadir (Esengiin vd., 2002). Sehir hayati igerisinde yasayan insanlar i¢in kirsal
bolgeler; eglence amagl etkinlik ve giinlibirlik akraba ziyaretleri ile baski ve stresten
uzaklasmada, bireylerin kendilerini 6zgiir hissetmesinde oldukca popiiler olup gittikce
onemsenmektedir (Soykan, 1999). Bununla birlikte kirsal yorelere ziyaretlerde ¢iftgiler
tarafindan iiretilen mal ve hizmetler hem kirsalda yasamakta olan insanlar hem de kirsal

turistler igin cezbedicidir (Akga, 2004).

Bu calismada soyut ve somut olarak bir¢ok kirsal ¢ekiciligin ekseninde gelisen

kirsal turizmin metropol sakinleri tarafindan nasil algilandigi ve hangi giidiilerin
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metropol sakinlerini kirsal alanlara yonlendirdigine yonelik bir anlayis gelistirilmesi ve
kirsal turizm algist ve kirsal turizm motivasyonu iligkisinin test edilmesi

amaclanmaktadir.

ARASTIRMANIN YONTEMI

Bu ¢alisma, metropol sehir olarak kabul edilen Ankara ilindeki insanlarin kirsal
turizm alg1 ve kirsal turizme katilim giidiilerini belirlemeye yonelik nicel tarama modeli
tizerine kurgulanmig betimsel bir aragtirmadir. Arastirmanin birincil verileri Ayaz ve
arkadaslar1 (2012) tarafindan gergeklestirilen ve turizm egitimi alan 6grencilerin kirsal
turizm algisint  6lgmeye yonelik akademisyen goriisiinde hazirlanan arastirma

Olgeginden elde edilmistir (Ek-1)

Bu calismada kullanilan arastirma olgegi; kirsal turizm algisi ve karsal turizm
motivasyonu 0l¢egi olmak tizere iki boliim olarak tasarlanmistir. Anketin kisisel bilgiler
boliimiinde katilimcilarin cinsiyet, medeni durum, yas, egitim durumu, statii durumu,
aylik gelir durumu, Ankara ilinde ikamet siiresi ve kirsal turizme katilma siklig1 yer
almigtir. Kirsal turizm algis1 ve kirsal turizm motivasyonu olgeklerinde 5°li Likert tipi
aralikli 6l¢ek kullanilmig ve grup araliklar1 1: Hi¢ Katilmiyorum, 2: Katilmiyorum, 3:
Kismen Katiliyorum, 4: Katiliyorum ve 5: Tamamen Katiliyorum, seklinde
belirlenmistir. Anket kolayda oOrneklem yontemi ve yliz yiize goriisme teknigi
kapsaminda Ankara ilinde yasamakta olan metropol sakinlerine Eyliil-Aralik 2023

doneminde uygulanmustir.

ARASTIRMA HIPOTEZLERIi / PROBLEM

Bu tez calismasinda metropol sakinlerinin kirsal turizm algisi ile kirsal turizme
katilim motivasyonlart arasindaki iligkinin ortaya ¢ikarilmasi amaglanmistir. Bu
dogrultuda calismanin problemi “kirsal turizm algisi ile kirsal turizme katilim
motivasyonlar: iligkisi” olarak kabul edilmistir. Bu problem etrafinda arastirma igin

model, hipotez ve sorular su sekilde ongoriilmistiir:

13



KIRSAL TURIZM

ALGISI
KIRSAL TURIZM
Olumsuz Algi

Sekil 1. Arastirma modeli

H1: Metropol sakinlerinin kirsal turizm algis1 ile kirsal turizme katilim

motivasyonlar1 arasinda anlamli bir iligki vardir.

H1-1: Metropol sakinlerinin olumlu kirsal turizm algist ile kirsal turizme katilim

motivasyonlari arasinda anlamli bir iligki vardir.

H1-2: Metropol sakinlerinin olumsuz kirsal turizm algist ile kirsal turizme katilim

motivasyonlar1 arasinda anlamli bir iligki vardir.

Bu galisma da test edilmesi 6ngoriilen arastirma hipotezlerine ek olarak su arastirma

sorularina da cevaplar aranmistir.

-Metropol sakinlerinin olumlu kirsal turizm algist ile tanimlayici 6zellikleri arasinda

anlaml bir farklilik var midir?

-Metropol sakinlerinin olumsuz kirsal turizm algis1 ile tanimlayict 6zellikleri

arasinda anlamli bir farklilik var midir?

-Metropol sakinlerinin kesfetme motivasyonu ile tanimlayici 6zellikleri arasinda

anlamh bir farklilik var midir?

-Metropol sakinlerinin bireysel deneyim motivasyonu ile tanimlayic1 6zellikleri

arasinda anlamli bir farklilik var midir?

-Metropol sakinlerinin toplumsal bag motivasyonu ile tanimlayict 6zellikleri

arasinda anlamli bir farklilik var midir?
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-Metropol sakinlerinin rahatlama motivasyonu ile tanimlayic1 6zellikleri arasinda

anlaml bir farklilik var midir?

EVREN VE ORNEKLEM

Bu aragtirma icin evren Ankara ilinde yasamakta olan metropol sakinleri kabul
edilmistir. TUIK 2024 verilerine gore Ankara ili niifusu 5.803.000 kisi olarak
gosterilmektedir (https://tuik.gov.tr).

Ulasilabilirlik  zaman, maliyet ve unsurlari kapsaminda &rnekleme
basvurulmustur. Orneklem biiyiikliigiinde Sekeran (2003) tarafindan gelistirilen Slgek
esas alinmistir %+-5 giiven araliginda Z degeri 1,96 olmak kosuluyla 6rneklem
biiytikliigii 384 kisi olarak saptanmistir. Calisma, Eyliil-Aralik 2023 déneminde 409

metropol sakini iizerinde gerceklestirilmistir.

KAPSAM VE SINIRLILIKLAR/KARSILASILAN GUCLUKLER

Kirsal turizm algis1t ile kirsal turizme katilm motivasyonlart iligkisinin
Olclimlenmesi iizerine kurulu bu arastirmada sinirlilik ve karsilasilan giicliikler su

sekilde ongorilmiistiir:

-Arastirma, anket icerisinde yer alan kirsal turizm algis1 ve kirsal turizm

motivasyonlarina yonelik sorularla smirlidir.

-Aragtirma, Eyliil-Aralik 2023 donemi igerisindeki metropol sakinlerinin

gortsleri ile sinirhidir.

-Aragtirmada metropol sakinlerinin anket doldurmaya yonelik isteksizlikleri

temel giicliik olarak dngorilmiistiir.
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GIRIS
Literatiirde ‘kirsal alan’, ‘kirsal turizm’ bashigi incelendiginde, konu hakkinda
farkli kavramlarin kullanildigia rastlanmaktadir (Ongun, 2015: 78). Bu kavramlar
tilkeler, bolgeler arasi farklilik gostermekte ve kdy turizmi, tarim turizmi, ¢iftlik turizmi,
kirsal turizm ve alternatif turizm (Serefoglu, 2009: 25) olarak ifade edilmektedir. Bazi
kaynaklarda ise, eko turizm, yayla turizmi veya dag turizmi olarak da adlandirmiglardir.
Bu farkliliklarin ana nedeni kirsal turizm kavrami ile ilgili ortak bir tanmimda

bulusulamamis olmasi1 ve ek olarak, iilkeler aras1 gelisim diizeylerinin farkli olmasi

seklinde ifade edilmistir (Ayaz, 2012: 43).

Endustri devriminden sonra bos zamanin artmasi, gelir diizeyinin yikselmesi,
ulasimda ve iletisimde gergeklesen gelisim, turizmi diinyada 6nemli bir konuma
getirmistir. Glinlimiizde insanlar, kalabalik sehirler, giiriiltii, dogal alanlarin yok olmasi
vb. etkilerden bunalmuis, belirli bir rutine oturmus hayatlarindan sikilmis ve yasadiklari
bolgelerin haricinde farklilik arayisina biiriinmiislerdir. Bu farklilik arayisinin temelinde
sessiz-sakin ortamlar, dogal yasami hissedebilecekleri bolgeler ve bununla beraber
eglenip keyif alabilecekleri faaliyetleri barindiran kirsal alanlara yonelmiglerdir. Bu
hareketlilik literatiirde kirsal turizm olarak adlandirilmaktadir (Ahipasaoglu ve Celtek,
2006: 2).

Kirsal alanlar cografi bolgelerde, kilturel ve dogal yapilariyla, kentli bireylerin
eglence ihtiyacina, ge¢misten ginlimiize kadar karsilik vermeye c¢alismaktadir. Kentli
bireyler, genellikle kirsal bolgelere, glnubirlik akraba ziyaretleri icin gelirlerken, bu
ziyaretler siirecinde kirsal yasamin onlar i¢in ¢ekici bir hal almasi, stres, gerginlik,
yorgunluk, bunalma gibi olumsuz etki olusturabilecek herhangi bir etkenin olmamasi ve
bununla birlikte bireylerin kendilerini 6zgir hissedebilecekleri ortama olanak saglamast,
hafta sonlarini, yillik izin tatillerini rahatlikla degerlendirebilecekleri “kirsal turizm”

tiiriniin dogmasina olanak saglamistir (Soykan, 1999: 68).

Bu calismada; kirsal turizm kavraminin metropol sakinleri iizerindeki algisi,
beklentileri, motivasyon gudulerinin 6l¢iilmesi amaglanmistir. Metropol olarak, kirsal
bolgede yer alan Ankara ili ele alinmis, bolgede ikamet etmekte olan yerel halkin kirsal

turizm denilince ne anladiklari, kirsal turizmden ne bekledikleri ve kirsal turizm
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kapsaminda hangi faaliyetlere katildiklar1 incelenmistir. Calismanin birinci béliimiinde
genel turizm kavramina deginilmis olup, ikinci bdliimde ana konu olan, kirsal turizme
detayli olarak yer verilmistir ve son olarak ii¢lincii boliimde ise; Ankara ili ile ilgili genel

bilgiler ve yapilan ¢alismanin veri analizlerine ve bulgularina yer verilmistir.
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1. BIRINCi BOLUM
TURIZM KAVRAMI VE TURIZM TURLERI

Bu boliimde turizmin kavrami, tanimi, 6zellikleri ve turizm kavraminin Diinya

ve Tirkiye’deki gelisiminden ve son olarak turizm tiirlerinden kisaca bahsedilecektir.

1.1. Turizm Kavram ve Ozellikleri

Latincede turizmin kelime anlami1 dolagsmak, ikamet edilen bolgeye geri donmek
anlamlarma gelen "tornus" kokiinden geldigi sdylenmektedir (Sezgin, 2001: 13). 1905
yilinda ilk olarak Guyer-Feular tarafindan tanimlanan turizm; zamanla degisen hava
kosullart ile birlikte insanlarin ¢calisma hayatindan uzaklasmak adina yaptiklari dinlenme
ihtiyaglari, doganin sanatla olan muhtesem uyumuna taniklik etme istegi, bu muhtesem
uyumun insanlar Gzerinde etkisi olan mutluluk hissine dayanan ve ayrica ticaret ve
sanayinin de gelismesiyle birlikte ulasim araglarinin kullanima hazir hale getirilmesi
durumu g6z 6ntinde bulunduruldugunda ulasimin kolaylastirilmasinin bir sonucu olarak,
ulusal ve toplumsal anlamda daha fazla kaynasilan ve bu kaynasmalara imkan saglayan

modern ¢agin getirdigi bir olgudur (Kozak vd., 2000: 1).

Bir baska tanimda ise turizm, insanlarin ikamet ettigi bolgeden, devamli
kalmamak, ticaret gibi maddi kazang elde etmemek; is seyahatleri gerceklestirmek,
tarihi bolgelere merak duymak, dini yapilar1 ziyaret etmek, saglik agisindan 6nemli olan
alanlardan hizmet almak, spor faaliyetlerine katilmak, dinlenmek, kiiltiirel olarak
zenginlesmek, aile ziyaretleri, toplantilar ve is seyahatleri kapsaminda yiriitiilen
seminerlere katilmak gibi amaglarla, bireysel veyahut kalabalik gruplar halinde
yaptiklari destinasyonlar ve bu destinasyonlarda yapilacak olan konaklama, yeme-i¢me,
eglence vb. faaliyetlerin yirmi dort saatten az olmamak sartiyla kabul edilen sosyal bir

olgudur (Sagcan, 1986: 80).

Diinya Turizm Orgiitii'nin(WTO) yapmis oldugu tamima gore ise turizm;
insanlarin tiilketim amaci giiderek ikamet ettikleri bdlgenin disin1 merak etmeleri, is
seyahati gerceklestirmeleri, eglenebilecekleri eglence mekanlari, dini kesifler, saglik
hizmetleri, dinlenip tatil yapabilecekleri, sportif aktivitelere katilabilecekleri, hem genel
kaltur  bilgisine  katki  saglayabilecek hem aile-akraba gibi  ziyaretleri

gerceklestirebilecekleri, toplantilar ve ilgi ¢ekici seminerlere katilabilecekleri bireysel
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ya da topluluk halinde yapilabilecek seyahatlere ve yapilan bu seyahatlerin yirmi dort
saatten fazla veyahut en az bir gece konaklama ve seyahat eylemlerinde bulunmalari
olarak ele almistir (Bick: vd., 2013: 50). Yapilan tanimlara bakilarak KOZAK, Nazmi

vd. (2000) turizmin 6zelliklerini alt1 madde olarak ele almistir. Bunlar:

e Seyahatin devamli ikamet edilen, calisma hayati ve gunlik gereksinimlerin
karsilandig1 yerler disinda gergeklesmesi ve tamamiyla tlketici konumunda
olunmasi,

e Seyahat edilen bolgeye yerlesme ya da go¢ etme biciminde olmamasi,

e Konaklama suresi boyunca turizm sirketlerinin sunduklar1 iiriin ve hizmetlerin
kullanilmassi,

¢ Konaklamanin 24 saatten fazla ve kalic1 olmamasi,

e Seyahat etme amacinin gelir elde etmek degil, tiiketim yapmak olmasi,

e Yapilan seyahat ve konaklamanin insanlarin bos zamanlarinda yapilmasidir.

Cok yonlii ozellige sahip olan turizm benzer aktivitelerle karigtirilmasindan
dolay1 kesin bir tanim yapilabilmesi durumunu zorlastirmaktadir (Dinger, 1993: 103).
Turizm olgusunu tam anlamiyla anlayip ve degerlendirebilmek i¢in tarihsel gelisimine

g6z atmakta fayda vardir (Kahraman ve Tiirkay, 2012: 2).

1.2. Turizm Kavraminin Diinya’da ve Tiirkiye’deki Gelisimi

Disiplinler aras1 bir yapiya sahip olmasiyla bilinen turizm ekonomik, politik,
dogal ve toplumsal nedenler dolayisiyla hassas bir 6zellige sahiptir. Ilk zamanlarda
turizmin olusmasi ile ilgili toplumsal unsurlar daha etkili olurken, ilerleyen zamanlarda
ekonomik ve politik nedenler daha 6n plana ¢ikmaya baslamistir (Kozak vd., 2015: 49-
55).

1.2.1. Diinya’da Turizmin Gelisimi

Insanligin dogusundan bugiine kadar devamli bir seyahat hareketi mevcuttur
(Bayer, 1997: 11). Bu konu iizerine yapilan aragtirmalar sonucunda bilim insanlart,
turizm kavraminin tarihsel gelisiminin, tekerlek ve yaziy1r kesfeden Siimerlere

dayandigini 6ne stirmiislerdir (Kozak vd., 2015: 49-55). Stimerlerin tekerlegi icad1 bu
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seyahat hareketliliginde yayginlasmaya neden olmustur (Bayer,1997: 11). Bu
seyahatlerin ¢ogu nedeni ticaret ve dini amag olurken, birkac1 da saglikla ilgili olmustur
(Kozak vd., 2015: 49-55). 11k yillarda yiyecek-igecek alis-verisi takas yoluyla yapilirken
yol kenarlarina da konaklama isletmeleri kurulmustur. Yayginlasan seyahat hareketliligi
sebebiyle gezgin topluluklar olusmus, bu topluluklarin ilgisi yogun bir sekilde Misir’a
kaymustir. Misir, piramitleri ve tapinaklar1 nedeniyle gezginlerin ugrak noktalarindan
biri haline gelmistir. Bu donemde gezginler icin gilivenlik onlemleri alinmus,
dinlenmeleri i¢in konaklama evleri ve Babil Kralligina bahgeler yapilmistir

(Bayer,1997: 11).

Eski Yunan doneminde ise modern turizm algis1 yogun ilgi gérmeye baglamis,
M.O. 700’lii yillarda olimpiyat oyunlarmin var olmasiyla birlikte “Diinyada turizmin
gelisimi” agisindan tarihe 6nemli noktada giris yapmistir (Kozak vd., 2015: 49-55).
Seyahatlerin gelismesinde 6nemli bir yere sahip olan hanlar ve tavernalar Romalilarin
eserleridir. Bu siirecte Hiristiyanlik donemine ait yol kenarlarina yapilan manastirlar
konaklama ve vyiyecek-icecek ihtiyaglarmin giderilmesi amaciyla kullanilmistir.
Ticaretin gelismesiyle birlikte ipek Yolu hareketlenmis bu hareketlilik konaklama ve
yiyecek-igecek tesislerinin artmasina onciiliik etmistir. Siirecin devaminda ise buhar
giiciinden yararlanilmast ile birlikte ulasim araglari kullanilmaya baglanmis ve gezginler
i¢in yol siiresi kisalmis buna bagli olarak seyahat sayilarinda artis olmustur (Hacioglu,
2019).

Orta Cag doneminde tiim sosyo-kiiltiirel ve ekonomik yasant1 dinin etkisinde
kalmis bu baglamda bilimin dine hizmet etmesi durumu ortaya ¢ikmistir. Dinin bu kadar
etkili oldugu bu donemde geziler, seyahatler, hac ibadetini gerceklestirmek amaciyla
kutsal mekanlara yapilan ziyaretleri kapsamaktadir (Oztas ve Karabulut, 2006: 2). Dini
amaglarla yapilan hac ziyaretleri inang turizminin de temelini olusturmustur. Bu siiregte
ise din mensuplarina hizmet amagl bakim evleri kurulmus ve ticaret yapabilmek
amaciyla da Kervansaraylar yapilmistir (Bastem, 1997: 6). Misliimanligin yayilmasiyla
birlikte bir diger hareketlilik baslamig, Miisliimanlikta kutsal olan yerler her yil ziyaret
edilmeye baslanmistir (Toskay, 1983: 82).

Tarihte turizme yon veren ve istatiksel olarak kayitlarda turizmi dnemsedigi

bilinen ilk iilke ingiltere’dir (Barut, 2013: 10). Turizm endiistrisi realist anlamda yap1
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degistirmeye kitle turizmi ile baslamistir. Bu vesileyle konaklama tesislerinde artis

goriilmiis ugak seyahatlerinde fiyatlar ucuzlamistir (Sayilan, 2007: 55).

1.2.2. Tiirkiye’de Turizmin Gelisimi

Eski Caglardan beri cografi konumunun elverisli olmasindan dolay1 Tiirkiye
birgok seyahate ev sahipligi yapmistir (Cavus vd., 2013: 4). Tiirkiye’de faaliyet gosteren
ilk organizasyon 1923-1962 yillari arasinda bir grup aydin tarafindan kurulan “Seyyahin
Cemiyeti”dir. Ilerleyen zamanlarda bu cemiyetin adi sirastyla, “Tiirkiye Turing
Kuliibii?, “Tiirkiye Turing ve Otomobil Kuliibii” olarak degisiklik gdstermistir. Bu
kuliibiin ¢aligmalar1 sonucunda Tiirkiye ile ilgili ilk turizm bilgileri, ilk yol haritalari, ilk
poster/afigleri bastirilmig, ilk rehberlik ve terclimanlik smavlart yapilmis ve

Tiirkiye’deki turizm ile ilgili ilkler incelenmistir (Y1ldiz, 2011: 58). Turistler

Tiirkiye’de turizm 1963 yilinda 6nemli bir hareketlilik kazanmasina ragmen bu
hareketliligin istenilen biyiikliige ulasmast 1980’li yillara kadar siirmistiir (Cavus vd.,
2013: 4). 1980°deki beklenen hareketlilik Turizm Endiistrisi i¢in biiyiik bir adimdir. Bu
adim sonrasinda Tiirkiye ekonomisi i¢in turizm Onemli alt sektdrlerden biri haline
gelmistir. Bu gelisme sayesinde sosyo-kiltiirel ve ekonomik etkiler pozitif yonde ivme
kazanmistir (Aktas, 2005: 165).

1980-82 yillarinda kanuni diizenlemeler yapilmis, bu kanuni diizenlemeler
Tiirkiye’de turizmin gelismesine yonelik olan ¢ok dnemli ¢calismalardir. Bu ¢aligmalar
yapilana kadar gerek turist ¢eken yerlerde olsun gerekse kiy1 bolgelerde olsun cevre
planlamasz, alt yap1 ¢caligmalar1 ve tesvik icin veriler kredi imkanlarina ragmen istenilen
kapasiteye ulasilamamistir. 1982 yilinda ¢ikarilan “Turizm Tesvik Kanunu” turizmin
gelismesinde ve istenilen seviyeye ulagmasinda 6nemli bir doniim noktas1 olmustur.
Cikarilan bu tesvik kanunu turizm bodlgelerinin, alanlarinin ve bolgelerinin ilanlari ve bu
ilanlarda belirtilen yerlerde bulunan arazilerin Turizm Bakanligi’na tahsis edilmesi
ongoriilmiistiir. Bir yandan da 1983 yilinda ¢ikan yeni bir yonetmelik ile birlikte turizm
bolgeleri ve icinde bulunan bu arazilerin yerli ve yabanci turistlere devredilmesi veya

49 yilligina kiralanmas1 yatirimeilar i¢in biiylik imkan saglamistir (Sayilan, 2007: 71).

Diinyada turizme verilen 6nemin artmasi Tiirkiye’deki turizme olumlu yansimus,

Tiirkiye turistler i¢in tercih edilen bir turizm destinasyonu haline gelmistir. Bu turistik
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tercihler turizm gelirlerinde de pozitif yonde etkili olmustur (Erkan vd., 2013: 8).
Turizme verilen 6nem zaman igerisinde artis gostermis, kriz donemlerinde dahi tesvik
kanunlart ¢ikarilmistir. Bu durum turizmin gelisimine dnemli dl¢iide katki saglamstir.
2000’1 yillarda turizm pazarlamasina yonelik adimlar atilmis bu adimlarla birlikte fiziki
cevre, sit alanlar1 ve tarih agisindan onemli olan mekanlar korumaya alinmis, turizm

cesitliligi saglanarak KOBI’lerin desteklenmesi amaglanmistir (Barut, 2013: 15).

2000’11 yillardan sonra Diinyada turizm agisindan biiylik degisimler yaganmis bu
degisimler trendleri de etkilemistir. Klasiklesen deniz-kum-giines turizminin yerini
tarih, saglik, kiiltiir, eglence ve heyecan, yatgilik gibi alternatif turizm faaliyetleri almaya
baslamistir. Boylelikle turizmde gelisen bu degisim turizm faaliyetlerini kiyilardan tiim
ilkeye yaymis sadece yaz degil y1l boyunca her sezon i¢in hareketlilik katmistir (Sahin,
2017: 18).

1.2.3. GUnUmuz Turizmi

Modern turizmin baslangici olarak 1918-1920 yillar1 kabul edilmektedir. Turizm
bu dénemde motel, otel, plajlar, eglence, ulasim araglar1 ve yollari, spor alanlari,
konaklama isletmeleri ve tiim alt yapisiyla biiyiik bir sektor haline gelmistir (Albayrak,
2013: 4). Endiistri devrimi ile birlikte glinlimiiz turizm anlayis1 baglamistir. Bu baglamda
belirtilen endiistri devrimi hem insanlarin iizerinde (Usta, 1988: 6) hem de teknoloji
alaninda gelisme ve ilerlemeye etki etmistir. Turizmin makinelesmesi, fabrika
sanayilerinin kurulmasi, kentlere olan gdclin baslamasina Onciiliik etmis, sehirler
metropollesmis, matbaanin kullanimi artmis ve basili eser sayisi gogalmistir. Tim bu
olaylar milli gelirin artmasina katki saglamis, bu durum alim giiciine etki ederek tiikketimi
arttirmistir. Teknolojinin gelismesi ile birlikte endiistri devriminin bir sonucu olarak
insan yasaminda bos zaman algist olusmus buna bagl olarak turizmde gelisme
saglanmistir. Turizmin bu denli gelisimi sayesinde burjuva ve zengin kesimin yan1 sira
orta tabaka sinif olarak belirtilen halk da turizm hareketlerinde etkili olmaya baslamistir

(Durgun, 2010: 77).

Gelirin diizenli olarak artigi, insanlarin satin alma giiciiniin de artmasina neden
olmus ve bireylerin yasam diizeylerinde degisim ve artis gézlemlenmis, bu durum
sonucunda turizm igin ayrilan pay da artmistir (Olali ve Timur, 1988: 421). Insan

haklarinin igerik kazanmasiyla giinlimiizde turizm anlayisi olusmustur. Seyahat
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Ozgiirliigli, Ucretli tatil haklarmin olmasi ve sosyal giivenlik sistemlerinin islerlik
kazanmasi turizmin gelismesine katki saglamig, bununla birlikte kentlesme olgusu ve
sosyal, ekonomik etmenler de giiniimiiz turizm anlayisini olusturmustur (Hussein ve

Sac, 2008: 3).

Diinya niifusunun artmastyla, sosyal ve ekonomik refah diizeyi ile kisisel gelirler
yukselmis, iletisim teknolojisi gelismis, tur organizatorlerinde ve konaklama
isletmelerinde artis yasanmistir. Bu durum turizmin daha genis kitlelere yayilmasina
neden olmus ve katilimda artis gozlenmistir. Bu artis 1960’larda baslayip 73-74
yillarinda meydana gelen petrol bunalimina ve diinya ¢apindaki duraganliga ragmen
yiikselmeye devam etmistir. Diinya turizmi 80’li yillarin basinda bir duraklama siireci
yasamis, bu siire¢ sonrasinda yeniden biiylime hareketliligi baslamis ve o yillara gore
%35’lik bliylime hiziyla diinya ticaretinin hacminden daha hizli bir biliylime artist

gostermistir (Barutgugil, 1989: 45).

Diinyada turizm ikinci diinya savasina kadar, Avrupa, Akdeniz iilkeleri ve Kuzey
Amerika ile smirli iken, son 50-60 yil igerisinde turizm hacmindeki toplam oran
olaganiistii bir bilylime gergeklestirmis ve diinya lizerinde bulunan tiim tilkelere yayilim
gostermistir (Durgun, 2010: 78). Bu devam eden artislar sayesinde turizm, diinya

ticaretinde liglincii siraya gelmistir (Yildiz, 2007: 154).

Kiiresellesme sayesinde sinirlar ortadan kalkmis, diinya kii¢iilmiis ve bu sayede
insanlar uzak mesafelere seyahat etmeye baslamistir (Morgll, 2006: 9). Yirminci
yiizyi1lda bos zaman algisin1 ve tatil ihtiyacini sosyal hak kabul eden iilkeler, iicretli yillik
izin hakkini ytrtirliige koymuslar ve turizm hareketinin pozitif yonde gelismesine katki
saglamiglardir (Ilkin ve Dinger, 1991: 6). Bu gelisimin neden oldugu baslica etkenler,
harcanabilir bireysel gelirin turizme ayrilan payinda artis ve ulasim ve iletisim
teknolojisini etkileyen hizl yiikselistir (Kotler vd., 2010: 10). Bunun yani sira bireylerin
tercihlerinde degisimler meydana gelmistir. Bu degisimler, yeni yerleri kesfetmek,
ziyaret etmek ve kiiltiirleri tanimak istemeleridir. Tablo 1’de Uluslararast Turizm

Trafigine yer verilmistir.

23



Tablo 1. Uluslararasi turizm trafigi

Gelismis Ulkelerden Gelismis Ulkelere
Gelismis Ulkelerden Gelismekte Olan Ulkelere
Gelismekte Olan Ulkelerden Gelismis Ulkelere
Amerika’dan Avrupa’ya

Kuzey ve Bat1 Avrupa’dan Akdeniz Bolgesine

Orta Avrupa’dan Asya Pasifik Bolgesine
Sanayi Bolgelerinden Deniz Kiyilarina

Kaynak: Ceken, 2003.

Gunumuzde turizm, tilkeler i¢in gelir kaynagi olurken bir yandan da uluslararasi
ticaretin gelismesinde, glinlimiiz insaninin yasam felsefesinin degismesinde ve buna
bagl olarak yasam standartlarinin yiikselmesinde de etkili olmus, turizm faaliyetlerine
katilim oranindaki artigla 6nemli bir sektor seviyesine yiikselmistir (Ceken vd., 2009:
22).

Turizm sektorii bir¢ok insan i¢in ireticilik ya da tiiketicilik agisindan etkili
olmustur. Bu duruma sebep olan olgu, turizm sektdriiniin bir¢ok alanla iligkili olmasidir.
Bu bakimdan turizmi sadece seyahat ve konaklama olarak ele almamak gerekir.
Turistler, seyahat ve konaklama disinda yeme-igme, hediyelik esya alma vb. gibi
harcamalarda da bulunabilmektedir. Ulke ya da bélge ziyaretinde bulunan bir turist,
yapmis oldugu herhangi bir harcamada turizm disinda bir alani canlandirmaktadir
(Arslan, 2003:30). Ekonomik, teknolojik ve sosyal yasam standartlarinda gozlemlenen
tyilesmeler ve kiiresellesme ile ortaya ¢ikan seyahat serbestligi, uluslararasi turizm
faaliyetlerini 6nemli derecede etkileyen faktorlerdir. Bu degisimler yalnizca seyahat
sayilarindaki artisa degil bununla birlikte nitelik bakimindan da degisiklik gostermesine

neden olmustur (Ahipasaoglu ve Celtek, 2006: 1).

Bu baglamda yillar igerisinde turizmin gelisimi, degisimi, iyilesmesi, biiylimesi
gbozlemlenmistir. Yapilan arastirmalara gore, turizm zaman igerisinde seyahat ve
konaklama algisinin disina ¢ikmustir. Once koylerden kentlere sonrasinda ise
kiiresellesmenin de etkisiyle uluslararasi seyahatler yapilmaya baglanmistir. Siire¢ boyle

ilerlerken turizmde gesitlilik artmistir.
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1.3. Turizm Tarleri

Literatiir taramalarinda turizmin cesitliligi ile ilgili birbirinden farkli birgok
smiflandirmanin  yapildigi goriilmektedir. Yapilan siniflandirmalar, katilan kisi
sayilarina, katilanlarin yasina, sosyo-ekonomik durumuna, katilim siiresine, seyahat
etme amaglarina bakilarak, mevsimsel ve turizm hareketinin 6znesi olarak ele alinmistir

(Hussein ve Sag, 2008: 9-41; Kozak vd., 2014: 11-17).

Bu baglamda, “bir destinasyona yapilan kisa siireli geziler” tanimina gore turizm,
stirdiiriilebilir unsurlara bakildiginda kitle ve alternatif turizm olacak sekilde iki baslik
altinda incelemek gereklidir (Newsome vd., 2002: 11). Bunun sebebi ise, turizm ¢esitleri
birbiri ile yakin iliskili ve kendi aralarinda net olarak ayrilmamalaridir (Kozak vd., 2014:
11).

Turizmin smiflandirilmasi hakkinda birden fazla ¢esitlendirme olmasi durumuna
karsilik bu ¢calismada, turizm tiirlerini Tablo 2’deki gibi kitle ve alternatif turizm olacak

sekilde iki baglik altinda toplamanin uygun olacagi diistiniilmistiir (Ongun, 2015: 37).
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Tablo 2. Turizmin Smiflandirilmast

TURIZM
KITLE TURIZMI ALTERNATIF TURIZM
Sag]j]c ve Termal {;im:l.k Turizmi DDE& -Yl-.il'l'.i}'ﬁ%ﬁ
Turizm Tarim Turizmi Av Turizmi
Kirzal Turizm Yayla Turizmi
Magara Turizmi Macera Turizmi Kuy Gozlemeilifi Eko Turizm

Kaynak: Newsome vd., 2002: 11.

Kitle turizmi, kiiltiirel ve ¢evresel faaliyetlerin az oldugu ve yerel kiiltiire etkisi
olmayan daha ¢ok, kendi kiiltiirlerini arayan kalabalik insan toplulugunun bir araya
geldigi bir yapidir. Alternatif turizm ise, 6zel ilgi alanlar1 olan turistlerin, giivenilir bir
turizm ¢esidi olarak gordiigli ayn1 zamanda da kisisel bir turizm tiiriidiir (Serefoglu,

2009: 26).

1.3.1. Kitle Turizmi

Kitle turizmi, yirminci yiizyilin baglarinda turizm sektorii i¢in bir baglangig
olarak kabul edilmis, 196011 yillarda is¢i ve orta tabaka sinif insanlarin 6ncii oldugu bir

turizm taradur (Ongun, 2015: 37).

Kitle Turizmi; kalabalik topluluklarin genel olarak kisa zaman igerisinde kiy1
mekanlarda insa edilen otel, tatil kdyii gibi isletmelerde konaklama, yeme-igme, gezme,

eglenme ve para harcamaya dayali tiiketimin yogun oldugu faaliyetler biitiiniidiir (Ovali,
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2007: 65). Ulasim, konaklama, yeme-igme gibi bilesenlerin paket turlarla birlestirilmesi
satin alma giiclinde avantaj olusturmustur. Bu avantajli durum niteliginde kitleler i¢in
seyahatler daha ucuza mal olmus, satin alma kolaylig1 saglamis ve bu sayede kitle

turizmi biiyiik bir ivme kazanmistir (Ucar, 2010: 7).

Uluslararas1 kitle turizminde hizli gelisim nedenlerinden bahsedecek olursak

(ilkin ve Dinger, 1991: 5):

e Bos zaman artisi, Ucretli tatil hakki sisteminin yayginlagmasi,

o Gelir artiglari,

o Gelirlerin bireysel arasinda dengeli sekilde dagilmasi,

¢ Araclarin gelismesi, hizin, konforun artmasi,

e Diinya genelinde ortak dillerin ve paralarin (Dolar, Euro) kullaniminin
yayginlagmasi,

e Uluslararasi barigin hiz kazanmasi,

e Teknolojinin hizli geligmesi,

e Havayolu sektoriiniin gelismesi

e Turizm bilincinin gelismesi,

e Konaklama isletmelerinin yayginlasmasi ve ¢esitliligi,

e Tanitim, reklam, halkla iligkiler faaliyetlerinin etkisi,

e Ikinci konutlarm yaygilasmasi,

e Belirli turistik bolgelerin popiiler olmast,

e Toplumlarda tatil diislincesinin yayginlagsmasi,

e Paket turlarin ortaya ¢ikmasi ve kabul gormesi,

o Kitle haber araclarinin ¢ogalmast,

e Liberallesme egilimlerinin artmasi, sinir formalitelerinin azalmasi.

Bu belirtilen etkilere ragmen, kitle turizminin bu denli hizli gelisim
gdstermesinin asil nedenleri olarak, Bat1 Avrupa iilkeleri, Kuzey Amerika, Japonya vb.
gibi pek cok iilke olmak {izere, bireylerin ekonomik olarak refah diizeylerinde artis,
ulasim imkanlarinda kolaylik olmasindan dolay1 bos zamanlarinin fazlalasmasi olarak

bakilabilmektedir (Sargin, 2006: 1).

Kitle turizmi bahsedilen olumlu gelisimlerin yan sira, olumsuz bazi degisimlere

de sebep olmustur. Turistik bolgelerde kaynaklarin kirlenmesi, bu kirlenen kaynaklarin
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tilkkenme tehlikesiyle karsi karsiya kalmasina neden olmustur. Betonlasma ile gorsel
kirlilik, kalabalik insan topluluklar1 ve bolgedeki kaynaklarin hor kullanilmasi da ¢evre
kirliligine, buna bagli olarak baz tiirlerin yok olmasi ve dogal dengenin tahrip olmasi
gibi durumlara neden olmustur (Ovali, 2007: 65). Turizmin bu denli olumsuz etkilerinin
olmasi, kitlelerin daha ¢ok tiiketime yonelmesinden kaynaklidir. Kitle turizmi olarak
adlandirilan bu kavram, yapilarin plansiz olmasi ve fazla alan kullanilmasindan kaynakli
olarak telafi etmesi zor olacak olumsuzluklari ortaya ¢ikarmaktadir. Bu tiir durumlarin
artmasi, turistlerin arz-talep beklentileri dogrultusunda turizm farklilasarak, alternatif

turizm ¢esitliligini 6ne stirmiistiir (Albayrak, 2013: 32).

1.3.2. Alternatif Turizm

Devamli olarak artan rekabet, gelismis ve gelismekte olan iilkeleri, turizm pazari,
daha fazla pay alabilme egilimine itmektedir. Buna bagl olarak durmaksizin degisiklik
gosteren turist profilleri ve arz-talepleri gelismis ve gelismekte olan iilkelerin

ilgilenmesi gereken bir durumdur (Ongun, 2015: 40).

Bu degisim ile turizm anlayis1 genisletilerek deniz, giines, kum olarak bilinen 3S
(Sea, Sun, Sand) klasiginin yerine, egitim, ¢evre turizmi ve eglence olarak belirtilen 3E
(Education, Environment, Entertainment) turizmine (Yesiltas vd., 2009: 251) ilgi

gosterilmeye baslanmistir.

Alternatif turizm, insanlarin klasik olan dinlenme ve eglenme aktiviteleri
istediginin disina ¢ikarak, farkli cografyalara sahip iklimleri hissetmek, degisik
ekosistemlerin bulundugu dogal dizayn1 gozlemlemek, tarihi kiiltiirlerin izlerini gérmek,
farkli kiiltiirel, sportif faaliyetleri yasamak ve bunlart ekonomik bir sekilde
gerceklestirebilmek adina, yasadiklar1 yerlerden farkli bolgelere yonelimlerinden

ibarettir (Morgul, 2006: 17).
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Tablo 3. Kitle turizmi ve alternatif turizmin karsilastirilmasi

Kitle Turizmi Alternatif Turizm
o Buyuk olgekli o Kiglk olgekli
e Kontrolsiiz ¢ Kontrolli
e Plansiz e Planl
e Kisa donem e Uzun ddnem
e  Sahipsiz o  Bolgesel sahipleri ile
e Bedel bilincinde e  Deger bilincinde
e  Gelisme yonlii e Idareli, kontrollii gelisim
e  Genis gruplarla turistler o Makul kiiguk turist gruplari
e  Hizli ulagim e  Uygun ulagim, yavas olabilir
e ithal yasam tarzi e  Yerel yasam tarzi
e  Giriltali turist imaji e  Sessiz turist imaj1
o Zayifisci egitimi o Isciler icin egitim
e  Dagilmis gelisme e Konsantre olunmus planlama ve
o Ithal gelistiriciler gelisme
e En ¢ok kapasite i¢in insa e  Yerel gelistiriciler
e  Tarihin kayb1 e Daha uygun gelisim planlar1

e  Tarihi korumak

Kaynak: Albayrak, 2013.

Kiltir ve Turizm Bakanligi tanimina gore Alternatif Turizm; “sosyal ve
ekonomik uyuma, yerel ve yabanci girisimcilerin is birligine ve gelismede yerli
malzeme kullanimina oncelik verme amacini giiden bir turizm ¢esidi”dir. Diger bir
tanima gore ise, “klasik kitle turizminin olumsuz etkilerini azaltmak amaciyla
olusturulmus, yeni turistik iirlinlerin bir araya getirildigi turizm ¢esididir” (Yildiz ve

Kalagan, 2008: 43’ten aktaran Ongun, 2015).

Alternatif turizmin ortaya cikmasina etki eden bazi durumlar; kullanilan
kaynaklarda azalma goriilmesi, siirdiiriilebilirligin ortaya ¢ikmasi, turizmi sezonsal ya
da mevsimsellikten ¢ikarip tiim yila yayma anlayisinin gelismesi, klasik Kkitle
turizminden sikilmis olunmasi, insanlarin tatil anlayisinda degisme olmasi seklinde

siralanabilir (Bulut, 2006: 13).

Bu baglamda alternatif turizm tiiriine 6rnek olacak sekilde birkag turizm ¢esidine

ve bunlarin kisa tanimlarina asagida yer verilmistir.
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1.3.2.1. Macera Turizmi

Macera turizmi, farkli heyecanlar arayan, tehlike ve riskin yiiksek oldugu
eglencelerden hoslanan kisilerin katildigi turizm tiiriidiir. Bu tarz turizm etkinlikleri
insanlarin rutin yasantilarinda yasadiklar: sikici ve yorucu ortamlarindan uzak kalarak
stres attiklari, yeni yerler/seyler gorerek 6grenmelerine imkan saglamaktadir. Bu turizm
faaliyetlerine ornek vermek gerekirse, rafting, vahsi doga gezileri, dagcilik, yamag
parasiitii ve magaracilik sdylenebilir (Oztiirk ve Yazicioglu, 2002: 188). Bunlara ek
olarak bungee-jumping, uzay yolculuklari, scubadiving, skydiving, eski sato veya
kalelerde konaklamali seyahatler, keder turizmi (darkblack tourism veya 6lim turizmi)
olarakta bilinen yakin tarihlerde gerceklesen dogal afetler, savas, vahset vb. olgularin
yasanmis oldugu bolgelere gidip gérmek/ziyaret etmekte macera turizminin i¢inde yer

almaktadir (Ucar, 2010: 45).

1.3.2.2. Trekking (Doga Yiiriiyiisii)

Trekking, daglik bolgelerde, dagcilik egitimi gerektirmeyen, zor ve dik yerlere
girmeden kii¢lik patikalarin izlendigi, baz1 zorluklarla karsilasilabilen, her yas grubuna
uygunlugu ve belirli bir zamanla sinirli olmasiyla bilinen uzun ytiriiyiislerin genel adidir
(Erdogan, 2003: 131). Baz1 durumlarda dagcilik ile karistirlhiyor olsa da aslinda
farklidir. Kendini zinde ve ding hisseden, yas sinir1 olmadan herkesin katilabilecegi bir
aktivitedir. Dag cigekleri, bitkileri, buzul golleri, nehirleri, selaleleri, kesfedilmemis
zirveleri ile olagan giizellikte comertligi ve gilizergahtaki antik kentler trekking

turizminin baslica verilerini olusturmaktadir (Senol, 2011: 40).

1.3.2.3. Saghk ve Termal Turizm

Termal turizm, mineralli sicak suda banyo yapmak, ¢camur banyosu yapmak ve
icmek amaciyla farkli kullanim alanlar1 bulunmaktadir. Bu baglamda fizik tedavi, iklim,
rehabilitasyon, psikoterapi, idman ve diyet gibi tedavilerde destekleyici rol oynamakta
ve yapilan bu tedavi uygulamalari, bu kaynaklarin rekreasyon ve eglenme amaciyla

kullanimina 6nciiliikk eden turizm tiiridiir (Celik, 2018: 4).

Saglik turizmi, insanoglunun iyilesmesi, var olan saglik durumunu korumasi

amaciyla belirli araliklarla, dogal kaynaklari bulunan bir isletmeye giderek, kiir
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uygulamak, konaklamak, gezmek ve eglenmek, yemek-igmek gibi ihtiyaglarini

gidermek igin yaptig1 seyahatlerdir (Kérdeve, 2016: 53).

1.3.2.4. Yayla Turizmi

Tiirkiye, cografi kosullar1 sebebiyle, yayla turizminin gelisimi agisindan 6nemli
bir yere sahiptir. Ulkemizde yaylalarin muhtesem manzaralari, ferah ve temiz hava
sahasi, essiz dogasi, piknik ve spor faaliyetleri, kamp alanlari, dogan yiiriiytsleri gibi
etkinliklere imkan saglayan genis ve rahat alanlara sahip olmasiyla yayla turizminde
yapilabilecek etkinliklerin ortaya ¢ikmasina neden olmustur (Albayrak, 2013: 154). Eko
turizminde 6nemli bilesenlerinden olan yayla turizmi Tiirkiye’de 6n planda olan turizm

tiirlerindendir (Serefoglu, 2009: 88).

Yaylalarin, dogal giizellikleri, dinlenme, saglik, av, iklim, yiiriiylis, dogal
beslenme ve kano sporlari, yoresel senlikler, kayak ve ¢im kayagi, arkeolojik degerler
ve tarihi yapilar, diger turizm tiirleriyle de uyum saglamaktadir. Yaylalar, atla gezinti,
binicilik sporlari, golf ve uygun ortam saglandigi takdirde kis sporlarina da uygundur

(Ucar vd., 2010: 37).

1.3.2.5. Akarsu Turizmi

Ulkemiz zengin ve farkl1 6zellikleri bulunan akarsu agina sahiptir. Bu akarsularmn
neredeyse tiimii ‘akarsu turizmi’ denilen tiire yiizme, kano ve nehir kayagi, rafting gibi
su sporlarim gerceklestirebilmek icin uygunluk saglamaktadir. Tiirkiye’de ozellikle
Coruh, Manavgat, Koprii, Goksu, Firat, Dim ve Zamanti gibi nehirler akarsu su
sporlarina uygun ortamlardir. Ayrica akarsularin bulundugu ¢evreler zengin rekreasyon
alanlaridir. Akarsu turizmi ayn1 zamanda doga turizminin 6nemli dallarindan biridir.
Tiirkiye’de s6z konusu olan akarsu turizmi diger turizm tiirlerine de uyumlu olmasi

bakimindan biitlinliik saglamaktadir (Celik, 2018: 4).

Akarsu turizmi igerisinde gerceklestirilen su sporlari, genel olarak kiiciik gruplar
halinde olacak sekilde yapilir ve turistler i¢in doga icindeki akarsularda, macera ve
eglence gibi su ile yapilan spor faaliyetlerini sunan bir turizm tiiridiir (Albayrak, 2013:
200-201).
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1.3.2.6. Magara Turizmi

Magaralarin gorsellik agisindan ¢ekici olmasi, spor faaliyetleri i¢in kullanilmasi,
kiiltiirel 6zelliklere sahip olmasi, turizme kaynak saglayan magara turizmini ortaya
cikarmigtir. Magara turizminin baslangici olarak spor ve bilim amaciyla insanlarin
magara turizmini se¢mesi, magaralardaki dogal c¢ekiciligi kesfetmek ve gormek
istemeleri olarak bakilabilir. Turizmde magaralar anlasilacagi gibi gorsel ve sportif
amagcl olmak iizere iki farkli bicimde tercih edilmektedir. Gorsel amagh tercih edilen
magaralarda, magaralarin olusumlar1 ve sekilleri bakimindan zenginlik igermesi ve
magara i¢lerinin gezi kosullarina uygunluguna bakilir. Ulasim kolaylig1 saglamasi ve
yatay olmasi da bu tercihler arasindadir. Diger bir amag olan spor faaliyetleri i¢in ise

magaralarin derin ve uzun olmasi dnemli tercih nedenlerindendir (Doganer, 2001: 164).

1.3.2.7. Av Turizmi

Av turizmi, bilingli bir sekilde ve bir egitime tabi tutulduktan sonra, dogaya
herhangi bir zarar vermeden yalnizca olgun hayvanlarin avlanmasidir. Belirli
zamanlarda avlanacak hayvanlar Gretim ciftliklerinde 6nceden beslenmekte ve av
olabilmeleri i¢in dogaya birakilmakta daha sonrasinda bu hayvanlara yonelik av turizmi
yapilmaktadir. Av turizmine 6nem veren bazi iilkelerde, av hayvanlarinin sayilarinin
arttig1 gozlenmistir. Buna bagli olarak dogal ¢evre ve yabani hayvanlarin hayatina 6zen
goOsterme gibi duygu gelisimi olugmaktadir. Av turizminin bu denli 6zenli yapildigi

bolgelerde usulsiiz avcilik azalmis ve otokontrol saglanmistir (Kozak vd., 2014: 22).

Av turizmi belirlenen kurallar dahilinde dikkatli ve bilingli yapilmalidir. Aksi
takdirde, usulsiiz yapilan av faaliyetleri sebebiyle avlanan hayvan tiirliniin neslinin

tilkenmesine yol agmaktadir (Albayrak, 2013: 222).

1.3.2.8. Kus Gozlemciligi Turizmi

Kus gozlemciligi, 6zel ilgi alanina giren turizm ¢esidi olarak degerlendirilir ve
“kuslar1 yasam alanlarinda gozlemleme ve tanimlama faaliyeti” seklinde tanimlanabilir
(Cakic1 ve Harman, 2006: 162). Baska bir deyisle, dogaya kuslarin yasam diinyasiyla

bakmak ve tanimay1 saglamak amaciyla yapilan bir gozlem sporudur. Kus gézlemciligi,
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sulak alanlarda, kentlerde, parklarda, ormanlarda, bozkirlarda, yaylalarda ve ¢ollerde,
yapilabilir. Kus gozlemciliginde kisith ya da smirli bir zaman ya da mevsim yoktur

(Erkut, 2005: 33).

1.3.2.9. Ciftlik Turizmi

Ciftlik turizmi, insanlarin yasadiklari, yogun stres altinda g¢alistiklar1 ve her
zaman i¢in sosyal aktiviteleri gergeklestirmek amaciyla gittikleri ortamlarin haricinde,
toprak, tarim gibi faaliyetlerle ilgilenebilecekleri bir ciftlige konaklamali ya da
giintibirlik olacak sekilde giderek bu faaliyetleri uyguladiklar turizm ¢esididir. Ciftlik
turizminin uygulandig ¢iftliklerin, hayvancilik, tarim ile ilgili faaliyetlerin yapilmasi ve
bu faaliyetler sonucunda iiretilen iirlinlerin satilmasi gibi amaglar1 bulunmaktadir.
Ayrica bu tarz giftlikler, faaliyetlerine turizmi de dahil etmis ve bu sayede kentlerde
ikamet eden insanlar icin bir rahatlama, yeme-icme ve bazi agik hava etkinlikleri
sunmaktadir (Kuglkaltan, 2002: 152-153).

Bu ciftlikler turistlere, o yorenin tatlarini tattiklari, inek sagip koyun giittiikleri,
yiin kirpip ¢iftlik hayvanlarin1 besledikleri, peynir yaptiklari, meyve toplayip yabani
otlart yolduklari, pamuk toplayip ata bindikleri faaliyetlere katilip bunlari deneyimleme
imkan1 sunmaktadir (Ugar vd., 2010: 39).

1.3.2.10. Agro Turizm (Tarim Turizmi)

Herhangi bir kirsal bolgede, refah diizeyi tarim ile karsilaniyor, turizm faaliyeti
olarak tarimsal aktivitelere yer veriliyorsa, buna tarim turizmi (agro turizm) denir. Tarim
turizmi bir turizm faaliyeti olarak goriliirken, buna bagl olarak, dogal ¢evrenin ve
yorenin geleneksel goriintiisiiniin korunmasina fayda saglamakla birlikte, tarim, ¢evre
ve turizm arasindaki bagi kurmaktadir. Tarim turizmi adi altinda bahsedilen bu
kavramlar, her ne kadar kirsal turizm ile karistiriliyor olsa da (Erdogan, 2003:130), bu
iki turizm ¢esidi arasinda farkliliklar vardir. Bu farkliliklar su sekilde maddelenmistir

(Klgukaltan, 2002: 152-153):

o Kirsal turizmde, odak noktas: kirsal alanlar iken, tarim turizminde, sadece tarim

alanlarina odaklanilmaktadir.
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o Tarim turizminde, tiiketicilerin seyahat etme nedenleri tarimsal tirtinlerdir. Kirsal
turizmde ise asil amag, dinlenmek, doga ile i¢ ice olmak, yoreyi tanimak ve kirsal

turizm faaliyetlerine katilmaktir.

o Kirsal turizmde, bir koy evinde konaklamak 6nem tagirken, tarim turizminde ise,

turistlerin beklentilerine uygun bir tarim hayati olmas1 6nem tasimaktadir.

1.3.2.11. Eko Turizm

Eko turizm, siirdiiriilebilirlik kavraminin ortaya ¢ikmasiyla gliindeme gelmis ve
popliler olmustur. Bu kavramin 6ziine bakildiginda, cevresel, ekonomik ve sosyal
iliskilerle bir biitiin igerisinde oldugu goriilmektedir (Ahipasaoglu ve Celtek, 2006: 18).
2002 yilimin mayis ayinda Kanada’da gergeklestirilen goriismeye 133 iilkeden 1100
delege katilmis olup “Diinya Ekoturizm Zirvesi’nde biitiin {ilkelerin kabul ettigi ortak
bir tanim yapilmis. Eko turizm, bu tanima gore; “yeryiiziiniin dogal kaynaklarinin
sirdiriilebilirligini glivence altina alan, bunun yani sira yerel halklarin ekonomik
kalkinmasima destek olurken, sosyal ve kiiltiirel biitiinliikklerini koruyup goézeten bir

yaklagim ya da tavirdir” (Nayir, 2009: 13).

1.3.2.12. Karsal Turizm

Kirsal turizm, ¢iftlik turizmi, tarim turizmi, yesil turizm ya da yayla turizmi gibi
doga tatillerini kapsamakla birlikte 6zellikle eko turizmin iceriginde bulunan, aligveris,
bisiklet ve atla doga gezileri, kayak, rafting, macera, termal turizm, spor, balik¢ilik ve

aveilik, sanat, tarih ve etnik yapiyla baglantili bir turizm tiiriidiir (Ozdemir, 2012: 19).
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2. IKINCIi BOLUM
KIRSAL TURIZM, ONEMI, OZELLIKLERI, GELISiMI,
FAALIYETLERI, ARZI ve TALEBI ile ETKILERI

Bu bolimde kirsal turizm kavrami, kirsal turizmin oOnemi, kirsal turizmin
ozellikleri, kirsal turizmin gelisme nedenleri, kirsal turizm faaliyetleri, kirsal turizmde
talep ve arz, kirsal turizmin etkileri ve son olarak kirsal turizmin sorunlar1 basliklarina

yer verilmistir.

2.1. Kirsal Turizm

Glinlimiizde insanlarin, rutinlesmis hayatlarindan sikilmalari1 sonucunda, beton
yapilardan kurtulmak isteyerek, farkli yerleri gérme istekleri artmis, bu isteklerini
karsilamak amaciyla daha sakin, dogayla i¢ ice olabilecekleri bolgelere ve eglenceli
faaliyetlere katilabilmek i¢in kirsal alanlara yonelmislerdir. Bu baglamda “kirsal turizm”

ad1 altinda bir turizm tiirii gelismistir (Ahipasaoglu ve Celtek, 2006: 2).

Kirsal alan algisi, niifusun az oldugu, ekonomik kazancin tarimdan saglandig;
dogal ve gelenekselligin etkili oldugu, saglik, egitim gibi imkanlarin kisitli oldugu, kent
niifusu ile sosyal baglar1 bulunan ve kentli bireyler i¢in dinlenme hizmeti saglayan;
toplumun biiyiik cogunlugu i¢in 6nem arz eden dogal zenginliklere sahip olan alanlardir

(Soykan, 2004: 10).

Literatiirde ‘kirsal alan’, ‘kirsal turizm’ baglig1 altinda olusturulan arastirmalar
incelendiginde, konu hakkinda uzmanlarin/arastirmacilarin  farkli  kavramlari
kullandiklart goriilmektedir (Ongun, 2015: 78). Bu kavramlar tlkeden ulkeye anlam
farklilig1 gosterecek sekilde; kdy turizmi, tarim turizmi, ¢iftlik turizmi, kirsal turizm ve
alternatif turizm (Serefoglu, 2009: 25) olarak ifade edilirken, bazi uzmanlar ise, eko
turizm, yayla turizmi veya dag turizmi olarak da adlandirmiglardir. Bu farkliliklarin
olusmasindaki ana neden uzmanlarin kendi aralarinda “kirsal turizm kavrami”nin tanimi
olarak ortak bir paydada bulusamamis olmalar1 ve ek olarak, iilkeler arasi gelisim
diizeylerinin farkli olmasi seklinde ifade edilmistir (Ayaz, 2012: 43). Bu baglamda kirsal

turizm olarak bahsedilen turizm ¢esidinin icerisindeki “kirsal” kelimesinin anlami
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iilkemizde ‘kirsal alanlar’ olarak algilanmasi ve bunun sonucunda magara turizmi, av
turizmi ve agik havada yapilan doga sporlarinin kirsal turizm ile esdeger oldugu
sOylenmektedir. Bu durum yanlis degildir fakat, kirsal turizmin asil amacz; koy, ¢iftlik,
dag evi gibi yerlerde konaklamak, kirsal bolgedeki halkin kiiltiiriiyle tanismak, onlarla
kaynagmak ve huzurlu bir tatil ge¢irmek oldugu i¢in bahsedilen turizm tiirleri ile kirsal
turizmin arasinda bazi amag ve etkinlik agisindan farkliliklar oldugu da bir gercektir

(Soykan, 2003: 2).

Turizm tiirleri arasinda kiiciik farklar olmasina karsin bu faaliyetler kirsal
alanlarda gerceklestirildigi icin hepsini bir cat1 altinda birlestirecek sekilde ‘kirsal
turizm’ demek gergekei yoldur (Esengiin vd., 2002: 100).

Cografi bolge olarak kirsal alanlar, kiiltlirleri ve dogal yapilariyla, sehirde
yasayan insanlarin her gegen giin artan eglence ihtiyacina, gecmisten buglne kadar
karsilik vermeye calismaktadir. Sehir hayatinda yasayan insanlar, genellikle kirsal
bolgelere, eglence amacli giiniibirlik akraba ziyaretleri icin gelirken, bu siirecte kirsal
yasamin onlar igin ¢ekici olmasi, baski ve stres olusturabilecek herhangi bir etkenin
olmamasi ve buna bagl olarak insanlarin bireysel olarak kendilerini 6zgiir hissetmeleri,
hafta sonlari, yillik izin tatillerinde bu gibi ortamlar ziyaret etmeleri “kirsal turizm”
denilen turizm tiiriiniin dogmasina olanak saglamistir (Soykan, 1999: 68). Kirsal turizm

kapsaminda yapilan tanimlardan biri de su sekildedir;

Akga’ya (2004: 63) gore, kirsal turizm; “insanlarin devamli ikamet ettikleri
yerler disindaki kirsal yorelere ziyaretleri, buralarda ¢iftcilerin irettikleri mal ve
hizmetleri, yorenin dogal dokusuna uygun mekanlarda talep ederek ve yorede para
arttirma arzularin1 minimize ederek gecici konaklamalarindan dogan olaylar ve iligkiler

butinudur.”

Yapilan bu tanimlara bakarak bir kirsal turizm tanimi yapacak olursak; kirsal
yerleskelerde ikamet eden insanlarla i¢ ice, soyut ve somut olarak bir¢ok kirsal
cekiciligin turistler i¢in cezbedici oldugu, siirdiiriilebilirlik kurallarina da uygun olan
alternatif turizm turudir diyebiliriz (Ceken vd., 2012: 12). Kirsal turizmin temelinde,
bolgeye gelen turistler i¢in, kentlerde siirdiiriilen yasam tarzinin tam zit karsit1 seklinde
bir tarz olan, dogay1, ¢evreyi yasama olanagi sagliyor olmasi yatmaktadir (Kahraman ve
Tirkay, 2012: 52).
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Wahgi yagamin izlenmesi

Doga tabanh turizm

Sekil 2. Doga tabanli turizm
Kaynak: Reynolds, vd., 2001.

Reynolds ve Braithwaite (2001: 32)’nin yapmis oldugu arastirmada doga
turizmini ve kirsal turizmi bagdastirmistir. Sekil 1’de goriildiigi iizere, doga turizmi
igerisinde, kirsal turizm, eko turizm ve yabani hayat turizmini barindirmaktadir. Dogayla
baglantili turizmler, kirsal alanlarda yapilan eglence ve macera amacli spor aktivitelerini
icine almaktadir. Buna bagli olarak doga turisti; doganin degerini bilen, faaliyetlere
katilan ve bu tarz etkinliklere karsi duyarli olan, doganin ruhu ve 6zelliklerini koruyan
alanlar1 ziyaret ve tercih eden kisilerdir. Bu turistlerin ziyaretlerindeki amag, dogal
yasami kesfetmek, macerali etkinlikleri gerceklestirmek, rekabet ve dostluk bilincine
erismek, doga ile ilgili farkindalik kazanmak ve kendi i¢ diinyalarin1 gelistirmektir
(Kiper, 2006: 25; Ongun, 2015: 81).

DOGA TABANLI TURIZM I
KIRSAL TURIZM
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Sekil 3. Kirsal turizme genel bakis
Kaynak: Ayaz, 2012.

Ayaz (2012: 44)’in Reynolds ve Braithwaite’nin ¢aligmasindan uyarlayarak
olusturmus oldugu Sekil 2°deki gorseli inceledigimizde kirsal turizmin, eko turizmin
belirli bir kismini, tarim ve ¢iftlik turizminin ise tamamini igerisinde barindirdigi
gorulmektedir. Sekilde de goriildigii tizere kirsal turizmin tamamina yakiminin doga
tabanli olduguna deginilmistir. Buna bagli olarak kirsal turizmin, doga tabanli turizmin
disinda kalan kismin ise kasaba ve kdy yasamina yonelik faaliyetleri ve eglenceleri

icerdigi diistintlmektedir (Ongun, 2015: 82).

2.2. Kirsal Turizmin Onemi

Gelenek gorenek, yerel tarihi kiiltiir, dogal manzara, mevsime gore eglenceli
etkinlikler ve el sanatlar1 gibi faaliyetler, turizmin kirsal alanlara ge¢isinde énemli rol
oynayan unsurlardir. Bu durumda kitle turizmine olan talepte azalma olmasi ve tarim ile
ilgili faaliyetlerin gerilemesiyle olusan ekonomik kaybin telafi edilebilmesi i¢in, kirsal

turizm, alternatif turizmde 6nemli bir gelisim araci olmustur (Ayaz, 2012: 47).

Diinyada gelismis ve gelismekte olan {ilkelerde, turistlerin arz kaynaklarini kirsal
turizm amaciyla kullanmasz, kirsal alanlarda ekonominin giliglenmesine yonelik yapilan
caligmalarda hiz kazanilmasini saglamistir. Turizmde, kirsal turizm tiirlinde 6nemli
basarilar elde edilmis, bu basarilar kirsal bolgelerin gelisimine, tarim turizminin yani

sira kirsal turizminde, alternatif olarak tercih edildiginin goriilmesini saglamistir (Ucar

vd., 2010: 7-9).

Kirsal kesimlerde refah diizeyinin gelismesi, ekonominin biiylimesi ve turistlerin
talepleri lizerine arz kaynaklarinin gercekei kullanimi agisindan 6nem arz eden kirsal
turizm, tarimin yogunlukta oldugu bolgelerde, tarima ek olarak gelir getirebilecek
faaliyetler gelistiren yeni turizm tiiridiir. Ciftlik turizmi ve yesil turizm gibi farkli adlarla
bahsedilen kirsal turizm, tatil igin tercih edilen yerlerin sadece bir mekan iizerinde
yogunlasmis olmasindan dogan, sosyal, ekonomik ve psikolojik sorunlarin olugsmasi ve
bu sorunlarin ¢éziimiinde, turizm sektoriinii, kiy1 turizminden kurtaracak ve ekonomik
refah diizeyi diger bilinen sektdrlere gore diisiik olan tarim sektdriine, iireticisine, ek

kazang saglamasi yonunden fazlaca Onem arz eden turizm tdrd olarak
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gelismektedir(Olali ve Timur, 1988: 400; Ayaz, 2012: 47). Kirsal turizmin énemi su
sekilde belirtilmektedir (Ugar vd., 2010: 7-9);

Kirsal bolgelerde, kirsal turizmle baglantili Uriinlere olan talep artmakta olup, talep
artig1 iretimi arttirmakta ve bunun sonucunda iirlin asil degerine ulasabilmektedir.
Bdylece asil degeriyle satilmakta olan Urlinler yoredeki Ureticinin gelir seviyesini

de artirmaktadir.

Kirsal turizmin gelismesiyle baglantili olarak bolgede turizm, dogrudan ve dolayli
mal ve hizmet Uretmekte olan diger sektorlerle de koordinasyon halinde

olabilmektedir.

Kirsal turizm sebebiyle kirsal bolgelerde istihdam, ek gelir, kisisel gelir, yasam

diizeyi ve kamu gelirleri olumlu yonde etkilemektedir.

Kirsal bolgelerdeki turistik 6nem arz eden degerler kirsal turizm dolayistyla etkin
bir sekilde kullanilabilmektedir.

Kirsal turizm ile daha az maliyetli ve daha guzel vakit gegirici tatil segenegi
yaratilmaktadir. Boylelikle alim giicii ¢ok diisiik olan bdlgelerin de turizme

katilmas1 saglanmaktadir.

Kirsal turizmin gelisimi ve bolge halkinin kirsal turizmden gelir elde etmesi ve

sonucunda kirdan kente gerceklestirilen goci engellemektedir.

Kirsal turizm kirsal bolgelerdeki niifusu hareketlendirmekte ve bilingli olarak
orgiitlenmesi saglanmaktadir. Boylelikle kirsal bolgelerde turizmin bilinmesi ve

geligsmesi saglanmaktadir.

Kirsal turizm kirsal bolgelerdeki altyapr yetmezligini de zamanla (yani turizm

talebinin artis hizina bagli olarak) gidermektedir.
Kirsal turizm i¢ turizmi canlandirmaktadir.

Dogal ve yapisal kokenlerin korunmasi, yeniden bi¢imlendirilmesi ve

guclendirilmesine olanak saglar.

Bolge halkina ekonomik olarak dogrudan katki saglamayacak yapitlar i¢in piyasa

ve ekonomik deger olusturur. Gelecek nesilleri korumak igin gelir olusturur.

Kirsal bolgelerdeki turizm kaynaklariyla baglantili olarak bolgeye olan turizm

isteginin artmasi, ¢ok amagli faaliyetlerin ortaya ¢ikmasina neden olmaktadir.
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Bunun sonucunda, Ust sinira ulasan ve bu sebeple dinlendirici niteliklerini buyuk

oranda kaybetmis olan geleneksel tatil yerlerinin yuki hafifletilmektedir.

« Kirsal bolgede ikamet eden ciftciler, turizm sebebiyle gelir seviyelerini artirmakta

ve sonucunda kir ve kent arasindaki gelir farkliligin1 azaltmaktadir.

e Kirsal turizm bir yandan turistlerin belirli mekanlar i¢inde yogunlagsmasindan
kaynaklanmakta olan ekonomik, sosyal ve psikolojik problemlerin
giderilmesinde, bir yandan da turizmi basmakalip kiy1 turizminin hakimiyetinden
kurtararak kirsal bolgelerin dinlendirici 6zelliginden faydalanmaya olanak

saglamaktadir.

2.3. Kirsal Turizmin Ozellikleri

Diinya Seyahat ve Turizm Konseyi’'ne gore (WTTC-The World Travel and
Tourism Council) herhangi bir turizm aktivitesinin kirsal turizm kapsaminda kabul
edilmesi i¢in; bu aktivitelerin, kirsal bolgelerde gerceklesmesi ve kirsal bolgedeki yesil
alanlarin siirdiiriilebilirlik ¢er¢evesinde korunuyor olmasi gerekmektedir. Bu baglamda
kirsal turizm, yoreye 0zgii cevreyi onemseyen, sosyo-kiiltiirel gesitlilikleri, turizme
yansitan Ozelliklere sahip olmalidir (Aveikurt ve Koroglu, 2008: 70). Kirsal turizmin
giinliik olmasi ya da konaklama yapilacak ise, yapilan konaklama siiresinin kisa olmasi

onemli 6zelliklerindendir (Yallag6z, 2010: 6).

Kirsal turizm, kirsal bolgelerde yasam siiren halkin, ¢ift¢inin, ormancinin,
balik¢inin ve madencinin yasamim siirdiirebilmek i¢in yapmis olduklar faaliyetlere
turizm kavraminin da dahil olmasiyla birlikte kiiltiirel, ekonomik ve sosyal agidan
gelismelerini saglamaktadir. Kirsal bolgelerdeki kadinlarinda is imkanina, bolge halki
icin girigimcilik ruhunun kazandirilmasina, kirdan kente gogiin Onlenmesine ve
kadinlarin bir birey olarak 6zgiliven kazanmasina da onciiliikk eden bir etkendir (Ayaz,

2012: 24-30).

Bu baglamda insanlar sehir hayatindan, beton yapilardan ve betonlasmis
ortamlardan uzaklasmak ve sehirlesmenin olmadi az gelismis, sakin, nefes alabilecekleri
yerleri ziyaret etmek istemektedirler. Bu istekler dogrultusunda kirsal turizm, farkl

sekillerde imkan saglamaktadir. Kirsal turizm yoreye gelen turistler, ydrede bulunan
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isletmeler ve konaklama imkani1 bakimindan farkli 6zelliklere sahiptir (Ahipasaoglu ve
Celtek, 2006: 77).

2.3.1. Kirsal Turizmin Konaklama Ozellikleri

Kirsal turizmde konaklama, 6nem arz eden bir konudur. Kirsal turizmde
konaklamanin bu denli dnemli olmasinin ana nedeni; kirsal turizmi tercih eden turistlerin
genellikle ucuz olani segip, orta gelir diizeyine sahip olan kisilerden olmasi, yetiskin
gruplarin ve ailesi ile seyahat etmeyi tercih edenlerin O6n planda olmasi olarak
goriilmektedir. Bir taraftan da liikks turizme ya da kitle turizmine katilan turistlerin bazi
zamanlarda kirsal turizme ilgi duyarak tercih ettikleri de goriilmektedir. Bu durumdan
dolay1 kirsal turizm tercih potansiyelinin genis bir yelpazeye sahip oldugu bilinmektedir.
Bu baglamda ekonomik olarak uygun konaklama yeri arayanlar ile konfor, liiks, ilgi
arayanlar1 ya da aileleri veya yalniz gelenleri, istek ve ihtiyaglar1 fazla olan yetiskin
gruplar1 bir arada, ayni kirsal alan igerisinde memnun edip, hepsine karsilik verebilmek

cok zordur (Ahipasaoglu ve Celtek, 2006: 77).

Kirsal alanlarda konaklama, geleneksel yapilar i¢inde yore kiiltiirii ve adetlerine
uygun olarak gergeklesirken, ayn1 zamanda modern konfor unsurlarini (sicak su,
televizyon, telefon vb.) arayan misafirleri de memnun etmeyi hedeflemektedir. Bu
sebeple, kirsal bolgelerde geleneksel konaklama kaliplarina olan ilgi azalmakta ve
modern tarzda konaklama sekilleri kirsal bolgelere gore uyarlanmaktadir. Ancak, kirsal
turizm, otel sektoriiniin gelisimi igin uygun bir ortam olarak gortilmemektedir (Soykan,
1999: 71).

2.3.2. Kirsal Turizme Katilan Turistlerin Ozellikleri

Kirsal turizmin belirli bir miisteri potansiyeli vardir. Yasl, yetiskin ve aile
turizmi gibi adlar verilen kirsal turizm, genellikle diisiik-orta gelirli kisilerin tercih ettigi
turizm tiirtidiir. Tiirld sportif faaliyetlerin kirsal bolgelerde yayginlasmasi, genglerin de
dolayli yoldan bu turizm tiirline yonelmesine olanak saglamaktadir. Buna bagl olarak
Avrupa’nin baz iilkelerinde (Isvigre, Avusturya, Belgika vb.) sadece cocuk iiyelerin

katilabilecegi “pedagojik ciftlikler” bulunmaktadir (Soykan, 2003: 6). Guniimuzde,
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kirsal turizmin gelisip yayginlasmasiyla bu tarz faaliyetlerde artis olmus ve iilkemize

gelen turist profillerinde de farklilik saglanmustir.

Kirsal turizmi tercih eden turistlerin profilleri, katilimcilarin tercih etme
nedenlerine ve yaslarma gore farklilik géstermektedir (Ahipasaoglu ve Celtek, 2006:
87). Bu baglamda kirsal turizmi tercih eden turist profillerinin ortaya ¢ikmasiyla g¢esitli
arastirmalar yapilmistir. Bu arastirmalarin sonucunda ise ortaya ¢ikan turist profilleri su

sekildedir (Frochot, 2005: 340-341; Ahipasaoglu ve Celtek, 2006: 87):

o Aktivitelerden hoslanan turistler: Bu gruptaki ¢cogu turist, geng yastadir ve degisik

spor faaliyetlerinin olmas tercih nedenlerindendir.

¢ Dinlenmek i¢in tercih eden turistler: Bu gruptaki turist profili, genellikle yogun is
yasami olan ve tatili, dinlenmek ve rahatlamak i¢in yapanlardir. Tatillerini kisa

tutup, sik sik yaparlar.

e Gozlemek amaciyla gelen turistler: Bu gruptaki turistler, yiliksek gelire ya da
cocuklu ailelerdir. Dinlenmekten ziyade, acik alan faaliyetlerini, dogayla i¢ ice

olacak sekilde kisa ytiriiyiislerden hoglanirlar.

e Kirsal alanlara ilgi duyan turistler: Bu gruptaki turistler, gelir diizeyi digerlerine
gore diisiik olanlar ve emekli veya yaslilardan olugsmaktadir. Genellikle tatillerini

kirsal alanda, yogun faaliyetlerle gecirirler.

2.3.3. Kirsal Turizmde Faaliyet Gosteren isletmelerin Ozellikleri

Kirsal turizmde aktif olarak faaliyette olan isletmeler genellikle, o ydreye ait
insanlardan, geleneksel karakteri olan kiiciik aile isletmeleridir. Isletme sahipleri, tarim,
ciftgilik, hayvancilik gibi islerle ilgilenen kisilerdir (Mason and Cheyne, 2000: 395; Getz
and Carlsen, 2000: 550; Ongun, 2015: 90).

Diinya ve Tiirkiye’de kirsal turizme yonelik isletmeler farklilik gostermektedir.
Wen-Ching Hong’a gore kirsal turizm isletmeleri su sekildedir (Ahipasaoglu ve Celtek,
2006: 81).

o Gezi Ciftlikleri: Ziyaret¢i sayilarn diisiik olan bu tarz isletmeler, tarim {iretimi,

hayvancilik ve iiretim deneyimine dayal1 aktiviteleri vurgulamaktadir.
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e Schirli Ciftlikleri: Sehirde yasayan insanlara ait ciftliklerdir. Genellikle hafta
sonlarinda ya da tatillerde gelirler ve dinlenme faaliyetlerini gerceklestirirler. Bu

faaliyetler dogay1 ve ¢evreyi koruyan tlirdendir.

e Egitim Ciftlikleri: Ciftlik hayati, tarimsal {iretim ve kirsal kiiltiirle ilgili

deneyimler sunan ciftliklerdir.

o Saglik Ciftlikleri: Bu tiir ¢iftlikler, sehir hayat1 yasayanlara yoneliktir ve ¢ekici

dogal alanlari, ¢iftlikte konaklama gibi avantajlart mevcuttur.

2.4. Kirsal Turizmin Gelisme Nedenleri

Kirsal turizm, tarimin ve sanayinin az oldugu boélgelerde, topluma yeniden
hareket verebilecek bir sektdor konumunda olmasindan dolayi, Avrupa’da kirsal
bolgelerin kalkinabilmesi i¢in alternatif olarak sunulmustur. Amerika ve Avrupa’da bazi
bolgelerdeki kirsal yerleskeler, yasamlarini siirdiirmek ve hayatta kalabilmek igin,
tarimin yerini tutabilecek aktiviteler arastirmiglar ve turizmi ¢ikar yol olarak
gormiislerdir. Refah diizeyinin, gelismis bolgelerden daha diisiik olan kirsal toplumlara

yayilabilecegini diistinmektedirler (Kiper, 2006: 50).

Kirsal turizmin gelisimi uzun bir zaman dilimini kapsamaktadir. Genel turizmin
gelisimi silirecinde etkili olan unsurlarin yan1 sira, kiiltiir, egitim seviyelerindeki artis,
cevre, doga sevgisi ve turizmin ne olduguna dair bilincin gelismis olmasi, dogal
yiyecekler ve saglikli beslenip yasamaya ilginin artmis olmasi, siirdiiriilebilirlik anlayisi,
dogada vakit gegirme isteginin artmasi gibi birgok unsur bulunmaktadir (Ugar vd., 2010:
15).

Kirsal turizmin gelismesine yonelik etkiler maddeler halinde su sekilde

belirtilmistir (Avcikurt ve Koroglu, 2008: 68):
o Bos vakitlerin artmas.
» Bireyselligin 6n plana ¢ikmasi.
e Cevre kirliligi ve giiriiltiinlin artmasi.
« Ekolojik dengenin 6nem arz etmesi.

o Insanlarin egitim-kiiltiir seviyelerinin artmas.
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o Hastaliklarin artmasiyla, insanlarin sagligina dikkat etmeleri.

« Insanlarin, olusan bos zamanlarinda hareket ihtiyacini gidermesi.
o Kirsal topluluklarin olugsmasi ve bunlarin yayginlagmast.
 Kirsal turizmin bolge kalkinmasinda bir araci olarak goriilmesi.

e Kiiltiir miraslarina olan 6nemin artmasi ve korunmasi gerektigi bilinci.
o Otantikligin/gelenekselligin kalite olarak goriilmesi.

o Ogretici, macera katici, merak giderici seyahatlerin artmasi.

e Ozel iiretim ve dogal gidalara ilginin artmas.

o Sessiz, sakin ve huzurlu ortamlar, turistlerin istegi haline gelmesi.
o Turizm talebindeki degisiklikler.

e Ulasim imkanlarinin ve iletisim araglarinin gelismesi.

e Orta yas Ustl, saglikl bireylerin hareketli yasami tercih etmeleri.

2.4.1. Tiirkiye’de Kirsal Turizmin Gelisimi

Tiirkiye’de turistik kiy1 bolgeleri, biiyiiksehirlerin ¢evre koyleri, yol kenarindaki
kasabalar, kdyler, antik sehirlere yakin kirsal yerleskeler, turizm i¢in 6nem arz etmistir.
Kirsal bolgelerdeki sergiler, balik ciftlikleri, lokantalar, kirsal yollar gibi faaliyetler
turistleri ¢cekmistir. Bireysel olarak yapilan gezilerin yani sira, kirsal bolgeler, giinliik

turlarda yapilmaktadir (Soykan, 2003: 2).

Tiirkiye’de ilk kirsal turizm 6rnekleri 1980’11 yillarda Tursem Seyahat Acentasi
tarafindan meydana gelmistir. Iskandinav pazarmna hakim olmasiyla bilinen Tursem,
sadece kitle turizmi degil, kitle turizmi ile birlikte uzman tur operatorliigii faaliyetleri
kapsaminda da varligin1 gostermistir. Karadeniz Bolgesini baz alan Tursem, bolgeye ait
olan Ordu ilinin kdylerinde, koyliilerle anlasarak bolgeye turist getirmis ve gelen
turistlerin, 20 giin kdy evlerinde onlardan biriymis gibi kalip vakit gegirmelerini
saglamistir. Tursem seyahat acentasinin 1997 yilinda batmasindan sonra, uzun bir siire
bu tiir seyahatler lizerinde bagka bir seyahat caligmas1 yapacak hicbir organizasyon

varhigini gosterememistir (Aydin, 2012: 43).
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1990’11 yillarda Tiirkiye, bat1 lilkeleriyle rekabete girebilmek i¢in bir degisim
siireci baglatmistir. Bu degisimin asil amaci, turizm faaliyetlerinin mevsimsellikten
cikmast ve tiim yila yayilmasidir. Tiirkiye’yi ve Tiirkiye'nin dogal giizelliklerini,
kaltdrind, tarihini ve tarihsel yapilarin1 diizenlemek ve turizme kazandirmak

amaglanmistir (Akca, 2006: 2837).

Turizme farkl1 bir bakis ve anlayis saglayan kirsal tatil zihniyeti ve kirsal turizm,
Tiirkiye’de yer edinmistir. Dogal ortamlara hasret olan insanlar, farkli yorelere
seyahatler gergeklestirebilmektedirler. Tiirkiye, dogasi, kiiltiirii, tarihi, kendine 6zgii
mutfagi, yoresel yiyecekleri, gelenek-gorenekleri korunmus ve yapisit bozulmamis bir
tilke olarak, kirsal turizm i¢in 6nemli bir bolge olarak goériilmektedir (Yallagoz, 2010:

30). Bu dogrultuda kirsal turizmin gelismesine 6nem verilmistir.

2.5. Kirsal Turizm Faaliyetleri

Kirsal bolgelerde, kirsal alanlar kullanilarak kirsal turizme uygun sekilde bir
kism1 sportif bir kism1 animasyonel ya da gergek yasam ile birlikte gergeklestirilen
faaliyetler biitliinlidiir. Bu faaliyetler genel bir bakis olarak; agik havada, kapali
ortamlarda, pasif-aktif sekilde katilim saglanarak yapilmakta ve geng, yash, cocuk,
yetiskin her yas grubuna uygun olacak sekilde planlanmaktadir. Kirsal turizm

kapsaminda uygulanan baslica etkinlikler (Kiper, 2006: 33; Ongun, 2015: 101):

o Tarimsal faaliyet gosteren ¢iftlik veya koylerde; tarima ve hayvanciliga yonelik
faaliyetler (meyve, sebze, ¢igek vb. iirlinlerin toplanmasi, hayvan besleme, peynir
veya yogurt yapma, yiin isleme). Turistler, bu faaliyetleri ya izlemekte ya da bizzat

uygulayarak katilim saglamaktadir.

e Yoresel el sanatlar1 ile ilgili tatbikler (dokumacilik, dikis-nakis-6rgii isleri,

seramik, bakir, demir, agag, cam isleri).

e Miize (doga tarihi, arkeoloji, etnografi...), dren yeri, anit gibi tarihsel, kiiltiirel

bolgeleri gezme.
o Milli park, dogal anit, hayvanat bahcesi, farkli olusumlar.
e Yiiriiyis, ath veya bisiklet ile yakin ¢evrede tur ya da geziler.

o Piknik.
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 Sportif faaliyetler.
o Hobi faaliyetleri (fotograf ¢cekme, resim yapma, koleksiyon...).
o Animasyon gosterileri (kdy diiglinii, halk danslari...).

e Turlu kurslar (geleneksel el sanatlar1, yemek, spor, miizik, halk dansi, yerel tiretim

teknikleri, sifali dogal bitkiler, turizm-gevre-koruma...).
o Bilimsel arastirma, gozlem ve incelemeler.
e Yarismalar (sportif, kiiltiirel).
e Fuar, senlik, 6zel kutlama giinleri, panayir, festival, eglence, konser vb.
o Okuma salonlarinda kitap, dergi, gazete gibi seyleri okuma.
e Cay bahgesi, cafe vb. yerlerde bulusma, sohbet etme.

Bu baglamda kirsal turizme yonelik faaliyetlerin yalnizca kir, kirsal alan ya da
bolgelerde olmast gerekmemektedir. Yukarida belirtilen faaliyetlere gore kirsal alan

disinda sehir i¢inde yapilan bazi etkinliklerde kirsal turizmi kapsamaktadir.

2.6. Kirsal Turizmde Talep ve Arz

Bu baglik igeriginde turizm piyasasini olusturan iki temel faktor olan, kirsal

turizm talebi ve karsal turizm arzi konu alinacaktir.

2.6.1. Kiarsal Turizm Talebi

Oncelikle turizm talebi igin genel bir tanim yapacak olursak; turisti génderen
bolge ile turisti kabul eden bolge olacak sekilde bir akimdir. Bagka bir tanima gore,
“turistik gezi yapma arzusunda bulunan ve bu arzusunu gergeklestirebilecek gelire sahip
olan insanlarin miktarina” turizm talebi denilmektedir (Bahar ve Kozak, 2010: 109). Bir
diger tanimda ise turizm talebi, “turistin belli bir fiyat seviyesi ya da doviz kuru
dahilinde elde etmek istedigi ve fiilen elde etmeyi kabul ettigi turizm {irtinii ile hizmetin

biitiiniidiir.” (Olal ve Timur, 1988: 195).

Turizm talebinde artisa etki eden unsurlarin basinda, sosyal faktorler, ekonomik

faktorler, politik faktorler, ekonomi dis1 faktorler ve psikolojik faktorler yer almaktadir
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(Ucar vd., 2010: 9). Kirsal turizmi talep eden gruplar, doga ve ¢evre gibi degerlere ve
bunlara ek olarak yerel halkin kiiltiiriinii tanimak isteyen tiiketicilerdir. Yoreye 6zgii
aligkanliklar, tutumlar, iligkiler ve davranig sekillerini tanimak, bunlara sahit olmak, bu

tlketici grubunun asil beklentileri olarak goriilmektedir (Morgul, 2006: 62).

Kirsal turizme talep, genel olarak biiylik sehirde yasayan, orta gelir diizeyine
sahip bireyler/aileler, emekliler, doga severler, macera severler, bisiklet binmeyi ve uzun
yiirllylisler yapmay1 sevenler, saglikli yasama arzusu ve vahsi yasam hayatini sevenler,
nostalji yagsamak isteyenler gibi beklentileri olan bireyler ya da gruplardan olugmaktadir

(Ugar vd., 2010: 9).

Kirsal alanlarin ve o bolgelerin gelismesinde 6nemli bir arag¢ olarak algilanan
kirsal turizm, kitle turizmi ya da kitle turizmine katilan topluluklar tarafindan zarar géren
bolgeler ve bolge igindeki yerel durumlar (doga, yerel gelenekler, huzur) ile baglantili
olmasiyla 6n plana ¢ikan turizm tiirii olarak, degisen turist profilleri ve turistlerin
taleplerine imkan saglayabilecek miihim bir ara¢ olarak goriilmektedir. Gelisen bu siireg
iginde kirsal turizm; doga, macera, ¢iftlik, saglik, spor, egitim ve sanat gibi faaliyetlerle
iligkili ve kirsal turizme olan ilgiyi de kapsamaktadir (Ayaz, 2012: 12).

Milli ve Dogal Parklar \

Kiigik KEoy/Kazaba Atmosfer: ﬂ Agik Hava Etkinlikleri
Eirsal

Turizm
Diogal Manzara e S s Festivaller ve Olaylar

Sekil 4. Kirsal turizm talep faktorleri

Kaynak: Ayaz, 2012.

47



Kirsal turizm talep faktorlerini inceleyen Kaliforniya Seyahat ve Turizm
Komisyonu; festivaller, agik hava etkinlikleri, ekolojik meraklar, tarim turizmi, kiigiik
koy atmosferi, dogal manzaralar ve milli parklarla iliskilendirmistir. Kirsal talep

faktorlerini Sekil 3’te goriindiigii gibi resmetmistir (Ayaz, 2012: 9).

Yukarida bahsedilen degisken durumlara bagl olarak, kirsal turizm talebine etki

eden unsurlar maddeler halinde listelenmistir (Ahipasaoglu ve Celtek, 2006: 22):

e Yeni tatil anlayislarinin ortaya ¢ikmasiyla beklentilerin degismesi ve bu anlayisin

toplumlara mal edilmesi,

« Kentsel hayatin giderek daha fazla stresli, baskici1 ve sinirlayici talimatlarla dolu

olmasi,

 Deniz kenarlarmin/kiyilarin asir1 kullanilmasi neticesiyle kirlenmesi, betonlagsma
ve sehirlerden farkinin olmamasi, kiyilarda kalabalik ve karisikligin dinlenmeye
imkén saglamamasi, denize girme mevsiminin bazi bolgelerde 2-3 ayla smirh
olmasi, ylksek talep sebebiyle fiyatlarin ¢ok fazla abartili olmasi ve ¢ok

harcamanin gerekmesi,

o Kentsel nifus oraninin %80-90’1ara vardig: iilkelerde, kentlerden kirlara donme

yoneliminin artmasi,

o Kentsel bolgelerde ikamet eden insanlarin bir kisminin kirsal kokenli olmasi

nedeniyle, dizenli ve devamli ayni1 yerlere seyahatler yapmas,

e Tatillerini turizme katilarak gegirmek isteyen az ve orta gelirli bireylerin, 6ncelikle
yer ve konaklama tesisi tercihleriyle ilgili tiiketimlerinde ekonomikligi 6n planda

tutmak zorunda olmalar1 sebebiyle, kirsal turizmin onlara yonelik olmas,

o Genellikle gelismis iilkelerde hem kentsel niifus da olusan yiizde fazlaligi hem de
orta ve yasl niifus oraninda ¢okluk olmasi, turizme hazir bir topluluk olusturdugu
gibi, bu bireylerin blylk kesiminin havasi temiz olan, kalabalik olmayan bolgeleri
tercih etmesi ve ayrica bazi hastaliklarin tedavi edilmesi sebebiyle kirlari tercih

etmeleri,

e Yogun is stresiyle sehirlerde bunalan bireylerin, yakin ve sicak iliskiler kurmas,
yeni dostlar edinmeleri, yeni tatil konseptlerinin ortaya g¢ikmasi ile isteklerin

degismesi ve bu anlayisin topluma mal edilmesi.
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2.6.2. Kiarsal Turizm Arzi

Kirsal turizm arz ise, belirli kosullar ve belirli fiyatlarla, bir destinasyonun (bir
bolge veya iilkenin) turistlere satilmasi ya da turistlerin faydalanabilecegi sekilde
sunulan turistik zenginliklerdir (Bahar ve Kozak, 2010:85). Bir bagka tanima gore ise;
“turistik tiiketimde yer alan ve turizm talebinin gereksinimlerini karsilamak icin
gerekli mal ve hizmetlerin tedarik edilmesini igeren iiretime dayall islemlerin tiimii”

olarak tanimlanmaktadir (Sessa, 1983 ten aktaran i¢c6z ve Kozak, 2002: 33).

Kirsal turizm arzinda hedef kitle, kirsal bolgelerde yasam siiren ve tarim ve
tarimin disinda islerle ge¢imini saglayan kisilerden olusmaktadir. Kirsal turizmde
potansiyel kaynaklar; muhtesem dogal giizelliklere sahip olan yaylalar, daglar,
irmaklar, ormanlar ve magaralardir. Kirsal bolgedeki yerel halkin misafirperverligi,
yoreye ait el sanatlar1 ve yoresel yemekleri, kirsal bolgenin kiiltiirii ve tarihi degerleri,
yabani hayat, safari, kus gozleme, kaplicalar, ilicalar, olta balik¢ilig1, dag ve su

sporlari, organik tarim faaliyetleri ve yerel spor aktivitelerinden olusmaktadir (Akca,

2004: 63).

2.7. Kirsal Turizmin Etkileri

Kirsal yorelerin 6nemli sorunlarindan biri gelismemis olmalaridir. Kirsal
kalkinma i¢in katki saglayan turizm sektorii ve bu sektdrden fayda saglamak,
gelismemiglik sorununa ¢6ziim getirmek agisindan énemli bir yere sahiptir. Bu durum,
kirsal bolgedeki dogal ve kiiltiirel degerlerin zengin olmasi, turizm ve eglence
faaliyetlerini gelistirebilmek acisindan oldukca 6nemlidir (Ceken vd., 2007: 5). Kirsal
turizm bir¢ok 6zelliginden dolayi, kiiltiir ve ¢cevre uyumu oldukga yiiksektir. Ve olumsuz

etkileri diisiik olan turizm tlradir (Ucar vd., 2010: 67).

Kirsal turizmde, olumlu etkilerin olumsuz etkilerden fazla olmasi1 durumundan,
yore halki tarafindan destek gorebilecegi ongdriilmiistiir. Bu baglamda, kirsal alanlarin
gelismesinde onemli olacagi diisiliniilen kirsal turizmin, olumsuz ve olumlu etkilerine

yer vermek 0nem arz etmektedir (Ayaz, 2012: 54).
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Tablo 4. Kirsal turizmin olumlu ve olumsuz etkileri

Olumlu Etkiler

Olumsuz Etkiler

Halihazirdaki isleri saklama,

Cevre tehdidi,

Istihdam olusturma,

Sosyo-kdltirel tehdit,

Is ¢esitliligi olusturmak,

Konut problemi,

Coklu faaliyet olusturma (birden fazla isle
ilgilenme firsat1),

Disaridan gelen girisimciler,

Turizm digindaki firmalara destek olma,

Trafik sikisikligi,

Ciftcilere destek saglama,

Planlama, denetim, halk katilimi1 ve ortaklik
konular1 (arazilerin kullanimi, faaliyetlerin
turizm tilirlerine gore dagitimi, igverenler ve

calisanlar diizeyinde bilgilendirme).

Ormanciliga destek saglama,

Dogal giizelliklerin ve doganin korunmasi,

Kirsal bolgedeki kiigiik yerlesimlere destek
saglama,

Kirsal sanat ve zanaatlara koruma,

Kiltiirel
saglama,

ihtiyacin  karsilanmasina  destek

Tarihi yapitlar: koruma,

Cevresel iyilesmelere (yol, kanalizasyon)

destek saglama,

Kiigiik balik¢1 toplumlarina destek saglama,

Kadinlarin roliinii artirma,

Yeni fikirler ve girisimler olusturma.

Kaynak: Ayaz, 2012.

OECD (1994: 24-28)’den uyarlanan Tablo 4’te goriildiigi gibi, olumlu etkiler

olumsuz etkilerden fazladir. Buna bakilarak, kirsal turizm, olduk¢a 6nemli bir turizm

cesididir (Ayaz, 2012: 54).

Kirsal turizm, kirsal bolgelerin gelismesinde ekonomik, g¢evresel ve sosyo-

kiiltiirel agidan da katki saglamaktadir (Ongun, 2015: 107).

2.7.1. Karsal Turizmin Ekonomik Etkileri

Kirsal turizme ekonomik olarak bakacak olursak, turizmdeki gelir ve giderlerin

ekonomi alanindaki 6nemi, kirsal bolgelerdeki ekonomik yapilari, sirkiilasyondaki hizi,
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toplumun tiiketimi ve tutumlar1 6nemli olmaktadir. Kirsal turizm iilkenin ekonomik gelir
kaynag1 ve lilkeye doviz getiren kaynak olarak onem arz ettigi kadar, kirsal bolgeler
arasinda ekonomik farkliliklarda azalma, halk i¢in yeni is imkanlari ve meslek
alanlarinda artisa da destek saglamaktadir. Bu baglamda issizlik azalmis, tarim igin
kullanilacak alanlar artmis, bu alanlara olan ulasim gelismis ve turizmle ilgili ticari
faaliyetlerde hareketlilik kazanilmis olmasi kirsal turizmi 6nemli bir noktaya getirmistir

(Ahipasaoglu ve Celtek, 2006: 68).

Turizm ayni zamanda, yiliksek seviyede igsizlik olan iilkeler i¢in, kalkinmay1
saglamak amaciyla, is imkani saglayan bir model olarak goriilmektedir. Kirsal turizm
bu durumda, kirsal bolgelerde yasam siiren insanlarin gelirlerinin artmasina, yasam
kosullarinin iyilestirilmesine olanak saglayan 6nemli bir siirdiiriilebilir gelir kaynagi

haline gelmistir (Kadanali ve Yazgan, 2012: 98).

Kirsal bolgelerde uygulanan turizm faaliyetleri; yoreye ait iirlinlere ilginin
artmasina, bolge ve bolge halki i¢in pazarlama faaliyetlerinin gerceklestirilmesine, ek
kaynaklarin ortaya c¢ikmasina imkan tanimaktadir. Yapilan bu faaliyetler, kirsal
bolgelerde ekonomik yatirimlari ve yatirimeilari tesvik etmektedir (Karabati vd., 2009:
133).

2.7.2. Kirsal Turizmin Cevresel Etkileri

Kirsal turizm, turizmin genel dagiliminda olusan y1gilmalari, kiyilara olan yogun
baskiyr ve kiyilarin asir1 kullanimmi azaltmaya yardimecr olmustur. Bu durumda
klasiklesmis (deniz,kum,giines) tatil anlayisindaki bolgelerin yiikiinii hafifletmistir.
Boylelikle bolgelerin tagima kapasitelerinden kaynakli sorunlarda da azalma olmustur.
Kirsal turizmin yogun ilgi gérmesi sebebiyle 6neminin artmasi, kirsal bolgeler icin
altyapi, saglik, ulasim, egitim gibi hizmetlerde de artisa neden olmas1 beklenmektedir

(Hacioglu ve Avcikurt, 2008: 67).

Tiirkiye’de turizmin ¢evreyle iliskisi disiiniildiigiinde akla ilk gelen, kiy1
kesimlerin betonlasmasi, denizlerin kirlenmesi, dogal ortamlarin bozulmasi, atik
maddelerin artmasi1 ve bdlgenin tagima kapasitesinin bozulmasi gibi doganin dengesini
bozan durumlardir. Bu durumun tam tersi olan kirsal turizmde, konaklama tesislerinin,

peri bacalar1 gibi restore edilmis dogal yapilardan olusmasidir. Bu tiir durumlardan
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dolay1 kirsal turizmin, ¢evreye en uygun turizm ¢esidi oldugu sdylenebilir. Kirsal
turizmin gelismesi ve ciddi anlamda ¢ekici bulunmasinin asil nedeni de ¢evre ve dogayla
uyumlu olarak yayginlasmasindan kaynaklidir (Ugar vd., 2010: 101). Kirsal turizmin
gevre ile olumlu etkileri su sekilde siralanmistir (Comert, 2002: 12):

« Insanlarda ¢evreye olan duyarlilik ve koruma bilinci artar.

e Dogal giizelliklerin korunmasina katki saglar.

e Dogal alanlardaki arkeolojik alan ve eserlerin korunmasina katki saglar.
o Altyap1 ve listyapinin artirilmast sonucunda ¢evresel gelisim saglanir.

o Kirsal turizme uygun alanlarin tespiti ve korunmasi saglanir.

e Siirdiiriilebilir turizmin gelismesine katki saglar.

2.7.3. Kirsal Turizmin Sosyo-Kdultlrel Etkileri

Kirsal turizmde sosyo-kiiltiirel etkiler; toplumun degerlerinde, bireysel
tavirlar/davranislarda, aile yapisinda, gelenek-goreneklerinde, toplumun ahlak
kurallarinda ve orgiitsel yapilarinda meydana gelebilecek degisimler diyebiliriz. Kirsal
turizmde gerek toplumsal gerekse bireysel olacak sekilde etkileri vardir (Kadanali ve
Yazgan, 2012: 98-99).

Kirsal faaliyetler, kdy diigiinleri, yoresel yemekleri, el sanatlari, yoreye ozgii
sporlari (giires, boga giiresleri, deve giiresleri) ve bolgede bulunan hayvanlar (kelaynak
kuslari, Van kedisi, dikkuyruk kuslari) gibi buna benzer aktivitelerin olmasi, bdlge
ekonomisinin gelisimi ve bolgenin tanitimi agisindan 6nem arz etmektedir (Akca vd.,

2001: 32).

Kirsal turizm, o yorenin halkina, ¢ift¢isine, isletmecisine ve toplumun neredeyse
tamamina fayda saglamaktadir. Bu ifadelerde ekonomik faydalarin saglandigi gibi,
kirsal bolgedeki yasam sekli, yoresel aliskanliklari, dogal giizellikleri, tarihi yapilar1 ve
bunlarin korunarak siirekliliginin de devam etmesi gibi faydalarda bulunmaktadir (Taw

ve Barbieri, 2012: 216).

Kirsal turizmin sosyo-kulturel etkilerinin olumsuz ve olumlu yonleri de
bulunmaktadir. Olumlu yo6nleri; kirsaldaki kadinlarin 6neminin artmasi, kiiltiirel

etkilesim, toplumun alt yapisini olusturmak, el sanatlarina 6nemin artmasi, toplum ve
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topluluklarin goriiniimiinde degisiklik ve Kkiiltiirtiniin korunmasi gibi unsurlardan
bahsedilebilir. Olumsuz yonleri ise; yabanci korkusu ve kiiltiirel kirlenme olarak ele
almabilir (Emiroglu, 2013: 33). Kirsal turizmde uygulanan faaliyetlerde, gidilen
bolgelere yeni farkindalik saglamak ve cevreye, dogaya, kiiltiirel degerlere saygi

gosterilmesi 6nemli bir durumdur (Lopez ve Garcia, 2006: 86).

2.8. Kirsal Turizmin Sorunlari

Bacasiz sanayi denilen turizmin bir tiirii olan, kirsal turizm endiistrisi, dogru bir
sekilde gelistirilip yayginlastiginda, hem iilkeye hem bdolgeye ekonomik ve cevresel
faydalar saglayabilir. Kirsal turizm, kirsal alanlardaki gelisim siirecinde fayda saglarken,
birtakim problemlere de sebep olmaktadir. Kirsal bolgelerde, aile yapilarinin bozulmasi
bu problemlerden biridir. Ekonomik yapilar, kirsal turizmde, hassas yapilarda ve
cevrede bozulmaya sebebiyet verebilir. Kirsal turizmde yonetimsel ve gelisimsel bazi

sorunlar su sekildedir (Ahipasaoglu ve Celtek, 2006: 91-94),

2.8.1. Cevresel Sorunlar

Kirsal turizm, dogada, ¢evrede ve kirsal ekosistemde ciddi risk faktoriidiir
(Soykan, 2006: 75). Kirsal turizmin gelismesi ve yayginlagmasi ile doganin yapisinda
bozulma, yipranma, tahrip ve kirlenme (giraltd, gorsellik vb.) gibi durumlar meydana
gelmektedir (Kiper, 2006: 36). Kirsal turizmin hizli yayilmasi, diizensiz alan
kullanilmasi, daglarin, géllerin, denizlerin, kutuplarin yogun kullanimindan tahrip
olmast sonucunda, hem tarima ayrilan alanlar daralmakta hem de dogal denge

bozulmaktadir. Bu daralmayla birlikte tarim sektoriinde de iretimin azaldig

g6zlemlenmektedir (Ucar vd., 2010: 102; Ongun vd., 2015: 117).

2.8.2. Sosyo-Kdlturel Sorunlar

Turist sayisinin artmasiyla doganin dengesinde bozulma gorilebilir. Kirsal
bolgedeki halkin toplumsal yapisinda bozulmalar goriilebilir. Kirsal turizmde farkl
kiiltiirlerden insanlara yer verildigi igin, bolge halkinin degerleri, inanglari, ahlaki yapisi

degisebilir, yasam standartlarinda degisiklik olur ve geleneksel kaliplarmi terk
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edebilirler. Yoreye 6zgl dil kullaniminda bozulmalar, sanat anlayisindaki anlam ve el
sanatlarindaki Ozellikler farklilagabilir. Ayni zamanda toplumun ahlak anlayisi,
degerleri, davranig ve tavirlarini da olumsuz etkiledigi, dini inanglarinin azaldigi, dine
gore davranmayip, dine gore yasamadiklar1 ve dil yapisina giren yabanci kelimelerde

artis oldugu da gozlemlenmistir (Ucar vd., 2010: 102).
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3. UCUNCU BOLUM

ANKARA iLi iLE iLGILI GENEL BIiLGILER VE
ARASTIRMANIN ANALIZ VE BULGULARI

Bu bélimde Ankara iline dair genel bilgilere ve Ankara ilinin turizm ¢ekiciligine

yer verilmistir. Devaminda arastirma verilerinin analizleri ve bulgular1 yer almaktadir.

3.1. Arastirma Alani

Ankara ili Tiirkiye'nin baskentidir. Il genelinde niifus oran1 2023 y1l1 verilerine
gore 5.803.482 kisidir. Niifus dagilimi; 25 ilgeden ve bu ilgelere bagli olan 1425
mahalleden olusmaktadir. TUrkiye'nin merkezine yakin bir cografi konuma sahiptir. Bati
Karadeniz Bolgesi'ne kalan kuzey boélgeleri haricinde, biiyiik boliimii I¢ Anadolu
Bolgesi'ne dahildir. Konya ve Sivas'tan sonra yiizolglimii bakimindan Tarkiye'nin en

blyuk tclincu ilidir.

Ankara’nin cevresinde; doguda Kirikkale, batida Eskisehir, giineyde Konya,
kuzeydoguda Cankiri, kuzeybatida Bolu, giineydoguda Kirsehir ve Aksaray olmak tizere
yedi il bulunmaktadir. Ankara, Kizilirmak ve Sakarya nehirlerinin ortasina kurulmus

olup bélgenin yizolgimi 25.632 km?’dir.

Diiz bir arazi alanina konumlanan ilin ytzoélgimiinun yaklagik olarak %50'lik
kismini tarim alanlar1, %28'lik kismin1 ormanlik ve fundalik alanlar, %12'lik kismini
caywr ve meralar, %10'luk kismini ise tarim dis1 araziler kapsamaktadir. 2015 m
yiiksekligindeki Elmadag ilin en yuksek yerlerinden biridir. 3789 km?lik yizolgum ile
Polatli Ovasi ilin en genis ovasidir. 490 km?lik ytUzolglmdi ile Tuz Gold ilin en buyik
golu olup, yaklasik 151 km'lik uzunlugu ile Sakarya Nehri ildeki en uzun goéldur. 83,8
km?lik yiizol¢iimii ile Sariyar Baraji en biiyiik barajidir. il genelinde 14 dogal gél, 136
sulama géleti ve 11 baraj bulunmaktadir. ilin giiney ve orta béliimlerinde karasal iklim,

kuzeyinde ise Karadeniz iklimi hakimdir.

Ankara, 25 ilgeye sahiptir. Ankara Biiyiiksehir Belediyesini olusturan bu ilgeler:
Akyurt, Altindag, Ayas, Bala, Beypazari, Camlidere, Cankaya, Cubuk, Elmadag,

Etimesgut, Evren, Goélbasi, Giidiil, Haymana, Kahramankazan, Kalecik, Ke¢idren,
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Kizilcahamam, Mamak, Nallihan, Polatli, Pursaklar, Sincan, Sereflikochisar ve

Yenimahalle'dir (https://tr.wikipedia.org).

3.1.1. Ankara’da Turizm

Ankara'da turizm; cogunlukla yerli turistlerin ziyaretleriyle yurumektedir ve
blytk olglide kiiltiir turizmine dayanmaktadir. Ankara denildiginde akla gelen
yapilardan biri Ankara Kalesi'dir. Galatlar doneminden bugiine kadar var oldugu bilinen
kale; Roma, Bizans, Selguklu ve Osmanli Imparatorlugu dénemlerinde cok kez
iyilestirmeden gecmistir. Akkale ve Saat Kulesi, kalenin icerisinde yer alan diger 6nem

ifade eden tarihi yapilardir.

Anadolu Selcuklu Sultan1 1. Alaeddin Keykubad adina; Cubuk Cay1, Incesu
Deresi ve Hatip Cayi'min baglandigi konumda yaptirilmis olan Akkoprii; kente
Selguklular devrinden kalan nadir yapilardan birisidir. Koprii, 1959 yilinda kentsel sit

alan1 olarak belgelenmistir.

Kurtulug Savasi’nin biyiik lideri ve Turkiye Cumbhuriyeti'nin kurucusu
Cumbhurbaskan: Mustafa Kemal Atatiirk’lin adina yaptirilmis olan Anitkabir, sehirde
ruhani degeri yiiksek olan yapitlardan biridir. Ankara'ya en hakim yerlerden biri olan
Anittepe'de bulunan anit mezari, her yil 6nem arz eden giinlerde ve milli bayramlarda

milyonlarca insan tarafindan ziyaret edilmektedir.

Ankara Biiyiiksehir Belediyesi'nin simgesi olan amblemde de yer alan Kocatepe
Camii ve Atakule, sehir i¢in tarihi bir degeri olmamasina ragmen, ulusal ve uluslararasi

alanda taninmay1 saglayan iki 6nemli simgedir.

Ankara’da Kiiltiir ve Turizm Bakanligi'na bagli 6 miize ve 4 6ren yeri olmakla
beraber bakanliga bagli olmayan miizelerle birlikte bu say1 farklilik gostermektedir. Bu
miizelerden birkagi; Anadolu Medeniyetler Miizesi, Etnografya Miizesi, Devlet Resim
ve Heykel Miizesi, 1. Tiirkiye Biiyilk Millet Meclisi binast (Kurtulus Miizesi), II.
Tiirkiye Biiylik Millet Meclisi binas1t Cumhuriyet Miizesi, Tiirk Hava Kurumu Miizesi
gibi onemli miizeler arasinda yer almaktadir. Ankara'da klasik miizecilik anlayisiyla
genel olarak arkeolojik, etnografik, tarihi veya sanatsal nesne ve belgelerin sergilendigi

muzelerin disinda hamam mdizesi, satran¢ muzesi, mobilya muzesi, ekmek muzesi,
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hukuk muzesi gibi farkli temalarda onlarca mizeye sahiptir. Ankara bu yoniyle
ziyaretcilere farkli  ve yaratict deneyimler yasama imkam1 sunmaktadir

(https://tr.wikipedia.org).

3.2. Arastirma Verilerinin Analizi

Bu arastirmada anket teknigi kapsaminda ve kolayda 6rneklem yontemi ile yiiz
ylize goriigme seklinde olmak tizere toplam 409 katilimcidan saglanan veriler i¢in ilk
etapta bilgisayarda veri tabani olusturulmustur. Verilerin analiz edilmesi silirecinde
parametrik testlerin kullanim karar1 i¢in verilerin normallik dagilimina bakilmistir. Bu
islem icin Tablo 5 ve Tablo 6’daki carpiklik (Skewness) ve basiklik (Kurtosis)
katsayilar1 sonuglarina ve verilerin Sekil 5 ve Sekil 6’daki Q-Q Plot dagilimina

bakilmustir.

Tablo 5. Kirsal turizm algisi ¢arpiklik ve basiklik testi sonuglari

Standart Carpikhk Basikhik
Olcek Ada n Min Mak. Ortalama

Sapma . . .. . Standart , .. . Standart

Istatistik Istatistik
Hata Hata

Kirsal
Turizm 409 359 3,73 3,66 0,03 -0,597 0,121 1,254 ,241
Algist

01

-4

T T T T T T T
0 1 2 3 4 5 6

Sekil 5. Kirsal turizm algis1 6lgegi Q-Q Plot dagilim
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Kirsal turizm algisi 6l¢egi i¢in Tablo 5°de goriildiigii tizere ¢arpiklik katsayisi -
0,597 ve basiklik katsayisi ise 1,254 olarak gorilmekte ve Q-Q Plot Dagilimi
diyagraminda veriler normal dagilim gostermektedir. Normallik dagilimi baglaminda
carpiklik (Skewness) ve basiklik (Kurtosis) sonuglarinin (-3) ile (+3) araliginda
bulunmasi durumunda parametrik testlere yonelik analizlerin gerceklestirilebilecegini

ongorulmektedir (Meyers, 2013).

Tablo 6. Kirsal turizm motivasyon algisi 6lgegi carpiklik ve basiklik testi sonuglari

Standart Carpikhk Basikhik
Olcek Ada n  Min Mak. Ortalama

Sapma . .. . Standart , _ . .  Standart

Istatistik Istatistik
Hata Hata

Kirsal
Iﬂugt'izvmasyon 409 346 3,60 3,53 0,03 -0,324 0,121 0,384 0,241
Algisi

T T T T T T T
0 1 2 3 4 5 6

Sekil 6. Kirsal turizm motivasyon algisi 6lgegi Q-Q Plot dagilimi

Kirsal turizm motivasyon algis1 6l¢egi i¢in Tablo 6 sonuglari incelendiginde
carpiklik katsayisi -0,324 ve basiklik katsayisi ise 0,384 olarak gortilmekte ve Q-Q Plot
Dagilim1 diyagraminda veriler normal dagilim gostermektedir. Bu sonuglar
cercevesinde kirsal turizm algis1 6lgeginde oldugu gibi Kirsal turizm motivasyon algisi
icin de parametrik testler kullanilarak analizlerin gergeklestirilebilecegine karar

verilmistir.
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Bu calismada, kirsal turizm algisi ve kirsal turizm motivasyon algisi 6lgeklerinin
sonuglarmi cinsiyet ve medeni durum gibi iki degiskenli gruplar agisindan incelemek
icin bagimsiz drneklem t-testi kullanilacaktir. Yas, egitim durumu, statii durumu, gelir,
ikamet siiresi ve kirsal seyahat sikligi gibi ikiden fazla degiskenli gruplar icin ise
bagimsiz 6rneklem tek yonlii varyans analizi (One Way ANOVA) ve Tukey (HSD)
testleri tercih edilecektir. Arastirma hipotezlerinin test edilmesi ic¢in korelasyon

analizleri gergeklestirilecektir.

3.3. Kirsal Turizm Algisina Iliskin Faktor Analizi

Ankara sehrinde yasayan ve kirsal turizm faaliyetlerine katilmis olan
ziyaretgilerin kirsal turizm algisinin belirlenmesi ve aragtirma icin Ongoriilen
hipotezlerin test edilmesi amaciyla ilk olarak agiklayici faktdr analizi
gerceklestirilmistir. Kirsal turizm algist 6lgegi altinda toplanan verilerin faktor analizi
icin uygunlugu incelendiginde, Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) degeri 0,867 ve Bartlett’s
Anlamlilik Testi i¢in elde edilen anlamlilik degeri ise 0,000 olarak hesaplanmistir. Field
(2000), KMO o6rneklem ol¢liim yeterliliginin 0,50'den biiylik olmasi ve Bartlett’s
Anlamlilik Testi'nin anlamli ¢ikmasi durumunda verilerin faktér analizi i¢in uygun
oldugunu belirtmektedir. Ayrica, Kline (2005), verilerin giivenilirligini degerlendirmek
icin glivenirlik katsayisinin (o) 0,70 veya daha yiiksek olmasi gerektigini One

surmektedir.

Tablo 7. Kirsal turizm algisi faktor analizi sonuglari

Faktor 7 ss Fqkt_tl')r Cronbach Varyans
Yuka Alpha Aciklama
Olumlu Etkiler

Kirsal turizm, yeni turizm isletmeleri ile 3,95 1,060 ,833

yerel ekonomiyi canlandirir ve

¢esitlendirir.

Kirsal turizm yerel ortakliklar1 ve is 3,89 1,001 ,813
birligini artirir.

Kirsal turizm, yerel halkin yasam 3,88 1,064 ,793

standardini yiikseltir.
Kirsal turizm, yerel halk: kiltir ve ¢evreyi 3,92 1,047 ,791
degerlendirmeye tegvik eder.

,868 34,865

Kirsal turizm yeni ig imkanlari yaratir. 3,64 1,157 742
Kirsal turizm kadinlara yeni is imkanlari 3,89 1,049 712
yaratir.

Kirsal turizm, dogal gevreyi ve 3,50 1,303 ,639
biyogesitliligi korur.

Olumsuz Etkiler
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Kirsal turizm, disardan gelen zengin 3,69 1,330 ,785
girisimciler tarafindan kirsal bolgelerin
somurilmesine yol acar.

Kirsal turizm, kirsal bolgelerde 3,10 1,356 777

sosyokiiltirel bozulmalara yol acar.

Kirsal turizm, kirsal yollarda trafik 3,46 1,291 ,776 ,836 25,666
sikisikligina neden olur.

Kirsal turizm, kirsal bdlgelerde emlak 3,80 1,228 ,755

fiyatlarii artirir.

Kirsal turizm, dogal ¢evrenin bozulmasina 3,22 1,353 ,751

ve Kkirlenmesine neden olur.

Toplam Giivenilirlik Katsayisi/Varyans A¢iklama Orani 60,531
K-M-O Orneklem Ol¢iim Yeterliligi: ,867

Bartlett' in Anlamhilik Testi (Chi-Square / df / Sig): 2329,465/66/,000

Tablo 7'ye gore, metropol sakinlerinin kirsal turizm algis1 hakkinda elde edilen
sonuclara gore toplam varyans agiklama orani %60,50'dir. Bu oranin icinde kirsal
turizmin olumlu etkilerinin %34,86 ve olumsuz etkilerinin %25,66 oldugu
goriilmektedir. Kiursal turizmin olumlu etkileri alt boyutuyla ilgili bulgular
incelendiginde, “kirsal turizm, yeni turizm isletmeleri ile yerel ekonomiyi canlandirir ve
cesitlendirir” ifadesinin x=3,95 ortalama ile en yiiksek puani aldig1 gozlemlenmistir.
Kirsal turizmin olumsuz etkileri alt boyutunda ise, en yiiksek ortalamanin x=3,80 ile
“kirsal turizm, kirsal bolgelerde emlak fiyatlarini artirir” ifadesinde oldugu

belirlenmistir.

3.4. Kirsal Turizm Motivasyon Algisina Iliskin Faktor Analizi

Ankara metropoliinde yasayan yerel halkin kirsal turizm motivasyon algilarini
belirlemek ve arastirma modelinde ongoriilen hipotezleri test etmek amaciyla, kirsal
turizm algis1 6l¢eginde oldugu gibi agiklayici faktor analizi yapilmistir. Bu dogrultuda,
kirsal turizm motivasyon algis1 verilerinin faktor analizine uygunlugunu belirlemek i¢in
Kaiser-Meyer-Olkin (KMO) Orneklem Olgiim Yeterliligi ve Bartlett’s Kiiresellik
Anlamlilik testleri uygulanmistir. KMO degeri 0,932 ve anlamlilik degeri ise 0,000

olarak hesaplanmustir.
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Tablo 8. Kirsal turizm motivasyon algisi 6l¢egi faktor analizi sonuglart

Faktor 7 s stl.kt.(.jr Cronbach Varyans
Yuku Alpha Aciklama

Kesfetme

Yeni seyler 6grenmek. 3,84 1,157 819

Yeni yerler kesfetmek. 3,65 1,206 ,814

Farkli yasam tarzlarim 3,54 1,204 ,686

deneyimlemek

Bilgiyi artirmak 353 1,165 680 881 22,125

Heyecan verici seyler yapmak. 341 1,294 678

Eglenme ve eglendirilmek. 3,64 1,231 619

Tarihi sit alanlarina seyahat 3,49 1,235 ,605

etmek.

Bireysel Deneyim

Asirt heyecan yagamak. 2,97 1319 766

Liiksiin tadimi ¢ikarmak. 269 1425 757 14 850

Tek basina seyahatte kisisel 3,10 1,292 721 , 743 '

guvenlik.

Yalnizlig1 yasamak. 3,14 1,442 567

Toplumsal Baglar Giiclendirme
Cocuklar icin geleneksel kaltard 3,59 1,284 ,823

yasamak.

Ailenin koklerinin geldigi yerleri 3,56 1,305 ,799

gormek. ,788 13,912
Aile olarak bir arada olmak. 3,90 1,232 728

Toplum bilincinin olusturulmasi. 3,52 1,167 576

Rahatlama

Glinliik stresten uzaklagmak 4,19 955 ,828 778

Dinlenmek 3,96 1,085 ,800 12,656
Yogun is yasamindan kagmak. 405 1,103 ,715

Toplam Giivenilirlik Katsayisi/Varyans A¢iklama Orani 63,543

K-M-O Orneklem Ol¢iim Yeterliligi:0,932
Bartlett' in Anlamhilik Testi (Chi-Square / df / Sig): 3391,534/153/,000

Faktor analizi stirecinde turizm beklenti 6lgeginden 7 soru (KTMAL0, KTMA12,
KTMA14, KTMA15, KTMA18, KTMA19, KTMAZ23) asagida sayilan sebeplerden
dolay1 analiz dis1 birakilmistir. KTMAZ14 nolu ifadenin kommunulaties degeri 0,50
altinda oldugu i¢in ¢ikarilmistir. KTMA10, KTMA15, KTMA18 ve KTMA19 numarali
ifadelerin Faktor yiik degeri 0,45 altinda oldugu i¢in ¢ikartilmistir. Bir faktdrde yer alan
degiskenlere / maddelere iliskin faktor yiiklerinin 0.45 ve iizeri olmasi istendik bir
durumdur. Bu durum ilgili faktor altinda yer alan maddelerin ilgili yapiy1 o6l¢tiigi
seklinde yorumlanabilir (Biytikoztiirk, 2018). KTMA12 ve KTMAZ23 ifadeleri ise 2
faktor altinda birden yiliklenmis (KTMA12; ,496 ve ,484; KTMA23; ,556 ve ,528) ve iki
faktor altindaki yiik degerleri arasindaki fark 0,10’dan daha az oldugu i¢in binisik madde
olarak kabul edilmis ve ¢ikartilmistir.
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Tablo 8'in yapisal sonuglarina gore, kirsal turizm motivasyon algisi 6l¢egi igin
toplam varyans agiklama ylizdesi %63,54'tiir ve toplam dort alt boyuta dagilmastir.
Kesfetme alt boyutu %22,12; bireysel deneyim alt boyutu %14,85; toplumsal baglari
guclendirme alt boyutu %13,91; ve rahatlama alt boyutu ise %12,65'ini olusturmaktadir.
Biiytikoztirk (2007), faktor analizi siirecinde toplam varyans agiklama oraninin 0,40
olmas1 ve her bir faktor yiikiintin 0,45'ten yiiksek olmasi gerektigini belirtmektedir.
Kesfetme alt boyutuna iliskin beklentiler incelendiginde, en yiiksek ortalamanin x=3,84
ile “yeni seyler 6grenmek.” ifadesine ait oldugu goriilmektedir. Bireysel deneyim alt
boyutunda ise, en yiksek beklentinin x=3,14 ortalama ile “yalnizligi yasamak”
ifadesinde oldugu belirlenmistir. Toplumsal baglar1 giiglendirme alt boyutunda en
yiksek beklentinin x=3,90 ortalama ile “aile olarak bir arada olmak.” ifadesinde oldugu
tespit edilmistir. Rahatlama alt boyutunda ise en yiiksek ortalamanin x=4,19 ile “gilinlik

stresten uzaklagsmak™ beklentisine ait oldugu gézlenmektedir.

3.5. Arastirma Bulgularn

Bu bolimde metropol sakinlerine iligkin tanimlayict bilgilere, tanimlayici
bilgilerin kirsal turizm algis1 ve kirsal turizm motivasyon algisi karsilastirilmasina ve

iligskisine yonelik korelasyon analizi bulgularina yer verilmektedir.

3.5.1. Metropol Sakinlerine iliskin Tammmlayici Bilgiler

Kirsal turizme katilim motivasyonu ve algisina bir bakis acis1 olusturmak
amaciyla gerceklestirilen bu calismada 409 katilimcinin demografik 6zelliklerine
(cinsiyet, medeni durum, yas, egitim durumu, statii durumu) ve diger 6zelliklerine (aylik
gelir, Ankara’daki ikamet suresi, kirsal alanlara seyahate ¢ikma sikligi) yonelik

tanimlayici bilgiler Tablo 9’da gdsterilen sekilde belirlenmistir.
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Tablo 9. Katilimcilara yonelik tanimlayici 6zellikler (n=409)

Kumulatif
Degiskenler Gruplar f % (%)
Kadin 232 56,7 56,7
Cinsiyet Erkek 177 433 100,0
Bekar 212 51,8 51,8
Medeni Durum Ul 197 482 100.0
18-28 169 41,3 41,3
29-38 117 28,6 69,9
Yas Durumu 39-48 81 19,8 89,7
49-58 31 7,6 97,3
59 ve Uzeri 11 2,7 100,0
[Ikogretim 18 4,4 4,4
N Orta Ogretim (Lise) 92 22,5 26,9
Egitim Durumu &n lisans 78 19,1 46,0
Lisans 221 54,0 100,0
isci 110 26,9 26,9
Memur 117 28,6 55,5
Emekli 11 2,7 58,2
. Esnaf 20 4,9 63,1
Statl Durumu fs adam 12 34 66.5
Serbest meslek 38 9,3 75,8
Ev kadimi 35 8,6 84,4
Ogrenci 64 15,6 100,0
0-5000 TL 77 18,8 18,8
5001-8500 TL 30 7,3 26,2
Aylik Gelir 8501-12000 TL 66 16,1 42,3
12001-15500 TL 57 13,9 56,2
15501 TL ve Uzeri 179 43,8 100,0
1 yildan az 30 7,3 7,3
. 13 yil 26 6,4 13,7
Aflkafa’daki Ikamet 4-6 yil 23 56 19.3
Siresi
7-9 y1l 45 11,0 30,3
10 y1l ve lizeri 285 69,7 100,0
Ayda bir kez 79 19,3 19,3
Kirsal Alanlara Ayda birkac kez 89 21,8 41,1
kayl?gf‘te ¢ikma Y1lda bir kez 110 26,9 68,0
Yilda birkag kez 131 32,0 100,0

Metropol sakinlerinin tanimlayici 6zelliklerinde Tablo 9 verilerine gore erkekler
(%43,3), bekarlar (%51,8), 18-28 yas grubu (%41,3), lise mezunlar1 (%22,5), memurlar
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(%28,6) ile 10 yil ve iizeri Ankara’da yasayanlar (%69,7) katilimcilarin 6ne ¢ikan

tamimlayici bilgileri oldugu soylenebilir.

3.5.2. Kirsal Turizm Algismim Tanmmlayici Ozelliklerle Karsilastiriimasi

Arastirmada, metropol sakinlerinin kirsal turizm algisi ile tanimlayici 6zellikleri
arasinda anlamli farkliliklarin belirlenmesi amaciyla cinsiyet ve medeni durum gibi
degiskenler icin "Bagimsiz Orneklem t-Testi" kullamlmistir. Gruplari ikiden fazla
degiskene sahip olan katilimcilar i¢in ise yas, egitim seviyesi, statli durumu, aylik gelir,
Ankara'da ikamet siiresi ve kirsal seyahat sikligi gibi degiskenler i¢in "Bagimsiz
Orneklem Tek Yonli Varyans Analizi (One Way ANOVA)" ve "Tukey (HSD) testi"

uygulanmistir.

Tablo 10. Kirsal Turizmin Olumlu Etkilerine iliskin Gériisler

Degiskenler Gruplar n x g F P
. Kadin 232 3,80 -0,184 0,85
Cinsiyet Erkek 177 381
. Bekar 212 3,76 1,120 0,26
Medeni Durum Evii 197 385
18-28 (a) 169 3,80 1,128 0,34
Yas 29-38 (b) 117 3,77
39-48 (c) 81 3,92
49-58 (d) 31 383
59 yas ve Uzeri (e) 11 3,38
flkogretim (3) 18 4,00 0,940 0,42
. Ortadgretim (b) 92 3,72
Egitim On lisans (c) 78 3,75
Lisans (d) 221 3,84
Isci(a) 110 3,82 1,639 0,52
Memur(b) 117 3,86
Emekli(c) 11 4,23
. Esnaf(d) 20 4,02
Statd {5 adami(e) 14 362
Serbest meslek(f) 38 347
Ev kadmi (g) 35 3,80
Ogrenci(h) 64 3,78
0-5000 TL (a) 77 3,80 0,486 0,74
5001-8500 TL (b) 30 3,71
Gelir 8501-12000 TL (c) 66 3,87
12001-15500 TL (d) 57 3,69
15501 ve lzeri TL (e) 179 3,83
1 yildan az (a) 30 3,85 ,456 0,76
. . 1-3 yil (b) 26 3,69
Ikamet Siiresi 46 y1l (c) 23 3.93
7-9 yil (d) 45 390
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10 y1l ve lizeri (e) 285 3,79

Ayda bir kez (a) 79 3,91 0,773 0,50
o Ayda birkac kez (b) 89 3,74
Kirsal Seyahat Siklig Yilda bir kez (c) 110 3.75
Yilda birkag kez (d) 131 3,82

Metropol sakinlerinin tanimlayici1 6zellikleri ile kirsal turizmin olumlu etkileri
arasinda yapilan t testi sonuglart ve ANOVA testi sonuglar1 Tablo 10’da gortulmektedir.
Bu sonuglara gore kirsal turizmin olumlu etkileri ile metropol sakinlerinin tanimlayici
Ozellikleri arasinda 0,05 anlamlilik diizeyinde olmak {izere anlamli bir farkliligin

olmadig1 (p=0,000; p<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 11. Kirsal Turizmin Olumsuz Etkilerine Iliskin Gériisler

Degiskenler Gruplar n x g tF P
Cinsiyet Kadin 232 3,39 -1,409 0,16
Erkek 177 3,53
. Bekar 212 3,46 1,913 0,76
Medeni Durum Evli 197 343
18-28 (a) 169 3,80 1,128 0,34
Yas 29-38 (b) 117 3,77
39-48 (c) 81 392
49-58 (d) 31 3,83
59 yas ve Uzeri (e) 11 3,38
ilkogretim (a) 18 4,00 ,940 0,42
. Ortadgretim (b) 92 3,72
Egitim On lisans (c) 78 3,75
Lisans (d) 221 384
Isci(a) 110 3,82 1,639 0,12
Memur(b) 117 3,86
Emekli(c) 11 4,23
, Esnaf(d) 20 4,02
Statd Is adamu(e) 14 3,62
Serbest meslek(f) 38 3,47
Ev kadini (g) 35 3,80
Ogrenci(h) 64 3,78
0-5000 TL (a) 77 3,80 ,486 0,74
5001-8500 TL (b) 30 371
Gelir 8501-12000 TL (c) 66 3,87
12001-15500 TL (d) 57 3,69
15501 ve (izeri TL (e) 179 3,83
1 yildan az (a) 30 3,85 0,456 0,76
1-3 y1l (b) 26 3,69
Ikamet Siiresi 4-6 yil (c) 23 393
7-9 yil (d) 45 3,90
10 y1l ve lizeri (e) 285 3,79
Ayda bir kez (a) 79 3,91 0,773 0,50
- Avyda birkac kez (b) 89 3,74
Kirsal Seyahat Sikligi Yilda bir kez (c) 110 3.75
Yilda birkag kez (d) 131 3,82

65



Metropol sakinlerinin tanimlayici 6zellikleri ile kirsal turizmin olumsuz etkileri
arasinda yapilan t testi sonuglari ve ANOVA testi sonuglar1 Tablo 11°de goriilmektedir.
Bu sonuglara gore kirsal turizmin olumsuz etkileri ile metropol sakinlerinin tanimlayict
Ozellikleri arasinda 0,05 anlamlilik diizeyinde olmak {izere anlamli bir farkliligin

olmadig1 (p=0,000; p<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 12. Kirsal Turizm Motivasyon Algis1 Kesfetme Boyutuna iliskin Gériisler

Degiskenler Gruplar n x [ t/F P
L. Kadin 232 3,55 ,946 0,643 0,52
Cinsiyet Erkek 177 348 964
Medeni Durum Bek_ér 212 3,50 ,938 0,378 0,70
Evli 197 3,54 971
18-28 (a) 169 3,55 ,869 1,065 0,37
Yas 29-38 (b) 117 3,51 ,957
39-48 (c) 81 356 1,03
49-58 (d) 31 3,49 ,969
59 yas ve Uzeri (e) 11 2,96 1,42
flkdgretim (a) 18 361 141 076 097
Egitim Ortadgretim (b) 92 3,51 ,976
On lisans (¢) 78 3,54 ,858
Lisans (d) 221 3,51 ,937
isci(a) 110 371 958 1566 0,14
Memur(b) 117 3,52 ,926
Emekli(c) 11 3,57 1,26
Statii [Esnaf(d) 20 3,51 ,824
Is adami(e) 14 3,57 ,823
Serbest meslek(f) 38 3,53 ,887
Ev kadini (g) 35 3,21 1,20
Ogrenci(h) 64 333 845
0-5000 TL (a) 77 3,43 ,966 0,879 0,47
5001-8500 TL (b) 30 3,39 1,10
Gelir 8501-12000 TL (c) 66 3,59 ,995
12001-15500 TL (d) 57 3,40 70
15501 ve zeri TL (e) 179 3,59 ,958
1 yildan az (a) 30 346 840 760 552
1-3 yil (b) 26 3,27 1,04
Ikamet Siiresi 4-6 yil (¢) 23 3,70 725
7-9 yil (d) 45 360 779
10 y1l ve {izeri (e) 285 3,52 ,996
Ayda bir kez () 79 3,48 ,980 ,146 ,932
- Ayda birkag kez (b) 89 3,55 1,00
Kirsal Seyahat Skh@ 515, bir kez (o) 110 349 925
Yilda birkac kez (d) 131 3,55 ,934

Metropol sakinlerinin tanimlayict Ozellikleri ile kirsal turizm motivasyon

algisinin kesfetme boyutu arasinda yapilan t testi sonuclar1t ve ANOVA testi sonuglari
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Tablo 12°de gorilmektedir. Bu sonuglara goére kirsal turizm motivasyon algisinin
kesfetme alt boyutu ile metropol sakinlerinin tanimlayicit 6zellikleri arasinda 0,05
anlamlilik diizeyinde olmak {izere anlamli bir farkliligin olmadigi (p=0,000; p<0,05)
tespit edilmistir.

Tablo 13. Kirsal Turizm Motivasyon Algis1 Bireysel Deneyim Boyutuna Iliskin

Goriisler
Degiskenler Gruplar n x o t/F P
o Kadin 232 2,98 1,02 ,269 ,788
Cinsiyet Erkek 177 296 1,03
Medeni Durum Bek_ér 212 3,03 1,05 1,15 247
Evli 197 291 1,00
18-28 (a) 169 3,55 ,869 1,05 ,378
Yas 29-38 (b) 117 3,51 ,957
39-48 (c) 81 356 1,03
49-58 (d) 31 3,49 969
59 yas Ve lizeri (€) 11 2,96 1,42
flkégretim (a) 18 3,61 1,41 076 973
Egitim Qrtaégretim (b) 92 3,51 ,976
On lisans (c) 78 3,54 ,858
Lisans (d) 221 3551 ,937
isci(a) 110 3,71 958 1,566 144
Memur(b) 117 3,52 926
Emekli(c) 11 357 1,26
Stati Esnaf(d) 20 351 824
Is adami(e) 14 3,57 ,823
Serbest meslek(f) 38 3,53 ,887
Ev kadin1 (g) 35 3,21 1,20
Ogrenci(h) 64 333 845
0-5000 TL (a) 77 3,43 ,966 879 AT
5001-8500 TL (b) 30 3,39 1,10
Gelir 8501-12000 TL (c) 66 3,59 ,995
12001-15500 TL (d) 57 3,40 770
15501 ve dzeri TL (e) 179 3,59 ,958
1 yildan az (a) 30 346 840 760 552
1-3 yil (b) 26 3,27 1,04
Ikamet Siiresi 4-6 yil (¢) 23 3,70 725
7-9 yil (d) 45 3,60 779
10 y1l ve iizeri (e) 285 3,52 ,996
Ayda bir kez () 79 3,48 ,980 ,146 ,932
- Ayda birkag kez (b) 89 355 1,00
Kirsal Seyahat Skhgr =3\ 32 bir kez () 110 349 925
Yilda birkag kez (d) 131 3,55 ,934

Metropol sakinlerinin tanimlayict Ozellikleri ile kirsal turizm motivasyon
algisinin bireysel deneyim boyutu arasinda yapilan t testi sonuglart ve ANOVA testi

sonuglar1 Tablo 13’te gortlmektedir. Bu sonuclara gore kirsal turizm motivasyon
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algisinin bireysel deneyim alt boyutu ile metropol sakinlerinin tanimlayici 6zellikleri
arasinda 0,05 anlamlilik diizeyinde olmak {tizere anlamli bir farkliligin olmadigi

(p=0,000; p<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 14. Kirsal Turizm Motivasyon Algis1 Toplumsal Baglar1 Gii¢lendirme Boyutuna

Mliskin Goriisler
Degiskenler Gruplar n_ x [ vF P Tukey
. Kadin 232 3,67 ,938 ,788 431 -
Cinsiyet Erkek 177 359 1,02
Medeni Durum Bek_ér 212 3,36 1,00 6,307 ,000
Evli 197 3,94 ,845
18-28 (a) 169 3,38 ,955 5,890 ,000 a-b
Yas 29-38 (b) 117 374 936 a-c
39-43 (c) 81 3587 1,02 a-d
49-58 (d) 31 394 850
59 yas ve Uzeri (€) 11 402 762
flkogretim (a) 18 419 783 2435 064 -
Egitim Qrtaégretim (b) 92 3,69 1,01
On lisans (c) 78 3,66 ,863
Lisans (d) 221 3,57 1,00
fsci(a) 110 3,75 1,01 3,504 001 ah
Memur(b) 117 3,79 914 b-h
Emekli(c) 11 4,29 444 c-h
Stati Esnaf(d) 20 352 928
Is adami(e) 14 3,87 718
Serbest meslek(f) 38 335 977
Ev kadim (g) 35 360 1,00
Ogrenci(h) 64 324 983
0-5000 TL (a) 77 347 ,949 1,083 ,364 -
5001-8500 TL (b) 30 3,50 1,06
Gelir 8501-12000 TL (c) 66 3,64 1,02
12001-15500 TL (d) 57 3,71 ,889
15501 ve Uzeri TL (e) 179 3,71 ,979
1 yildan az (a) 30 3,37 1,07 1,670 ,156 -
1-3 yil (b) 26 3,28 ,850
Ikamet Siiresi 4-6 y1l (c) 23 3,65 ,851
7-9 yil (d) 45 3,66 ,768
10 yil ve tizeri (e) 285 3,69 1,00
Ayda bir kez (a) 79 361 1,04 1,536 ,205 -
Kirsal Seyahat Avyda birkac kez (b) 89 3,78 ,946
Siklig1 Yilda bir kez (c) 110 3,49 ,999
Yilda birkag kez (d) 131 3,68 ,923

Metropol sakinlerinin tanimlayict oOzellikleri ile kirsal turizm motivasyon
algisinin bireysel deneyim boyutu arasinda yapilan t testi sonuglart ve ANOVA testi
sonuglar1 Tablo 14’te goriilmektedir. Bu sonucglara goére kirsal turizm motivasyon

algisinin toplumsal baglar1 giiclendirme alt boyutu ile metropol sakinlerinin tanimlayici
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Ozellikleri arasinda (medeni durum, yas ve statii) 0,05 anlamlilik diizeyinde olmak iizere

anlaml bir farkliligin oldugu (p=0,000; p<0,05) tespit edilmistir.

Tablo 15. Kirsal Turizm Motivasyon Algis1 Rahatlama Boyutuna Iligkin Goriisler

Degiskenler Gruplar n x o t/F P Tukey
o Kadin 232 4,06 837 -,182 856
Cinsiyet Erkek 177 407 921
Medeni Durum Bekﬁr 212 4,06 ,821 -,135 ,893
Evli 197 4,07 ,928
18-28 (a) 169 4,05 AT77 1,175 321
Yas 29-38 (b) 117 4,06 ,960
39-48 (c) 81 419 826
49-58 (d) 31 400 934
59 yas ve Uzeri () 11 363 135
flkdgretim (a) 18 412 118 1,350 ,258
Egitim Qrtaégretim (b) 92 3,91 872
On lisans (c) 78 4,07 874
Lisans (d) 221 412 ,842
Isci(a) 110 4,16 798 3522 ,001 ag
Memur(b) 117 4,16 ,876 b-g
Emekli(c) 11 418 779 d-g
Statil Esnafi(d) 20 4736 665 f-g
Is adami(e) 14 3,78 1,10
Serbest meslek(f) 38 4,26 171
Ev kadini (g) 35 3,60 1,23
Oprenci(h) 64 381 700
0-5000 TL (a) 77 3,80 ,867 3,223 013 a-e
5001-8500 TL (b) 30 3,94 1,00
Gelir 8501-12000 TL (c) 66 4,15 , 769
12001-15500 TL (d) 57 4,00 ,887
15501 ve zeri TL (e) 179 4,19 ,863
1 yildan az (a) 30 398 907 382 821
1-3 yil (b) 26 4,01 ,926
Ikamet Siiresi 4-6 yil (¢) 23 4,17 ,593
7-9 yil (d) 45 4,18 ,698
10 y1l ve iizeri (e) 285 4,05 910
Ayda bir kez (a) 79 392 1,00 1,291 277
Kirsal Seyahat Ayda birkag kez (b) 89 4,14 ,810
Siklig1 Yilda bir kez (c) 110 4,02 , 782
Yilda birkag kez (d) 131 4,13 ,896

Metropol sakinlerinin tanimlayict Ozellikleri ile kirsal turizm motivasyon
algisinin bireysel deneyim boyutu arasinda yapilan t testi sonuglart ve ANOVA testi
sonuglart Tablo 15°te goriilmektedir. Bu sonuglara gore kirsal turizm motivasyon
algismin rahatlama alt boyutu ile metropol sakinlerinin tanimlayici 6zellikleri arasinda
(statt ve gelir) 0,05 anlamlilik diizeyinde olmak {izere anlamli bir farkliligin oldugu
(p=0,000; p<0,05) tespit edilmistir.
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3.5.3. Kursal Turizm Motivasyonu ve Algisina Yonelik Korelasyon

Analizi

Korelasyon analizi, iki degisken arasinda bir iligkinin bulunup bulunmadigini
ortaya koyan bir analiz tiiridiir. Bununla birlikte korelasyon analizi ile iki degisken
arasinda bir iligski saptanmigsa bu iligkinin giicii ve yonii de ortaya koyulmaktadir. Bu
analizde elde edilen katsay1 “r” olarak adlandirilmakta ve (-1) ile (+1) arasinda bir deger
almasi beklenmektedir. Korelasyon katsay1 degerinin 0,00-0,29 olmas1 “diisiik™, 0,30-

0,69 olmasi “orta” ve 0,70 ve lizeri olmasi ise “yiksek” bir iliskinin bulundugunun

kanitidir (Ural ve Kilig, 2006).

Tablo 16. Kirsal turizm motivasyon faktorleri ve kirsal turizme yonelik korelasyon

analizi
Kirsal Turizm Kirsal Turizmin Kirsal Turizmin
Algisi Olumlu Etkileri Olumsuz Etkileri
Pearson Correlation ,306" ,355" ,119"
Kesfetme Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,016
N 409 409 409
Pearson Correlation 212" ,216" 117
Bireysel Deneyim Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,018
N 409 409 409
Pearson Correlation 307" ,391" ,080
Toplumsal Baglant1 Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,106
N 409 409 409
Pearson Correlation 374" ,354" 237"
Rahatlama Sig. (2-tailed) ,000 ,000 ,000
N 409 409 409

*p<0.05

Metropol sakinlerinin kirsal turizm algisi ile kirsal turizm motivasyon faktorleri
arasindaki iligkiyi ortaya ¢ikarmak ve 6ngoriilen hipotezleri test etmek amaciyla yapilan
arastirmada korelasyon analizi gergeklestirilmistir. Elde edilen sonuglar Tablo 16'da
sunulmustur. Bu verilere gore; metropol sakinlerinin kirsal turizm algis1 ile kirsal turizm
motivasyon faktorlerinden kesfetme (r: 0,306), toplumsal baglar1 giiglendirme (0,307)
ve rahatlama (0,374) orta diizeyde pozitif bir iliski (0,30<r<0,69) ve bireysel deneyim
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(0,212) ile ise diisiik diizeyde pozitif bir iliski bulunmaktadir. Belirlenen bu sonugla

birlikte arastirmada onerilen H1 hipotezi kabul edilmektedir.

Metropol sakinlerinin olumlu kirsal turizm algisi ile kirsal turizm motivasyon
faktorleri arasindaki iliskiyi ortaya g¢ikarmak ve Ongoriilen hipotezleri test etmek
amaciyla yapilan arastirmada korelasyon analizi gerceklestirilmistir. Elde edilen
sonuclar Tablo 16'de sunulmustur. Bu verilere gore; metropol sakinlerinin olumlu kirsal
turizm algist ile kirsal turizm motivasyon faktorlerinden kesfetme (r: 0,355), toplumsal
baglar1 giiclendirme (0,391) ve rahatlama (0,354) orta diizeyde pozitif bir iliski
(0,30<r<0,69) ve bireysel deneyim (0,216) ile ise diisiik diizeyde pozitif bir iliski
bulunmaktadir. Belirlenen bu sonugla birlikte arastirmada onerilen H1a hipotezi kabul

edilmektedir.

Metropol sakinlerinin olumsuz kirsal turizm algisi ile kirsal turizm motivasyon
faktorleri arasindaki iliskiyi ortaya g¢ikarmak ve Ongoriilen hipotezleri test etmek
amactyla yapilan arastirmada korelasyon analizi gerceklestirilmistir. Elde edilen
sonuglar Tablo 16'da sunulmustur. Bu verilere gore; metropol sakinlerinin olumsuz
kirsal turizm algist ile kirsal turizm motivasyon faktorlerinden diisiik diizeyde pozitif bir
iliski bulunmaktadir. Belirlenen bu sonugla birlikte arastirmada 6nerilen H1b hipotezi

kabul edilmektedir.

KIRSAL TURIZM
ALGISI
H1: 0,384
KIRSAL TURIZM
MOTIVASYON

Olumlu Alg1 Hla: 0,434 ALGISI

Hi1b: 0,163

A/

Olumsuz Alg1

Sekil 7. Arastirma hipotezleri kabul durumu
KABUL KABUL EDILMEDI
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Sosyal faktorler, ekonomik durumlar, psikolojik faktorler turizm talebinde artisa
neden olabilen durumlar arasinda yer almaktadir (Ucar vd., 2010: 9). Kirsal turizm,
dogay1, ¢evreyi, yerel halk kiiltiiriini, gelenekselligi merak edip, ilgi duyan gruplarin
tercih ettigi turizm tiirii olarak bilinmektedir (Morgul, 2006: 62). Kirsal turizme talebin
en ¢ok biiyiik sehirlerde yasam siiren, gelir diizeyi diisiik-orta seviyede olan, aileler,
emekliler tarafindan tercih edildigi bilinmektedir (Ucar vd., 2010: 9).

Tarihi kiiltiir, dogal manzara, gelenek-gorenek, mevsimsel eglenceler gibi
faktorler turizmin kirsal bolgelere yayilmasinda rol oynamaktadir. Buna bagl olarak
kitle turizmi talebinin azalmasi, tarimsal faaliyetlerin gerilemesi gibi ekonomiyi
olumsuz etkileyen durumlarin giiglendirilmesi i¢in alternatif turizm tiirii olan kirsal

turizme tesvikler gelistirilmistir (Ayaz, 2012: 47).

Bu c¢alismanin sonucunda goriilmistir ki katilimcilar, gilinliikk stresten
uzaklagmak, yalnizlig1 yasamak, yeni seyler 6grenmek ve aile olarak bir arada olmak
gibi ifadeler iizerinde yogunlasmis ve ¢ogu katilime icin kirsal turizm algis1 bu yonde
gelismistir. Metropol sakinlerinin, anket icerisinde yer alan ifadeler tzerinde olumlu-
olumsuz etkilerle ayn1 diigiinceye sahip oldugu, kirsal turizm motivasyonunda kesfetme
ve bireysel deneyim alt boyutlarinda diisiince farkliligi olmadigi, toplumsal baglari
gliclendirme ve rahatlama boyutlarinda ise, medeni durum, yas faktorii ve statii farkliligi

nedeniyle ifadeler ve motivasyon arasinda diistince farklilii oldugu gézlemlenmistir.
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SONUC

Diinya Turizm Orgiitii, turizmi; bireylerin ikamet ettikleri bolgelerin disinda,
farkli yerlere seyahat ederek tiiketim amaci giittiikleri, eglenip harcama yaptiklari, saglik
hizmetlerinden yararlanarak saglik kaynaklarini kullandiklari, dini kesifler yaparak
inang turizmi gergeklestirdikleri, spor faaliyetlerine katildiklari, dinlenerek tatil
gecirdikleri, genel kiiltiir bilgilerini artirdiklari, ailecek veya akrabalari ziyaret ettikleri,
ilgilendikleri seminer, fuar ve toplantilara katildiklar1 seyahatler biitiinii olarak
tanimlamaktadir. Bu tanima gore turizm, topluluklar halinde veya bireysel olarak, en az
24 saat veya bir gece konaklamali sekilde gergeklestirilen seyahatleri igermektedir

(Bigki vd., 2013: 50).

Kirsal turizm, basite indirgenmis haliyle, bos vakti degerlendirme, eglenme ve is
ya da ¢aligma zorunlulugunun neredeyse hi¢ olmadig bir etkinlik olarak tanimlanabilir.
Bu turizm tiirii, iilkede veya farkl: iilkelerde yasayan kentli bireylerin kirsal bolgelere
yonelimi ya da turistlerin kilometrelerce uzaktaki bir iilkede uzun bir tatil yapmalar1
veya birka¢ dakikalik uzakliktaki kirsal bir alanda 6gleden sonra gezisi yapmalari

seklinde gerceklesebilir (Ahipasaoglu ve Celtek, 2006: 13).

Ankara, Tirkiye'nin bagkenti olup, 2023 y1l1 verilerine gore 5.803.482 kisilik bir
nufusa sahiptir. Nufus, 25 ilgeden ve bu ilgelere bagli olan 1425 mahalleye dagilim
gostermektedir. Ankara'nin yilizél¢limii 25.632 km? olup, Tiirkiye'nin merkezine yakin
bir cografi konumda yer almaktadir. Diiz bir arazi iizerine konumlanmis olan ilin
ylizol¢limiiniin yaklasik %50'lik kismini tarim alanlari, %28'lik kismin1 ormanlik ve
fundalik alanlar, %12'lik kismin1 ¢ay1r ve meralar, %10'luk kismini ise tarim dis1 araziler
olusturmaktadir. Ankara'da turizm, ¢ogunlukla yerli turistlerin ziyaretlerine

dayanmaktadir ve biiyilik oranda kiiltiir turizmi agirliklidir.

Bu ¢alisma, metropol olan Ankara ili ve kirsal alanlar baglaminda, metropol
sakinlerinin kirsal turizm algis1 ve beklentilerini, buna bagli olarak da kirsal turizm algisi
ve motivasyon giidiilerini incelemeyi amaglamaktadir. Arastirma kapsaminda, Ankara
ilinde ikamet eden 409 metropol sakini iizerinde nicel bir ¢aligma gergeklestirilmistir.
Elde edilen veriler, yuzde ve frekans analizi, faktor analizi ve korelasyon analizi gibi
istatistiksel yontemlerle degerlendirilmistir. Analiz sonuglari, metropol sakinlerinin

kirsal turizme yonelik algi ve beklentilerinin yam sira, bu algilarin kirsal turizm
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motivasyonlari nasil sekillendirdigini ortaya koymaktadir. Analiz sonuglar1 su

sekildedir:

Metropol sakinlerinin tanimlayici 6zellikleri verilerine gore erkekler (%43,3),
bekarlar (%51,8), 18-28 yas grubu (%41,3), lise mezunlari (%22,5), memurlar (%28,6)
ile 10 y1l ve iizeri Ankara’da yasayanlar (%69,7) katilimcilarin 6ne ¢ikan tanimlayici

bilgileri oldugu séylenebilir.

Katilimeilarin kirsal turizm algisina iliskin yapilan analizlerde, “olumlu etkiler”
ve “olumsuz etkiler” olmak iizere iki alt boyut tespit edilmistir. Olumlu etkiler alt
boyutu, %34,86 oraninda bir agirlia sahiptir ve su yedi ifadeden olusmaktadir: “kirsal
turizm, yeni turizm isletmeleri ile yerel ekonomiyi canlandirir ve ¢esitlendirir”, “kirsal
turizm yerel ortakliklar1 ve is birligini artirir”, “kirsal turizm, yerel halkin yasam
standardini yiikseltir”, “kirsal turizm, yerel halk: kiiltiir ve ¢evreyi degerlendirmeye
tesvik eder”, “kirsal turizm yeni is imkanlar1 yaratir”, “kirsal turizm kadinlara yeni is
imkanlar1 yaratir” ve “kirsal turizm, dogal ¢evreyi ve biyogesitliligi korur”. Bu ifadeler
arasinda en fazla etkilesimi alan, “kirsal turizm, yeni turizm isletmeleri ile yerel

ekonomiyi canlandirir ve gesitlendirir” olmustur.

Olumsuz etkiler alt boyutu ise %25,66 oraninda bir agirliga sahip olup, bes
ifadeden olugmaktadir: “kirsal turizm, disardan gelen zengin girisimciler tarafindan
kirsal bolgelerin  somiiriilmesine yol acar”, “kirsal turizm, kirsal bdlgelerde
sosyokiltlrel bozulmalara yol agar”, “kirsal turizm, kirsal yollarda trafik sikisikligina
neden olur”, “kirsal turizm, kirsal bolgelerde emlak fiyatlarini artirir” ve “kirsal turizm,
dogal ¢evrenin bozulmasina ve kirlenmesine neden olur”. Bu ifadeler arasinda en fazla

etkilesimi alan, “kirsal turizm, kirsal bolgelerde emlak fiyatlarini artirir” olmustur.

Metropol sakinlerinin, kirsal turizm motivasyon algisi 6l¢eginde “kesfetme”,
“bireysel deneyim”, “toplumsal baglar1 giiclendirme”, “rahatlama” olmak iizere
toplamda dort alt boyut ortaya ¢cikmistir. Kesfetme alt boyutu %22,12 oraniyla; “yeni
seyler 6grenmek, yeni yerler kesfetmek, farkli yasam tarzlarin1 deneyimlemek, bilgiyi
artirmak, heyecan verici seyler yapmak, eglenme ve eglendirilmek, tarihi sit alanlarina
seyahat etmek olarak 7 ifadeden olusmaktadir ve en fazla etkiyi “yeni seyler 6grenmek”
ifadesi almigtir. Bireysel deneyim alt boyutu %14,85 oraniyla; “asir1 heyecan yagamak,
liiksiin tadin1 ¢ikarmak, tek basina seyahatte kisisel glivenlik, yalnizli1 yasamak™ olarak

4 ifadeden olugsmaktadir ve en fazla etkiyi “yalmzligi yasamak” ifadesi almistir.
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Toplumsal baglar giiclendirme alt boyutu %13,91 oraniyla; “cocuklar i¢in geleneksel
kiltlirii yasamak, ailenin koklerinin geldigi yerleri gormek, aile olarak bir arada olmak,
toplum bilincinin olusturulmasi olarak 4 ifadeden olugsmaktadir ve en fazla etkiyi “aile
olarak bir arada olmak” ifadesi almistir. Rahatlama alt boyutu %12,65 oraniyla “giinliik
stresten uzaklagmak, dinlenmek, yogun is yasamindan kagmak olarak 3 ifadeden

olusturmaktadir ve en fazla etkiyi “giinliik stresten uzaklasmak™ ifadesi almistir.

Kirsal turizm algisinin tanimlayici 6zelliklerle karsilastiriimasi ve kirsal turizm
algis1 ile tanimlayic1 Ozellikler arasinda anlamli farkliliklarin belirlenmesi amaciyla
yapilan analizde, metropol sakinlerinin tanimlayici 6zellikleri ile kirsal turizmin olumlu
etkileri arasinda anlamli bir farkliligin olmadig1 tespit edilmistir. Bu durum, ifadeler ile
katilimc1  diislincelerinin ~ Ortlistiglinii  gostermektedir. Ayni  sekilde, metropol
sakinlerinin tanimlayici 6zellikleri ile kirsal turizmin olumsuz etkileri arasindaki analiz
sonuclar1 da anlamli bir farklilik olmadigini ortaya koymaktadir. Bu bulgu, ifadeler ile
katilimc1  diislincelerinin  ayn1  diizeyde oldugunu ve birbirini destekledigini

gostermektedir.

Metropol sakinlerinin tanimlayict Ozellikleri ile kirsal turizm motivasyon
algismin kesfetme boyutu arasinda yapilan analiz sonuglarma gore, kirsal turizm
motivasyon algisinin kesfetme alt boyutu ile metropol sakinlerinin tanimlayici
ozellikleri arasinda anlamh bir farkliligin olmadig1 bulgusuna ulagilmistir. Bu sonug,
katilimcilarin  demografik 6zelliklerinin, kirsal turizmi kesfetme motivasyonlarini

anlaml olciide etkilemedigini gdstermektedir.

Metropol sakinlerinin tanimlayict Ozellikleri ile kirsal turizm motivasyon
algisinin bireysel deneyim boyutu arasinda yapilan analiz sonuglarina gore, kirsal turizm
motivasyon algisinin bireysel deneyim alt boyutu ile metropol sakinlerinin tanimlayici
Ozellikleri arasinda anlamli bir farkliligin olmadigi bulgusuna ulagilmistir. Bu sonug,
katilimcilarin bireysel deneyim motivasyonlarinin, demografik 6zelliklerinden bagimsiz

olarak benzer sekilde sekillendigini gostermektedir.

Metropol sakinlerinin tanimlayict oOzellikleri ile kirsal turizm motivasyon
algisinin toplumsal baglar giiclendirme boyutu arasinda yapilan analiz sonuglarina gore,
kirsal turizm motivasyon algisinin toplumsal baglar1 giiclendirme alt boyutu ile metropol
sakinlerinin tanimlayici 6zellikleri (medeni durum, yas ve statii) arasinda anlamli bir

farklilik oldugu bulgusuna ulasilmistir. Bu baglamda, medeni durum, yas ve statii
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farkliliklarinin kirsal turizm motivasyon algisinin toplumsal baglar gli¢lendirme boyutu
tizerinde etkili oldugu ve bu faktorlerin, bireylerin toplumsal baglar1 giiclendirme

motivasyonlarinda farklilik yaratabilecegi goriilmiistiir.

Metropol sakinlerinin tanimlayict Ozellikleri ile kirsal turizm motivasyon
algisinin rahatlama boyutu arasinda yapilan analiz sonuglarina gore, kirsal turizm
motivasyon algisinin rahatlama alt boyutu ile metropol sakinlerinin tanimlayici
Ozellikleri (statu ve gelir) arasinda anlamli bir farklilik oldugu bulgusuna ulagilmistir.
Bu baglamda, statii ve gelir diizeyindeki farkliliklarin kirsal turizm motivasyon algisinin
rahatlama boyutu iizerinde etkili oldugu ve bu faktorlerin, bireylerin rahatlama

motivasyonlarinda farklilik yaratabilecegi goriilmistiir.

Metropol sakinlerinin kirsal turizm algisi ile kirsal turizm motivasyon faktorleri
arasindaki iligkiyi ortaya ¢ikarmak ve 6ngoriilen hipotezleri test etmek amaciyla yapilan
calismada, metropol sakinlerinin kirsal turizm algis1 ile kirsal turizm motivasyon
faktorlerinden kesfetme (r: 0,306), toplumsal baglar1 giiclendirme (r: 0,307) ve
rahatlama (r: 0,374) arasinda orta diizeyde pozitif bir iligki (0,30<r<0,69), bireysel
deneyim (r: 0,212) ile ise diisiik diizeyde pozitif bir iliski bulundugu tespit edilmistir.

Bu sonuglar, arastirmada onerilen H1 hipotezinin kabul edildigini géstermektedir.

Metropol sakinlerinin kirsal turizm algis1 ve kirsal turizm motivasyon faktorleri
arasindaki iligkiyi ortaya ¢ikarmak ve 6ngoriilen hipotezleri test etmek amaciyla yapilan
calismada, metropol sakinlerinin olumlu kirsal turizm algis1 ile kirsal turizm motivasyon
faktorlerinden kesfetme (r: 0,355), toplumsal baglar giiclendirme (r: 0,391) ve
rahatlama (r: 0,354) arasinda orta diizeyde pozitif bir iliski (0,30 <r < 0,69), bireysel
deneyim (r: 0,216) ile ise diislik diizeyde pozitif bir iliski bulundugu tespit edilmistir.

Bu sonuglar, arastirmada onerilen H1a hipotezinin kabul edildigini gostermektedir.

Metropol sakinlerinin kirsal turizm algis1 ve kirsal turizm motivasyon faktorleri
arasindaki iligkiyi ortaya ¢ikarmak ve 6ngoriilen hipotezleri test etmek amaciyla yapilan
calismada, metropol sakinlerinin olumsuz kirsal turizm algis1 ile kirsal turizm
motivasyon faktorleri arasinda diisiik diizeyde pozitif bir iliski bulundugu tespit
edilmistir. Ortaya c¢ikan bu sonugla, arastirmada oOnerilen H1b hipotezi kabul

edilmektedir.

76



Aragtirma kapsaminda ulasilan sonuglar gercevesinde, metropol sakinlerinin kirsal
turizm beklentilerine yonelik olarak bu alanla ilgilenen bilimsel arastirmacilar ve

yatirimcilara oneriler su sekilde siralanabilir:

Ankara ili kirsal bolgeleri iizerine arastirmalar: Ankaranin kirsal bolgelerine dair daha
fazla arastirma yapilabilir. Bu bolgelerde yasayan yerel halkin kirsal faaliyetlere yonelik
gortisleri alinarak, bu faaliyetlerin yerel ihtiyaglara ve beklentilere uygun olup olmadigi

degerlendirilebilir.

Kirsal faaliyet alanlarinin belirlenmesi: Ankara'da kirsal faaliyetlerin gelistirilebilecegi
potansiyel alanlar arastirilabilir ve incelenebilir. Bu alanlarin kirsal turizm igin
uygunlugunun degerlendirilmesi amaciyla, Biiyliksehir Belediyesi ile is birligi

yapilabilir ve bu alanlar turizme kazandirilabilir.

Giivenlikli mesire alanlarimin gelistirilmesi: Ankara’da ilgeler bazinda, kolay ulagim
saglanabilecek sekilde genis ve giivenlikli mesire alanlar1 gelistirilebilir. Bu projelerin

hayata geg¢irilmesi i¢in il¢e belediyeleriyle goriisiilerek kapsamli projeler hazirlanabilir.

Yerel halkin algi ve beklentilerinin olgiilmesi: Bu tez c¢alismasinda, metropol
sakinlerinin kirsal turizm algis1 ve beklentileri arastirilmis olup, Ankara ili 6rnek olarak
secilmigtir. Calismada kullanilan nicel aragtirma yontemlerinin ve kaynaklarinin (Ek1)
belirtilmesi onemlidir. Benzer calismalarda, yerel halkin algi ve beklenti olgekleri

kullanilarak daha genis ve derinlemesine analizler yapilabilir.

Bu Oneriler ile; bilimsel arastirmalarin ve kirsal turizm yatirimlarinin daha etkin ve

verimli bir sekilde gerceklestirilmesine katki saglanmasi amaglanmastir.
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EKLER

Ek 1. Anket Formu

Degerli katilimci, bu arastirma ile metropol sakinlerinin kirsal turizm algisi, aktivitelere
katilma diislincesi ve bilgilerinin ortaya konulmasi amaglanmaktadir. Bu ¢aligmada siz degerli
katilimcilarin goriisleri bizim i¢in 6nem arz etmektedir. Bize asagidaki sorular kapsaminda
birkag dakikanizi ayirdiginiz i¢in ¢ok tesekkiir ederiz.

Aysenur KOCOGLU Dog. Dr. Hasan LOK
Karabuk Universitesi, Lisanstistii Egitim  Karabik Universitesi, Safranbolu Turizm
Enstitusu Fakultesi

Turizm Isletmeciligi ABD Turizm Isletmeciligi Boliimii

1. BOLUM: KIiSIiSEL BILGILER

Cinsiyetiniz? Medeni durumunuz?

Kadn () | Bekér ()
Erkek ()| Evl ()
Yasimz? Egitim durumunuz?

18-28 () | Tkdgretim ()
29-38 () | Ortadgretim (Lise) ()
39-48 () | On Lisans ()
49-58 () | Lisans ()
59 ve Uzeri ()

Statiniuz? Aylk Geliriniz? (TL)

Isci () | 0-5000 ()
Memur () | 5001-8500 ()
Is Adamu () | 8501-12.000 ()
Esnaf () | 12.001-15.500 ()
Serbest Meslek (Doktor/Avukat/Muhasebeci) (') | 15.501 ve Uzeri ()
Ev Kadinmi ()

Emekli ()

Ogrenci )

Ankara’daki ikamet Siireniz? Kirsal Alanlara Seyahate Cikma Sikhiginiz?

1 yildan az () | Aydal kez ()
1-3y1l () | Ayda birkag kez ()
4-6 y1l () | Yilda I kez ()
7-9 yil () | Yilda birkag kez ()
10 y1l ve tizeri ()
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2. BOLUM: KIRSAL TURIZM MOTIiVASYON ALGISI

Sizce kirsal bir alani ziyaret etmek ne demektir?
1: Katilmiyorum 2: Az Katihlyorum 3: Kismen Katiliyorum 4: Katihyorum 5: Tamamen

Katiliyorum
1 | Dinlenmek Q@ (G |@ |6
2 Giinliik stresten uzaklasmak @» @ 16 @ G
3 Yeni yerler kesfetmek Q1@ [Q |[@ [
4 Yeni seyler 6grenmek QL [@ [ @ |G
5 Heyecan verici seyler yapmak Q) 1@ (G |[& |6
6 Yogun is yasamindan kagmak Q) 1@ (G |[& |6
7 Tarihi sit alanlarina seyahat etmek @» 1 @ 6 @G
8 Farkl1 yasam tarzlarim1 deneyimlemek QD 1@ (G |[& |6
9 Eglenmek ve eglendirilmek 1) 1@ [Q) | @ |6
10 | Siradanliktan uzaklasma o @ 16 |4 |G
11 | Aile olarak bir arada olmak Q1@ [ |G |6
12 | Arkadaslara toplumun taninmayan yerlerini anlatma @ 1@ (3 |@ | B
13 | Bilgiyi artirmak W@ |G [& |6
14 | Fiziksel olarak aktif olmak QD@ [ |[@ |6
15 | Benzer ilgi alanlarina sahip insanlarla tanisiimasi @ 1@ (3 |@ | B
16 | Ailenin koklerinin geldigi yerleri gdrmek @D 1@ |3 [B 6B
17 | Yalmzhig1 yasamak QL [@ [Q [@ |G
18 | Acele etmek zorunda olmamak QD@ [ |@ |6
19 | Baska insanlarla tanidik bir yeri paylasmak @M 1@ |3 (& 6B
20 | Cocuklar icin geleneksel kiiltiirii yasamak @» 1@ 16 @ G
21 | Toplum bilincinin olusturulmasi QL [@ [Q [@ |
22 | Tek basina seyahatte kisisel giivenlik m 1@ (6 @ |©G)
23 | Kendini evinde hissetmek W 1@ |G [@ |6
24 | Asirt heyecan yasamak QL@ [ @ |6
25 | Liiksiin tadm1 ¢ikarmak o @ 16 |G G

3. BOLUM: KIRSAL TURIZM FAALIiYETLERI

Kirsalda hangi faaliyetlere katilmak istersiniz.
1: Katilmiyorum 2: Az Katihlyorum 3: Kismen Katillyorum 4: Katiliyorum 5: Tamamen

Katiliyorum
1 Yiirityiis “» (@ [ |4 |6
2 Spor aktiviteleri Q@ |3 |4 |6
3 Balik avlama Q (@ | |4 |6
4 Meyve toplama @ 1@ [ |[@ |6
5 | Atbinmek A 1@ [ [@&) |6
6 Dogay1 ve hayvanlari seyretme QD 1@ |6 [@ |6
7 | Sandala binmek O 1@ (G |[@ [
8 Bisiklete binmek B 1@ [ |@& |6
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9 Yiizme @ 1@ [ |[@ |6
10 | Festivallere katilmak (1) (2) 3 @ |6
11 | Aveilik “» 1@ 1 (& |G
12 | Su motoruna binmek “h 1@ & (& |G
13 Rehberli giiniibirlik gezilere katilmak (1) (2) 3 4) (5)
14 Kus gozlemciligi 1) 2 (3) 4 )
15 | Sifah bitkiler toplamak “» 1@ 1 (& |G
16 | Ciftlikte calismak “» 1@ 1 (& |G
17 | Su sérfii yapmak “ [@ 1 (@& |6
18 | Riizgar sorfii yapmak QD 1@ |6 [@ |G
19 | At arabasina binmek m 1@ |6 |@& |6
20 | Cicek toplamak Q@ |1 @ |®
21 | Mantar toplamak @ (@ | |4 |
22 | Dogal objeler (bocek, yumurta vb.) toplamak (1) (2) 3) 4) (5)
23 | Cevre temizligi yapmak QL 1@ |6 |@ |06
24 Gtines banyosu 1) (2) (3) 4 ()
25 | Mineral toplamak w» (@ & (@& |6

4. BOLUM: KIRSAL TURIZM

Kirsal turizme yonelik asagidaki ifadelere katilim derecenizi isaretleyiniz.
1: Katilmiyorum 2: Az Katilyorum 3: Kismen Katiliyorum 4: Katihyorum 5: Tamamen
Katiliyorum
1 | Kursal turizm, dogal ¢evreyi ve biyogesitliligi korur. OENARECORNCORNE)
2 | Kirsal turizm, yeni is imkanlar yaratir. EEARECOREOREG)
3 | Kursal turizm, yerel halk: kiiltiir ve ¢evreyi degerlendirmeye tesvik | (1) | (2) | (3) | (4) | (5)
eder.
4 | Kirsal turizm, yerel halkin yasam standardini yiikseltir. DI IB | @6
5 | Kursal turizm yeni turizm isletmeleri ile yerel ekonomiyi canlandirir | (1) | (2) | (3) | (4) | (5)
ve ¢esitlendirir.
6 | Kirsal turizm yerel ortakliklar1 ve is birligini artirir. DI IB | @6
7 | Kirsal turizm kadinlara yeni is imkanlar1 yaratir. AN RECRNCOREE)
8 | Kirsal turizm tarihi yapilarin korunmasini saglar AN RECRNCOREE)
9 | Kursal turizm, dogal ¢evrenin bozulmasina ve kirlenmesine neden | (1) | (2) | (3) | (4) | (5)
olur.
10 | Kursal turizm, kirsal bolgelerde sosyokiiltiirel bozulmalara yol agar. | (1) | (2) | (3) | (4) | (5)
11 | Kursal turizm, kirsal bolgelerde emlak fiyatlarini artirir. RO REOREG)
12 | Kursal turizm, kirsal yollarda trafik sikigikligina neden olur. OREEARECOREORES)
13 | Kursal turizm, disaridan gelen zengin girisimciler tarafindan kirsal | (1) | (2) | (3) | (4) | (5)
bélgelerin Sémirilmesine yol agar.

Anketimize katliminizdan dolay ¢ok tesekkiir ederiz...
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Ek 2. Etik Kurulu Karar

T.C.
KARABUK UNIVERSITESI
) SOSYAL ve BESERI BILIMLER ARASTIRMALARI ETIK KURULU
KARAZUK KARARLARI

ONIVERSITES

TOPLANTI TARIHI : 24.02.2023
TOPLANTINO 1 2023/02

Karabitk Universitesi Sosyal ve Beseri Bilimler Aragtirmalar Etik Kurulu toplanmig ve agagidaki karar almistir,

Karar 15:
31/01/2023 tarihli Dog. Dr. Hasan LOK {in Ftik Kurul form ve ekleri goriigiildii.
Karabitk Universitesi Ogretim Uyesi Dog. Dr. Hasan LOK danismanliinda yiiritilen “Metropol

Sakinlerinin Kirsal Turizm Algisi ve Beklentileri: Ankara Ornegi” konulu calisma kapsaminda
uygulanmak lizere ekte sunulan ¢alismasimn etik kurallara uygunlugu oy birligi ile kabul edilmigtir.

ASLI GIBIDR

Prof. Dr, Elif CEPNI
Sosyal ve Beseri Bilimler Arastinnalari Etik Kurul Baskan
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Ek 3. Evren icin Orneklem Biiyiikliigii Tablosu

N S N S N S
10 10 220 140 1.200 291
15 14 230 144 1.300 297
20 19 240 148 1.400 302
25 24 250 152 1.500 306
30 28 260 155 1.600 310
35 32 270 159 1.700 313
40 36 280 162 1.800 317
45 40 290 165 1.900 320
50 44 300 169 2.000 322
55 48 320 175 2.200 327
60 52 330 181 2.400 331
65 56 340 186 2.600 335
70 59 360 191 2.800 338
75 63 400 196 3.000 341
80 66 420 201 3.500 346
85 70 440 205 4.000 351
90 73 460 210 4.500 354
95 76 480 214 5.000 357
100 80 500 217 6.000 361
110 86 550 226 7.000 364
120 92 600 234 8.000 367
130 97 650 242 9.000 368
140 103 700 248 10.000 370
150 108 750 254 15.000 375
160 113 800 260 20.000 377
170 118 850 265 30.000 379
180 123 900 269 40.000 380
190 127 950 274 50.000 381
200 132 1.000 278 75.000 382
210 136 1.100 285 1000.000 384
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OZGECMIS

Aysenur KOCOGLU ilk, orta ve lise egitimini Ankara’da tamamladiktan sonra,
2015 yilinda Karabiik Universitesi Safranbolu Turizm Fakiiltesi Turizm Isletmeciligi
Boliimiinii kazandi ve lisans egitimine 2016 yilinda basladi. 2020 yilinda lisans
egitimini tamamlamasmin ardindan 2021 yilinda Karabik Universitesi Turizm
Isletmeciligi Boliimii’nde yiiksek lisans egitimine basladi. Yaklasik olarak 3 yil siiren
yiiksek lisans egitimi siirecinin 2 yilini yeni nesil kahvecide ¢alisarak gecirdi. Bu siire
zarfinda 6 ay siiren yabanci dil egitimi aldi. 2023 yili temmuz ay1 itibariyle yasamini

Ankara’da surdirmektedir.
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